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Zabezpecovacie zmenky

Dusan Holub!

Security Notes
Abstract

Most of the bills, which may be encountered in practice, are meant to ensure a certain
debt. A security feature of the bill is compared to its other functions that are credit and
payment function, the most widely used function. Most financial institutions now en-
sure their own receivables through promissory notes, while they use their own notes
and for-eign ones with bills of exchange liability (downstream) or without. The essence
of securi-ty features of the note is that the lender has in case of failure to meet con-
tractual obliga-tions by the debtor in the hands of source Indemnification - similarly as
in the case of general security institutes. The causal liability determined promissory
note, a significant improvement of this form of security is provided with its own bills of
exchange liability. If necessary assurance undertaking where it is expected that one of
the parties in the fu-ture may be a vague and not otherwise specified asset can be
used blank promissory note.

Key words

Promissory note, security note, bills of promissory note, promissory note agreement,
commitment, security, security device

JEL Classification: K39

Uvod

Pravny poriadok SR pozna viacero zabezpecovacich prostriedkov, ktorych Gcelom
je posilnenie postavenia veritela pre pripad neplnenia najma pefnaznych zavazkov zo
strany dIznika. Jednym z druhov zabezpecovacich instititov si aj zmenky. Podmiene-
nie naplnenia predmetu kauzalneho vztahu vystavenim, resp. akceptovanim zmenky je
ucinnym nastrojom, ako dosiahnut’ zabezpecenie zavazkov (resp. buducich pohlada-
vok) z hlavného zavazkového vztahu. Podstatou zabezpecovacej funkcie zmenky je to,
Ze veritel’ ma pre pripad neplnenia zmluvnych povinnosti zo strany dlznika v rukach
zdroj nahradného plnenia — podobne, ako je to v pripade vSeobecnych zabezpeCova-
cich institutov. Zabezpecovacie zmenky sa teda vydavaju preto, aby zabezpecili, ze pl-
nenie bude skuto¢ne poskytnuté. To znamena, ze pokial’ vo vzt'ahu Gcastnikov neddjde
k nejakej poruche a takto zabezpeceny dih bude riadne uhradeny, odpadne dovod, aby
sa platilo podla zmenky. Hlavnym motivom vedldcim k vystaveniu zabezpeCovacej
zmenky nie je jej predlozenie k plateniu pri splatnosti, ale jej pouzitie ako nahradného
rieSenia pri nezaplateni pohladavky z kauzalneho vztahu. Zmenka vSak na rozdiel od
inych obcianskopravnych alebo obchodnopravnych zabezpecovacich institGitov nema vo
vztahu k hlavnému, t. j. kauzalnemu zavazku akcesorick( ani subsidiarnu povahu.

1 JuDr. Dusan Holub, PhD.; Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta, Katedra obchodného
prava, Dolnozemska cesta 1, 852 35 Bratislava; E-mail: holub@euba.sk
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1 Metodika prace

Predkladany clanok je z hl'adiska pouZzitych metdd spolocenskovednym, teoretic-
kym prispevkom, preto pri jeho spracovani boli pouzité vSeobecné vedecké metddy,
najma analyza asyntéza na vsSetkych stupnoch rieSenia, d'alej metdda indukcie
a dedukcie, metdda abstrakcie, metdda porovnavania a metdda zovSeobecrnovania. Pri
zovSeobecneni konkrétnych problémov boli pouzité aj filozofické metdédy poznania. Me-
téda vedeckej abstrakcie bola pouzitd na eliminaciu nepodstatného a nahodného od
podstatného a zakonitého. Cielom ¢lanku je analyzovat’ zabezpecovaciu funkciu zmen-
ky najma z hl'adiska jej praktického pouzitia.

2 Vysledky a diskusia

2.1 Podstata zabezpecovacej funkcie zmenky

.....

tej pohl'adavky (Chalupa, 2008, s. 71). Zabezpecovacia funkcia zmenky je v porovnani
s jej ostatnymi funkciami, ktorymi s Gverova a platobna funkcia, najviac vyuzivanou
funkciou. Vacsina bank, lizingovych spolocnosti, ako aj inych financnych institlcii za-
bezpecuje vlastné pohl'adavky prostrednictvom zmeniek, pricom sa vyuzivaju zmenky
vlastné ako aj cudzie, s avalom ¢i bez avalu. Najma zmenka vlastna v jej blanko podo-
be, je jednym z najCastejSie pouzivanych sposobov zabezpecenia. V tejto stvislosti sa
zvykne pouzivat’ pojem zabezpecovacie zmenky.? Oznacenie zmenky ako zabezpeCova-
cej deklaruje skutocnost/, Ze zmenka, vo vztahu k pravam a povinnostiam prameniacim
z kauzdlneho (nezmenkového) vztahu je uréend na zabezpecenie tychto prav a povin-
nosti. Nejde teda o oznacenie zvlastneho druhu zmenky, ale o oznacenie funkéného
vztahu danej zmenky k inym pravam a povinnostiam (Kovarik, 2002, s. 3). Napriek
tomu, Ze funkciou zabezpeCovacej zmenky je zabezpecenie hlavného zavdzku, vo
vztahu k nemu zmenka vystupuje celkom nezavisle a samostatne. Zmenka, ktora
mozno v budlcnosti bude plnit’ zabezpecovaciu funkciu k urcitému inému nezmenko-
vému zavazku, moze existovat’ skor, bez akejkol'vek vazby k inému pravnemu vztahu.
Z povahy zmenky totiZ vyplyva, ze zmenka je abstraktny cenny papier, pretoze v texte
zmenkovej listiny sa neuvadza hospodarsky dovod jej vystavenia. Pri uplatiiovani
zmenkovych pohl'adavok nemusi veritel' v spore preukazovat’ dévod vystavenia zmen-
ky. Zakon neviaze vznik zmenkovo pravnych zadvdzkov na Ziadne iné okolnosti okrem
formalnych nalezitosti, ktoré predpisuje. Zmenka je tieZ cennym papierom nespornym,
¢o znamena, Ze vlastnik zmenky nemusi pri predlozeni zmenky na platenie preukazo-
vat’ ni¢ iné okrem toho, Ze je majitefom zmenky. Nemusi preukazovat, Ze povinny zo
zmenky je skutocnym dlznikom veritela, pretoze zmenka samotna (pokial je platna) je
dostatoénym dovodom pre vznik naroku na Ciastku uvedent na zmenke, s tym ze za-
kon priptsta urcCité namietky voci zmenkovym narokom, ktoré si obmedzené
z osobného, Casového a vecného hl'adiska. Najvacsi prinos, ktory veritel'ovi prinasa za-

2 Zakon ¢. 191/1950 Zb., zmenkovy a Sekovy, pozna dva zakladné druhy zmeniek, zmenku cudziu a zmenku
vlastnd. Iné druhy zmeniek zakon nepozna. Vsetky ostatné druhy zmeniek, pre ktoré sa pouZivaju zvlastne
nazvy, terminy, ktoré nevyplyvajl zo zakona, ale z pouZivania v praxi, su jednym z dvoch druhov zmeniek,
teda zmenkou cudzou alebo zmenkou vlastnou.
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bezpecCovacia zmenka, je v procesnych pravidlach dokazovania v zmenkovom konani.
Zmenka totiz prendsa dokazné bremeno z navrhovatela na odporcu. Je na dlznikovi
aby sa dovolaval pripadnych nedostatkov. Pokial’ namietky nevznesie musi zmenku za-
platit’. Plati, Ze ten, kto ma zmenku v rukach, ma v zasade nesporni pohladavku. To,
Ze navrhovatel takuto pohladavku nema, musi vyvratit' odporca, ktory v tomto smere
nesie dokazné bremeno. V pripade uplathovania narokov z kauzalneho vzt'ahu navrho-
vatel' takdto vyhodu prenesenia dokazného bremena na odporcu nema.

2.2 Zmenkova dohoda, resp. dohoda o zabezpeceni zmenkou

Priamym dovodom existencie zmenkovo-pravnych zavézkov vyplyvajlcich
z vystavenia zmenky, jej akceptacie alebo avalovania a pod. je dohoda medzi osobou,
ktora vykonava tieto Ukony, napr. vystavitelom zmenky, a osobou, v ktorej zaujme sa
tak deje. Kedze zmenka sama osebe predstavuje abstraktny a nesporny zavazok, ne-
potrebuje k svojej existencii Ziadne dalSie platné zavazky. V praxi vSak nie je bezné,
ny zmeniek vedie nejaka pricina (iny zavazkovy vztah). Najma zabezpecovacia zmenka
vznikd v dosledku poZiadavky jednej zo zmluvnych stran na vystavenie zmenky ako
nastroja zabezpecenia pripadnych pohl'adavok z kauzalneho vztahu. Takito poziadav-
ku mozno chapat’ ako navrh na uzatvorenie zmluvy. Pokial' s tymto navrhom druha
strana suhlasi a zmenku vystavi (resp. zmenku prijme, akceptuje), p6jde o prijatie toh-
to navrhu a teda k uzavretiu zmluvy — dohody o zabezpeceni zmenkou. Dohoda
o zabezpeceni pohl'adavky zmenkou urcuje najma, aka povinnost’ je tymto spdsobom
zabezpecena. Pokial’ je tato povinnost’ spinend, nemal by podla zmluvy veritel' mat’
pravo zmenku pouzit. Tiez by nemal bez dohody s diznikom mat’ podla zmluvy pravo
pouzit' zmenku na zabezpecenie inej povinnosti, nez ako bolo dohodnuté, aj ked' by
mal dlZznik voci nemu iné splatné dlhy. Takato zmluva nie je ako samostatny zmluvny
typ upravena ani v Obcianskom, ani v Obchodnom zakonniku, a preto sa jedna o ne-
pomenovanu, inominatnu zmluvu. Pokial’ sa jedna o to, Ci je takato zmluva obciansko-
pravnou alebo obchodnopravnou, potom v pripade zabezpeCovacej zmenky mozno s
poukazom na ustanovenie § 261 ods. 7 Obchodného zakonnika konstatovat, ze sa
jedna o obchodnopravnu zmluvu.

Zmenkova zmluva, alebo dohoda o zabezpeceni zmenkou, ako inominatny zmluv-
ny typ, nema ziadne obligatorne poziadavky tykajuce sa formy danej zmluvy. Vo Vvacsi-
ne pripadov sa dohoda o zabezpeceni zmenkou uzatvara len neformalnou Ustnou do-
hodou. V praxi bank, leasingovych spolocnosti a inych finanénych instittcii sa CastejsSie
mozno stretnit’ so zakomponovanim dohody o zabezpeceni zmenkou priamo do textu
hlavného zmluvného vzt'ahu.

2.3 Zabezpecenie vlastnou zmenkou s avalom

Zmluvné strany Casto podmieniuji poskytnutie pefiazného plnenia vystavenim
vlastnej zmenky (pripadne blankozmenky) dlznikom na rad veritel'a z kauzalneho vzta-
hu. Vlastnd zmenka je bezpodmieneCnym sfubom vystavitela zmenky zaplatit’ urcitd
pefiazni sumu veritelovi (remitentovi). Vo svojej minimalnej podobe ma vlastna
zmenka dvoch Ucastnikov: vystavitela zmenky a veritel'a (remitenta). Vystavitel zmen-
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ky je priamym dlznikom zo zmenky, ktory sa zavézuje, zZe pri splatnosti zmenku prepla-
ti. Cudzia zmenka je bezpodmienecnym prikazom vystavitela zmenky zmenecnikovi
zaplatit’ urcitl penazni sumu. Cudzia zmenka nie je priamym zavézkom vystavitela,
ale je prikazom tretej osobe — zmenecnikovi, aby zaplatila pri splatnosti majitel'ovi
zmenky. Vystavitel' nie je v tomto pripade priamym, ale nepriamym dlznikom, lebo
podla ¢l. I. § 9 zakona €.191/1950 Zb., zmenkovy a Sekovy (dalej len ZZS) zodpoveda
za prijatie a zaplatenie zmenky.

Pokial' ma byt' na zabezpecenie kauzalneho zavéazku uréena vlastna zmenka, vy-
znamnym vylepSenim takejto formy zabezpeCenia mbze byt’ opatrenie vlastnej zmenky
avalom.? Zmenkové rucenie, t. j. aval, predstavuje zabezpecovaci vzt'ah inkorporovany
do samotnej listiny zmenky, na zaklade ktorého zmenkovému rucitel'ovi (t. j. avalistovi)
vznika popri inej zmenkovo zaviazanej osobe bezpodmienecny zavdzok plnit’ zo zmen-
ky. Zmenkové ruCenie sa vzdy tyka platenia zmenky, nemdZe sa tykat' neprijatia zmen-
ky. Podla ¢l. 1. § 32 ods.1 ZZS, je zmenkovy rucitel’ zaviazany ako ten, za koho sa za-
rucil. Uvedena zhoda sa tyka spOsobu, rozsahu, predpokladov pre uplatnenie a trvanie
obidvoch zavazkov. Zmenkovym rucenim sa zabezpeCuje zaplatenie celej zmenkovej
sumy, zakon vSak nevylucuje obmedzenie rucenia do urcitej vysky, takze podobne ako
zmenecnik pri akceptacii, moze aj aval limitovat’ svoj zavazok do urcitej Casti zmenko-
vej sumy.

Zmenkové rucenie sa zasadne odliSuje od vSeobecnej Upravy rucenia v Obcian-
skom a Obchodnom zakonniku, ktord na zmenkové rucenie nie je mozné podporne
pouzit. Zmenkové rucenie sa predovsetkym odliSuje vyraznym oslabenim akcesority
a Uplnou absenciou subsidiarity. Zavazok zmenkového rucitel'a nie je podporny (subsi-
diarny) vzhladom k zavdzku avalata. Na rozdiel od rucenia podla obcianskopravnej
alebo obchodnopravnej Gpravy, sa zavdzok zmenkového rucitela neobmedzuje len na
zabezpecenie zavazku osoby, za ktord sa zmenkové rucenie prebera (avalat), pretoze
zmenkové rucenie je celkovou garanciou za zaplatenie zmenky. Akcesorita zavazku
zmenkového rucitela, jeho spojenie s existenciou a platnostou zavazku avalata je
v zmysle ustanovenia ¢l. I. § 32 ods. 2 ZZS oslabeng, je len formalna, pretozZe je platny
aj vtedy, ak zavazok, za ktory sa zarudil, je neplatny z iného dévodu neZ pre vadu for-
my. Pokial' je teda zavazok avalata neplatny pre vadu formy, nevznikd ani zavazok
avalovi. Aval moze teda namietat’ len formalne vady prehlasenia avalata. Vady, ktoré
zakladaju materialnu neplatnost’ zavazku avalata, nemoze namietat, napr. nemoze
namietat’ skutocnost’, Ze osoba avalata je vymyslenda. Iné ako formalne vady pri podpi-
se avalata, nemaju na vznik zavazku avala vplyv. Tato formalna akcesorita zavézku
avala znameng, Ze pokial' zmenka obsahuje podpis avalata, aj keby bol vymysleny, ne-
dotyka sa to postavenia avala. ZZS v tejto slvislosti opakuje zasadu samostatnosti
jednotlivych zmenkovych vyhlaseni podla ktorej ak si na zmenke podpisy 0sob, ktoré
nemo6zu zmenkovo zavazovat, podpisy nepravé, podpisy vymyslenych osob alebo pod-
pisy, ktoré z nejakého dovodu nezavazuji osoby, ktoré sa na zmenku podpisali, alebo
v mene ktorych bola zmenka podpisana, nema to vplyv na platnost’ zavazkov ostat-
nych os6b na nej podpisanych (¢l. 1. §7 ZZS).* Uvedené pravidlo sa obvykle pouziva v

3 Pbvod oznacenia ,aval® sa odvodzuje od talianskeho ,firmare a valle", pretoze ruditel sa podpisoval na
dolnom okraji zmenky, od francliizskeho ,a valoir", pretoze do znacnej miery skutocne ,posiliiuje* zmenko-
vé zavdzky, alebo od arabského ,hawala", ktoré v arabskom pravnom prostredi oznacuje osobné rucenie
(Kotasek, 2012, s. 174). 5

* Na to, aby bola listina platnou zmenkou staci, aby obsahovala naleZitosti stanovené v ZZS. Obsah vlastnej
zmenky je stanoveny v Cl. 1. § 75 ZZS s prihliadnutim na ¢l. 1. § 76 ZZS, ktory opéat’ uréuje, ktoré naleZzitos-
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suvislosti so zaverom o namietkovom postavenim zmenkového rucitela. Aval méze
uplatnit’ len tie namietky, ktoré sa zakladaji na jeho vztahu k majitelovi zmenky, nie
tie namietky, ktoré sa zakladaju na vztahu avaldta k majitelovi zmenky (veritelovi).
V zmluve s veritel'om, by si mohol aval dohodnit’ Ze je opravneny uplatnit’ namietky,
ktoré prislichaju iba avalatovi. Avalom méZe byt' tretia osoba, ktora este nie je zmen-
kovo zaviazana. Avalom podla ¢l. 1. § 30 ods. 2 ZZS, moZe byt aj osoba, ktora sa uz
na zmenku podpisala (napr. aval za priameho dlznika poskytnuty doterajSim postiho-
vym dlznikom), alebo je na zmenke uvedeny (napr. domiciliat alebo zmenecnik, ktory
neakceptoval zmenku). Aval moze prevziat’ zmenkové rucenie za viac 0sob a naopak
viac 0s0b moze avalovat' za jedného dlznika. Zmenkové rucenie nie je mozné prevziat’
za niekoho, kto nema postavenie dlznika zo zmenky.

Predpokladom vzniku dlhu avala je formalne platna zmenka. Formalne bezchybné
rucitel'ské vyhlasenie na neplatnej zmenke neméze vyvolavat' Ziadne dosledky. Co sa
tyka umiestnenia rucitel'ského vyhlasenia, ¢l.I. § 31 ods. 1 ZZS stanovuje, ze sa pise
na zmenku, na jej lic alebo rub, spravidla na lic, alebo na privesok alebo na opis, nie
na zvlastnu listinu. Aval nemusi svoje vyhlasenie datovat. Je mozné avalovat’ blan-
kozmenku ako aj zmenku po splatnosti. Podla obsahu rozliSujeme Uplng, skratené
a minimalne rucitel'ské vyhlasenie. Upiné rucitel'ské vyhlasenie pozostava z ruCitel'skej
dolozky, Udajov o osobe za ktorU sa prebera rucenie (avalat) a podpisu avala. ZZS
v ustanoveni ¢l. 1., § 31 ods. 2 uvadza Ze rucenie sa vyjadruje slovami ,ako rucitel™
alebo inou dolozkou rovnakého vyznamu. V praxi sa Casto pouziva dolozka ,per aval®,
»ako avalista". Skratené rucitel'ské vyhlasenie neobsahuje Gdaj o avalatovi, napr. ,ako
aval plus podpis". Minimalne rucitel'ské vyhlasenie alebo holy aval pozostava len
z podpisu avala na lici zmenky.> Pri skratenej a minimalnej forme rucitel'ského vyhla-
senia chyba udaj o avalatovi. Pokial' tento daj chyba, tak v zmysle ustanovenia ¢l. 1. §
31 ods. 4 ZZS plati pravna domnienka, podla ktorej ak nie je v rucitel'skom vyhlaseni
uvedena osoba avalata, plati, Ze sa rucenie prebera za vystavitela.® Aval pri cudzej
zmenke je tak v postaveni nepriameho dlznika, pri vlastnej zmenke je v postaveni
priameho diznika. To znamend, Ze neuvedenie osoby avalata sposobuje rozdielne Ucin-
ky podla toho, ¢i sa jedna o cudziu alebo vlastni zmenku. V pripade, Ze aval neuviedol
avalata, malo by platit, ze v pripade cudzej akceptovanej zmenky je nim akceptant
a v pripade vlastnej zmenky jej vystavitel.” Holy aval méze byt v praxi predmetom
sporov, pretoZe len podpis na lici zmenky mo6ze svedCit' o tom, Ze podpisujuci si nebol
vedomy pravnych nasledkov svojho podpisu, preto z hl'adiska pravnej istoty by mal
aval uviest, Ze podpisuje ako zmenkovy rucitel’ a za koho preberd zmenkové rucenie.
Na druhej strane v zmysle ustanovenia ¢l. I. § 7 ZZS bez ohladu na d6évod podpisu pla-
ti, Ze ide o podpis avala.

ti m6Zu na zmenke chybat’ (plne, resp. ktoré mézu byt' nahradené inymi udajmi. Iné podmienky 2785 pre
platnost’ zmenky nepredpisuje. ZZS nevyzaduje, aby bol obsah zmenky pravdivy alebo aby Gcastnikov za-
vazoval.

5 Podla ¢l. I. § 31 ods. 3 ZZS o holom podpise ruditela na lici zmenky plati, 7e zakladéd zmenkové rucenie,
ak nejde o podpis zmenecnika alebo vystavitela (holy podpis zmenecnika na lici zmenky je prijatim zmen-
ky podla ¢l. I. § ods. 1 ZZS).

6 Pri cudzej zmenke je avalista v postaveni nepriameho diZnika, zatial’ ¢o pri zmenke vlastnej ma postavenie
priameho dlznika. Pokial’ aval neuviedol avalata, malo by platit, Ze pri akceptovanej cudzej zmenke je to
akceptant a pri vlastnej zmenke je to jej vystavitel'.

7 Rakuska a nemecka judikatira urCuje osobu avalata podla toho, kde na zmenkovej listine je uvedny pod-
pis avala. Rozhodujlce je umiestnenie podpisu avala, sklon pisma,, vzdialenost’ podpisu avala a valata
a pod. NevyZaduje sa vyslovny Udaj o tom za koho prebera aval zmenecné rucenie (Kapfer, 1969, s. 142;
Baumbach & Hefermehl, 1997, s. 303).
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Aval mé byt v zmysle ustanovenia ¢l. 1. § 45 ods.2 ZZS informovany majitelom
zmenky o odopreti prijatia alebo odopreti zaplatenia zmenky. Pokial’ aval zmenku za-
plati, nadobuda podla ¢l. I § 32 ods.3 ZZS prava zo zmenky proti tomu, za koho sa za-
rucil a proti vSetkym, ktori su tejto osobe zmenkovo zaviazani. Po zaplateni zmenky ma
aval pravo na vydanie zmenkovej listiny, na zaklade ktorej moze uplatiovat’ svoje reg-
resné naroky. Pokial' platil Ciastocne do urcitej Ciastky, mal by ziskat’ opis zmenky
a potvrdenie o zaplateni, aby mohol viest' svoj vlastny Ciasto¢ny postih. Aval nenado-
buda prava toho, za koho sa zarudil, ale stava sa originalnym majiteflom zmenky. Po-
kial’ aval zaplatil zmenku, méze v zmysle ustanovenia ¢l. 1. § 49 ZZS vymahat’ od svo-
jich predchodcov: celt sumu, ktor( zaplatil, Sestpercentné Groky z tejto sumy odo dniia,
ked’ zaplatil, svoje trovy a odmenu.

Z hl'adiska eliminacie moznych chyb a nedostatkov zmenky predstavuje vlastna
zmenka s avalom vacSiu istotu ako avalovana cudzia zmenka. V porovnani s cudzou
zmenkou je vlastna zmenka jednoduchsia, ¢i uz kvoli mensiemu poctu ucastnikov alebo
absencie pripadnych problémov suvisiacich s akceptaciou.

2.4 Zabezpecenie blankozmenkou

Blankozmenka je listina, ktora je uréend za zmenku a je Umyselne vydana jej vy-
stavitelom v nekompletnom stave s tym, Ze jej nadobudatel’ na doplnenie zatial’ nevy-
plnenych naleZitosti uzatvara dohodu o zmenkovom vypliiovacom prave. Z ustanovenia
¢l. 1. § 10 ZZS mozZno stanovit’ charakteristické znaky blankozmenky. Blankozmenka je
podpisana listina. M6Ze byt' podpisand vystavitelom alebo akceptantom, priamym ale-
bo nepriamym dlznikom. DalSou podmienkou existencie blankozmenky je urcenie listi-
ny za zmenku. Blankozmenka nie je akakol'vek nevyplnena listina. Z jej textu musi byt’
zjavné, ze je zakladom textu budlcej hotovej zmenky. Blankozmenka je vedome neu-
pIna listina. Nelplnost' listiny je spésobena Umyselne, je zamerom Ucastnikov. Nestaci
nelplnost’ sposobena omylom alebo neznalost'ou Ucastnikov. NeUlplnosti obsahu blan-
kozmenky si musi byt plne vedomy tak zmenkovy blankovystavitel' ako aj zmenkovy
veritel, ato uZz vokamihu emisie blankozmenky, lebo len vtedy mozno hovorit’
0 zamernej nedplnosti blankozmenky. Blankozmenka teda nie je eSte skutocnou zmen-
kou, ale len jej zarodkom, resp. vyvojovou etapou konecnej listiny — zmenky (Kovafrik,
1999, s. 50). Blankozmenka sa teda aZz po jej riadnom a spravnom vyplneni zmeni na
UpInd zmenku, a teda az tymto okamihom sa stava uplatnitenym zabezpecovacim na-
strojom. Je na dohode zmluvnych stran, ¢o budu brat’ ako blankozmenkou zabezpeco-
vanu pohladavku. Za situacie, ked’ zmluvné strany nevedia vSetky Udaje (najma Udaje
o konecnej vyske budlcej pohl'adavky) potrebné na vystavenie Uplnej zmenky, mo6ze
byt blankozmenka prostriedkom na zabezpecenia zavdzkov do obdobia, ked' bude
ucastnikom zname vsetko potrebné k vystaveniu Uplnej zmenky (Kovarik, 2002, s. 75).
UcCelom vystavenia blankozmenky je dosiahnut’ nesporny zavazkovy vztah, plniaci
napr. zabezpecovaciu funkciu. Nespornost’ zavazku, ktorym blankozmenka je, spociva
v tom, Ze veritel' nemusi pri jej predloZeni preukazovat' tak existenciu dlhu ako ani
Ziadnych inych dévodov a skutoCnosti. StaCi preukazat/, Ze je majitelom platnej blan-
kozmenky, ktora sa jej doplnenim zmenila na platnd zmenku a tato platna zmenka je
plne postaCujucim titulom na zaplatenie zmenkovej sumy v nej uvedenému zmenko-
vému veritel'ovi. ZZS v suvislosti s nelplnostou listiny blankozmenky ni¢ neuvadza.
Nemusi ist’ o podstatn( nalezitost’ zmenky. V blankozmenke teda moze absentovat’ aj
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nepodstatna nalezitost, hoci v praxi najCastejSie absentuje zmenkova suma. Absento-
vat’ véak nemé6ze oznacenie ,zmenka" v texte blankozmenky.® V tomto pripade bez vy-
nimky plati, Ze listina, ktora ma byt zmenkou, musi byt' slovom ,zmenka"“ oznacena
v texte listiny. Rovnako ani v pripade blankozmenky nesmie na listine chybat’ podpis —
v pripade blankozmekny podpis budiceho zmenkového dlznika. Listina moze byt blan-
kozmenkou len v pripade, Ze obsahuje aspon jeden podpis. Podpis pritom mo6ze byt
jeden, ale moze ich byt aj viac, v zavislosti od toho, kolko Ucastnikov zmenkového
vztahu, resp. budiceho zmenkového vztahu sa na listinu podpiSe. Listina je blan-
kozmenkou len vtedy, ak obsahuje podpis latentného zmenkového dlznika, ktorému
tedria priznava pravo emitovat’ blankozmenku. Ide teda o blankovystavitela, blankop-
rijemcu alebo blankoavalistu (Chalupa, 2008, s. 81). Takisto by ako blankozmenku ne-
bolo mozné povazovat' listinu, ktora by neobsahovala samotny zmenkovy prikaz, teda
bezpodmienecny prikaz (resp. v pripade vlastnej zmenky sl'ub) zaplatit’ urcitd penaznu
sumu. V pripade blankozmenky sa zmenkovy prikaz alebo zmenkovy sl'ub zvycajne ne-
vyjadruje Uplne cely, ale obsahuje urcité blanko, nevyplnené miesta, ktoré sa za urci-
tych podmienok vyplnia a zmenkovy prikaz sa tak skompletizuje. Hoci znenie zmenko-
vého prikazu ZZS nijako neupravuije, a to ani podpornym opisnym sposobom, v praxi
sa ustalili urcité vhodné formy zmenkového prikazu tak pre zmenku cudziu ako aj pre
zmenku vlastn vratane ich blankopodoby. V obidvoch pripadoch musi ist’ o prikaz
bezpodmienecny, bez obsahu akychkol'vek odkladacich alebo rozvazovacich podmienok
¢i inych neistych skutocnosti.

K listine blankozmenky musi byt dohodou zriadené zmenkové vypliiovacie pravo.
Nejedna sa o pravo spojené listinou blankozmenky, ktoré by bolo do blankozmenky
priamo inkorporované. Jedna sa o pravo vSeobecno-zavazkovej povahy, ktoré ma vsak
vo vzt'ahu k blankozmenke akcesorickll povahu. Nemdze totiZz existovat’ samostatne,
ale vzdy sa musi vzt'ahovat’ ku konkrétnej blankozmenke. NemoZno samostatne dispo-
novat’ napr. zabezpeCovacim pravom bez toho, aby sa disponovalo aj s listinou blan-
kozmenky, ku ktorej sa vztahuje (Kovarik, 2009, s. 77).

Vyplfiovacie pravo dava majitel'ovi blankozmenky moznost/, aby sam svojim vlast-
nym konanim celkom nezavisle od dlznikov (t. j. vystavitela blankozmeky a avalistov)
premenil listinu, ktora je zatial’ len zarodkom zmenky, na zmenku dokonali. Dohoda
o vypliiovacom prave nemusi mat’ pisomnu formu, Casto byva sucastou inej zmluvy.
ZZS neupravuje jej formu, a preto okrem vyslovného pisomného prejavu dékazom
0 jej uzavreti prichadza do Uvahy aj jednostranné vyhlasenie diznika o udeleni vyplro-
vacieho prava, ktoré majitel’ prijme. Z hl'adiska pravnej istoty sa vSak samozrejme od-
porica dohodu o vyplfiovacom prave k blankozmenke uzatvarat’ v pisomnej podobe.
Dohoda o vyplfiovacom prave k blankozmenke urCuje, kto, kedy a akym spésobom
méze obsah blankozmenky doplnit. Ucastnikmi dohody o vypliiovacom prave
k blankozmenke su vystavitel' blankozmenky a jej prvy nadobudatel. ZZS nijako nelimi-
tuje, kol'ko nevyplnenych miest méZe blankozmenka obsahovat’. Rozsah vypliiovacieho
opravnenia vyplyva jednak s textu samotnej blankozmenky, teda z okruhu bielych
(blanko) miest, ktoré blankozmenka obsahuje, a jednak z obsahu dohody o vyplfiova-
com prave k blankozmenke. Obsah, resp. ,vzhl'ad" uplatnenej zmenky ma teda zasad-

8,V literatufe se v této souvislosti nékdy objevuje nazor, Ze se v listiné musi vzdy objevit alespon slovo
~Sménka". Toto stanovisko ale nelze povazovat za spravné, nebot’ pausalné vyluCuje alternativni zpCisoby
uréeni listiny za sménku.... Ze zakona poZadavek na sménec¢nou klauzuli dovodit nelze" (Kotasek et al.,
2009, s. 203).
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ny vyznam pre posudenie, ¢i bola pri vyplneni blankozmenky zachovana dohoda
o vypliovacom opravneni (Sedlacko, 2011, s. 8-15).

Sucastou dohody o vypliiovacom prave moze byt’ len samotné udelenie vyplio-
vacieho prava, alebo tiez vymedzenie obsahu vyplfiovacieho prava — t. j. (daj o tom,
ako ma byt blankozmenka vyplnena. Pritom plati, Ze ak v dohode nie je obsah vyplio-
vacieho prava uvedeny, nesposobuje to neplatnost’ dohody. V takom pripade musi byt’
vypliovacie pravo k blankozmenke realizované tak, aby vyplnenim blankozmenky
vznikla zmenka s obvyklym obsahom. Preto ak je blankozmenka emitovana za Ucelom
zabezpecenia pohladavky, je potrebné obvyklost’ obsahu zmenky (t. j. vyplnenej blan-
kozmenky) hl'adat’ v zabezpecovanom vztahu, Cize zmenka by mala byt’ vyplnena tak,
aby jej obsah zodpovedal zabezpecovanej pohladavke. Zmenkové vypliovacie pravo
je prevoditel'né spolu s listinou. Vypliiovacie pravo zanika jeho vyuzitim bez ohl'adu na
to, Ci bolo realizované v sUlade alebo v rozpore s dohodou. Pokial’ veritel vyplnil urcitu
nalezitost' zmenky, zaniklo vyplfiovacie opravnenie k tejto nalezitosti. Spésob vyplnenia
nie je mozné dodatocne menit’. Vypliiovacie pravo zanika tiez vzdanim sa prava spolu
s vratenim listiny a naslednou nemoznostou vykonu prava, napr. pri strate alebo zni-
¢eni blankozmenky. Doplnenim chybajucich ¢asti vznikd zmenka, s ktorou treba zaob-
chadzat’ tak, ako by uz od pociatku mala obsah, ktory bol doplneny neskor, o je dble-
Zité najma pri zmenkovych Ukonoch, pretoze napr. blankozmenku nie je mozné protes-
tovat’. KoneCny obsah zmenky v idedlnom pripade zodpoveda dohode o vyplfiovacom
prave. Pri vyplneni ktoré je v rozpore s dohodou dostane zmenka iny obsah, ¢o ale ne-
spbsobuje jej neplatnost. Protizmluvné doplnenie musi zmenkovy diZznik napadnat’
namietkami. Pokial’ bola doplnend vysSia suma, ako bolo dohodnuté, je v tejto ne-
spravnej sume obsiahnutd aj spravna nizSia suma. Do vysky ciastky zodpovedajlcej
dohode o vyplfiovacom prave nejde o porusenie dohody a namietka by v tomto pripa-
de nemala byt UspeSnd. Pokial' zmenka ostala medzi pévodnymi Ucastnikmi, bude na-
mietka Uc¢inna, pokial diznik preukaze doplnenie v rozpore s dohodou o vypliiovacom
prave.®

Blankozmenka moze v praxi slizit' na zabezpecenie istiny z kauzalneho vztahu,
ako aj urokov, zmluvnych pokuit, preukazatelne vynaloZenych nakladov a pod. Je na
dohode zmluvnych stran, ¢o budl brat’ ako blankozmenkou zabezpecovanu pohl'adav-
ku podla dohody o vyplfiovacom prave k blankozmenke (Kovarik, 2011, s. 52). Majitel
blankozmenky pritom neméZze byt nijako ndteny blankozmenku vyplnit’ a je celkom na
jeho voli, ¢i listinu ponecha v jej nedokonalej, blanko podobe, alebo ju premeni na
platni zmenku. Nevyplnenie blankozmenky majlicej zabezpecovaciu funkciu taktiez
nemozno spajat’ s akymikol'vek negativnymi dopadmi na moznost’ domahania sa plne-
nia priamo z kauzalneho vztahu. V tejto slvislosti vsak plati, Ze ak sa majitel’ blan-
kozmenky dostane do situacie, kedy budu splnené vsetky predpoklady a podmienky na
vyplnenie blankozmenky, je pravdepodobné, Ze toto aj vyuZije a pristlpi k vyplneniu
blankozmenky. Blankozmenka totiZz ako zabezpeCovaci institut je prostriedkom urychle-
nia a zjednodusenia vymahania pohl'adavky veritel'a. Vymahanie pohl'adavky zo zmen-
ky prinasa veritel'ovi oproti vymahaniu pohladavky z kauzalneho vztahu vyhodnejsSie
hmotnopravne ako aj procesné postavenie.

Od vyplriovania blankozmenky, ktorému predchadza dohoda o vyplfiovacom pra-
ve musime odliSovat’ zasahy do textu platnej zmenky, ktord aj potom zostava platnou

9 ,Jak to proto nékdy exaltované vyjadrovala naSe starsi literatura, je podepisujici blankosménku" bezbran-
ny, cizi zvali na milost a nemilost vydany psanec" (Kotasek, 2012, s. 105).
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zmenkou, ¢o upravuje ¢&. 1. § 69 ZZS, podla ktorého ak bol text zmenky zmeneny, st
ti, ktori sa podpisali na zmenku po tejto zmene, zaviazani podla zmeneného textu. Ti,
ktori sa podpisali skor, su zaviazani podla textu povodného. Kazdy diZnik tak zodpove-
da podla textu, ktory podpisal a pripadna zmena nema ucinky voci skér podpisanym.
Textom zmenky sa podla Cl. I. § 69 ZZS nerozumie len vlastny text listiny podla ¢l. 1
a Cl. 75 ZZS, ale vSetky zmenkovo vyznamné zapisy na zmenke, bez ohl'adu na to, kto
je ich autorom. Takisto nie je dolezité, ¢i sa jedna o podstatné alebo nepodstatné na-
leZitosti zmenky, alebo ¢i bol zmeneny text zakladnej zmenky, alebo obsah akceptu
a pod. Takéto zasahy do zmenky sa zasadne odliSuju od vypliiovania blankozmenky,
ktorému predchadza dohoda o vypliovacom prave. V pripadoch podla ¢l. 1. § 69 ZZS,
Ucastnici nezamyslaju vykonat’ zasah do textu zmenkovej listiny a nepredpoklada sa
neskorsie doplnenie udajov. Zmeny textu musia byt pravne vyznamné. Ustanovenie ¢l.
I. § 69 ZZS sa nevztahuje na nepodstatné Upravy textu listiny (napr. doplnenie rod-
nych Cisiel, bydliska a sidla uc¢astnikov, opravu preklepov, na napisanie nadpisu ,zmen-
ka), pretoze skutocny obsah zmenky sa nimi nemeni. Zmeny textu m6zu mat’ rozlicnd
podobu, od malych Uprav az po zjavné Skrty a evidentné Upravy zmenkovej sumy ale-
bo doplnenie niektorej dolozky. Ustanovenie ¢l. 1. § 69 ZZS predpoklada len také zme-
ny textu, pokial’ listina ostava nad’alej platnou zmenkou. Nevztahuje sa na situacie,
ked" zmena textu, Ci uz ako vysledok l'udskej Cinnosti alebo vysSsej moci, vedie
k neplatnosti zmenky, napr. zni¢enim Casti zmenky. Pokial’ uritd zmena listiny vedie
k jej neplatnosti, je potrebné listinu umorit’ podla ¢l. I. § 90 ZZS. Musime takisto rozli-
Sovat’ zmenky neplatné pre absenciu niektorej podstatnej naleZitosti od blankozmenky,
ktora sa navonok moze prejavovat’ rovnako, ale pri blankozmenke je nelplnost’ listiny
zamerna s tym, ze na doplnenie zatial' nevyplnenych nalezitosti sa uzatvara dohoda
o zmenkovom vpliiovacom prave.!? Ustanovenie ¢l. 1. § 69 ZZS sa nevztahuje tieZ na
falSovanie podpisov, ¢o je nepriamo upravené v ramci ¢l. 1. § 7, ktory zakotvuje princip
samostatnosti jednotlivych zmenkovych prehlaseni.!!

Zaver

V praxi finan¢nych institucii je vo vacsine pripadov dohoda o zabezpeceni zmen-
kou sucastou textu hlavného kauzdlneho zmluvného vztahu. Dohoda o zabezpeleni
pohl'adavky zmenkou urcuje aka povinnost' je tymto sposobom zabezpecena. Pokial
ma byt na zabezpecenie kauzalneho zavézku uréena vlastna zmenka, vyznamnym vy-
lepSenim takejto formy zabezpecenia je opatrenie vlastnej zmenky avalom. Z hladiska
eliminacie moznych chyb a nedostatkov predstavuje vlastna zmenka s avalom vacsiu
istotu ako avalovana cudzia zmenka, pretoze v porovnani s cudzou zmenkou je vlastna
zmenka jednoduchsia, ¢i uz kvoli menSiemu poctu Gcastnikov alebo absencie pripad-
nych problémov suUvisiacich s akceptaciou. V pripade potreby zabezpecenia zavézku,

10 Pokud bylo sjednano vypliiovaci pravo k nékterym vybranym nalezistostem a tyto Udaje ani pofadném
vyplnéni jesté ,nestaci™ na text platné sménky, neni podle mého nazoru namisté uvazovat do budoucna za
Ucastniky a projektovat néjakou konkludentni dohodu o vypinéni i dalSich potfebnych naleZitosti. PFipustit
to, znemena vylet na dosti nebezpecnou pldu, nebot’ véfitel tim dostava v podstaté libovolnou moznost
napravit jakoukoli chybu ve sménce." PodrobnejSie k tomu pozri Kotasek, 2012, s. 262 a nasl.

11 Cl. 1. §7 ZZS: Ak st na zmenke podpisy osOb, ktoré sa nembzu zmenecne zavdzovat, podpisy nepravé,
podpisy vymyslenych os6b alebo podpisy, ktoré z nejakého iného dévodu nezavazuju osoby, ktoré sa na
zmenku podpisali alebo v mene ktorych bola zmenka podpisana, nema to vplyv na platnost’ zavazkov os-
tatnych os6b na nej podpisanych.
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kde je predpoklad, Ze jednej zo zmluvnych stran v buddcnosti méze vzniknat' vopred
neurCita a blizSie neSpecifikovana pohladavka, mozno pouzit' blankozmenku. Blan-
kozmenka je umyselne vydana jej vystavitelom v nekompletnom stave s tym, Ze jej
nadobudatel' na doplnenie zatial' nevyplnenych nalezitosti uzatvara dohodu o zmenko-
vom vyplfiovacom prave, ktoré urCuje, kto, kedy a akym sp6sobom moZe obsah blan-
kozmenky doplnit. Blankozmenka nie je eSte skutocnou zmenkou, ale len jej zarod-
kom, resp. vyvojovou etapou konecnej zmenky. Az po jej riadnom a spravnom vyplne-
ni sa blankozmenka zmeni na UpInGd zmenku, a teda az tymto okamihom sa stava
uplatnitelnym zabezpecovacim nastrojom.
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Tradicna talianska kuchyna a jej propagacia pomocou mobil-
nych aplikacii!

Malgorzata A. Jarossova?

Traditional Italian Cuisine and its Promotion
Using Mobile Applications

Abstract

The aim of the article is the identification of meals and food products specific to the
regions of northern and central Italy and mobile apps that promote Italian cuisine.
Based on the analysis of mobile apps on Italian cuisine, we can say that the most ap-
plications were similar, contains Italian recipes and photos, list of ingredients, descrip-
tion of the preparation process, also the possibility of creating own menu, and add rec-
pes to favorites, sharing recipes on social networks, but only one offers the possibility
to translate text to other languages. All applications had a good graphics and four out
of five were free. Applications received a high score in "Google Play Store”.

Key words

Italian cuisine, gastronomy, traditional food, regional food products

JEL Classification: M31, Q10, Q19

Uvod

Gastronomia je charakterizovana ako tedria kucharskeho umenia. Vyraz ,gastro-
ndémia,, vznikol spojenim dvoch pojmov — ,gastro®, ¢o znamena ,zalidok" a ,nomos" -
pravidlo, poznatok. Na rozvoj tejto vedy mali a maju vplyv historické, prirodné spolo-
Censké, podno-klimatické podmienky, ale aj socidlne, rodinné a nabozenské predpo-
klady. Tieto charakteristiky sa odzrkadl'uji v narodnych gastronémiach, ¢oho vysled-
kom je kultirne dediCstvo kazdej krajiny. Narodné gastrondmie nachadzaju velké
uplatnenie pri rozvoji ekonomiky Statov, predovsetkym vo sfére cestovného ruchu.

Trendom v sucasnej gastronomii je zazitkova gastrondmia, zaloZzena na poznani,
Ze uspokojenie smadu a hladu nie je jedinym dévodom na navstevu gastronomického
podniku, a preto je potrebne zakaznikovi ponuknut’ okrem jedla a napojov nieo navy-
Se — pridant hodnotu — zaZitok. ZaZitkova gastronémia je vnimana aj ako neoddelitel*
na sucast’ narodnej gastrondmie, a tak je podstatné v gastronomickych zariadeniach
predstavit’ zazitok spojeny s dobrym poznanim tradi¢nych jedal a pripravenost'ou po-
skytnat’ ¢o najuspokojivejsie poznatky o spdsobe ich vyroby a pripravy.

! Prispevok vznikol v rdmci rieSenia grantového projektu VEGA ¢. 1/0635/14 Stav a perspektivy rozvoja trhu
biopotravin, tradicnych a regionalnych potravin na Slovensku.

2 Dr. Ing. Malgorzata A. Jarossova; Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta, Katedra tovaro-
znalectva a kvality tovaru, Dolnozemska cesta 1, 852 35 Bratislava; E-mail: malgorzata.jarossova@euba.sk
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Vedecka literatdra uvadza, ze gastrondmia vytvara sucinnost’ s cestovnym ru-
chom prostrednictvom Styroch rozlicnych hl'adisk ako (Canovas, 2013): 1. atrakciu, 2.
sucast’ produktu, 3. zazitok/skdsenost, 4. kultdrny fenomén. Hjalager v roku 2003 urcil
model kulinarskych zazitkov v ramci cestovného ruchu. Tento model znazorfiuje rozde-
lenie postojov turistov a ich preferencii tykajlcich sa jedal a napojov v Styroch kategoé-
riach (Kivela & Crotts, 2006): 1. zakaznik ,rekreacny", 2. zakaznik ,existencialny", 3.
zakaznik ,,odvracajlci pozornost™, 4. zakaznik ,experimentalny”.

V sucasnosti l'udia ¢oraz CastejSie vyhl'adavaju nové zazitky, skisenosti a nové
pocity, vyzaduju urcity Standard a kvalitu jedal, ktoré budu pre nich zazitkom. Zakaznik
hl'ada gastronomické zariadenia aj preto, aby sa zabavil. Jednym z hlavnych zamerov
prevadzkovatelov podnikov je uspokojit' poziadavky zakaznikov, a preto je dolezité
sustredit’ sa aj na prostredie podniku, vystupovanie personalu a ich schopnost’ zaujat’
konzumentov. Aj podavané jedlo by malo byt naservirované tak, aby uputalo zakazni-
kov.

Jednou z krajin, ktorad je zndma svojou vybornou kuchyrou je Taliansko. Talian-
ska kuchyna ma jedinecn( chut, vonu a vzhl'ad potravin ziskanych pouZzitim Cerstvych
surovin. Je tiez spajana predovsetkym s oslavou jedla, jeho ochutnavanim s nalezitou
Uctou. Taliani pri vareni jedal dodrziavaju rodinné tradicie pochadzajlce z daného re-
giénu ich krajiny. Talianska kuchyfa je velmi pestrd. Taliansko ma 20 regiénov,
a kazdy z nich ma svoje kulinarske Speciality. Napriklad region Sicilia a Siena si zname
dezertmi, region Valle d'Aosta svojim ,fondue", Florencia biftekom a mnohymi d'alSimi
jedlami z mésa, Bologna mdsovou omackou, ktora je znama vSetkym spotrebitel'om
ako ,bolognese" a Neapol je znamy tradi¢nou pizzou.

Tak ako mnoho dalSich krajin, tak aj Taliansko zaziva gastronomicky vyvoj.
V Taliansku bolo v roku 2014 137 000 resStauracii a cateringovych firiem, s rastom za
desat’ rokov o viac ako 50 %, ¢o zodpoveda obratovu vo vyske 29 milidrd eur a posky-
tuje viac ako 570 000 pracovnych miest. Avsak, tento prudky rast sa netyka len restau-
racii, ale aj inych subjektov zaoberajlcich sa potravinami. V sic¢asnej dobe je v Talian-
sku okolo 70 Ustavov, ktoré sa venuju vedeckému a historicko-kultirnemu vyskumu
tykajlceho sa roznych aspektov gastrondmie. Existuje 142 historickych archivov, 442
verejnych a sukromnych gastronomickych skol, 216 dostupnych vzdelavacich kurzov,
139 vinnych ciest, 123 muzei tykajlcich sa vinarstva a potravinarstva a 51 relacii
v médiach (Franchi, 2009; Friel & Sacco, 2015).

Talianski spotrebitelia sa stali odbornikmi v tejto oblasti a stale viac vyhl'adavaju
informacie tykajlce sa roznych aspektov jedla, radi sa na nich podiel'aji. Zmenil sa aj
sposob komunikacie a vyhladavania informacii. Od televiznych relacii, monotematic-
kych Casopisov na pouzivanie socialnych sieti, blogov, webovych stranok a mobilnych
aplikacii.

Informacné a komunikacné technoldgie s jednym z pilierov sicasnej globalnej
komunikacie a budd nepochybne d‘alej predstavovat’ nové vyzvy a prileZitosti pre bu-
ddcnost’ (Choi & Graham, 2014).

128



Studia commercialia Bratislavensia Cislo/No.: 34 (2/2016); Ro./Vol.: 9

1 Metodika prace

Cielom clanku je identifikacia jedal a potravinarskych vyrobkov Specifickych pre
dané regiony severného a stredného Talianska a mobilnych aplikacii, ktoré propagujd
taliansku kuchyriu.

Pri rieSeni problematiky boli pouzité sekundarne a priame Udaje a dve vedecké
metddy: analyza a syntéza. Sekundarne Udaje boli ¢erpané z vedeckych a odbornych
publikacii z databazy EBSCO. Primarne Udaje boli ziskané z mobilnych aplikacii tykaju-
cich sa talianskej gastrondmie z ,,Obchod Google Play" na internete. Jednotlivé aplika-
cie boli v ,,Obchod Google Play" ohodnotené ich pouzivatelmi na stupnici od (1) do (5),
kde (5) znamena, Ze aplikacia je vyborna, a hodnota (1), Ze jej pouzivatel’ nebol spo-
kojny (napr. nenaSiel informacie, ktoré potreboval). Hodnotenie na ,Obchod Google
Play" je vel'mi subjektivne a zavisi od narocnosti jednotlivych spotrebitel'ov. Na analyzu
bolo vybranych 5 aplikacii, t. j. 1. Italian Food (Talianske jedlo), 2. Recettes Italiennes
(Talianske recepty), 3. Ricette Italiane (Talianske recepty), 4. Ricette per Cucinare
(Recepty na varenie), 5. Foodie Magazine (Magazin Foodie). Z dévodu pestrosti a po-
Cetnosti jedal talianskej kuchyne boli v danych regidnoch Talianska charakterizované
len niektoré jedIa.

2 Vysledky a diskusia
2.1 Vybrané jedla sSpecifické pre regiony severného Talianska

Valle d'Aosta

Valle d'Aosta je region v talianskych Alpach, ktory hrani¢i so Svajciarskom a Fran-
clzskom a nachadza sa v severozapadnom Taliansku. Gastrondmia tohto regionu je
ovplyvnena chutami z pohrani¢nych krajin (napr. Svajciarskych jedal na baze syra, ako
je (fondue a raclette). Tato oblast’ je znama predovsetkym nadmorskymi vinicami, v
ktorych sa produkuju vynikajlice Cervené vina. NajdoleZitejSie odrody viniCov su ,Pinot
Noir", ,Gamay" a ,Petit rouge".

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tetnto regidn patria: syry
(Fontina, Fromadzo, Salignon, Reblec, Seras), masové vyrobky (Jambon de Bosses,
Lard d’Arnard, motzetta, saouseusse, Jambon alla brace di Saint-Oyen), Polenta concia
(kukuritnd muaka zapeCena so syrom as maslom), Rizoto, Fonduta valdostana
(fondue), Cotechino con fonduta (klobasa s fondue), hovadzie, bravCové mdso, Pan
ner (razny chlieb peCeny v peci vykurovanym drevom), gastany, vlasské orechy a
Tegole (cukrovinky s orechmi a vanilkou) (Kuchniaplus, 2016).

Piemont

Piemont sa nachadza v severozapadnej Casti Talianska. Krajina lezi pri Alpach, ma
vybornou podu, v ktorej rastd regidnalne lahédky - hl'uzovky. V okoli oblasti Alby rastd
nesmierne cenené biele hl'uzovky, zname aj ako hl'uzovky piemontské. Z hl'uzoviek sa
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pripravuje hl'uzovkové carpaccio, maslo, a olivovy olej s prichutou hl'uzoviek, pridava
sa vcelku alebo po Castiach do cestovin.

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento region patri: viac ako
30 druhov syrov (napr. Bra, Gorgonzola, Castelmagno, Murazzano, Robiola di Roccave-
rano, Toma), masové vyrobky (napr. Bresaola d’Ossola, Crespone piemontese, Crudo
di Cuneo, Mortadella di fegato cruda, t. j. mortadella z peCene, Salame Piemon-
te, Salame cotto), Farinata di ceci (kolac z cicerovej muky), cerstvé vajecné cestoviny -
Polenta, Risotti, Bagna cauda (omacka s ancovickami, cesnakom a olivovym olejom
podavana tepla so zeleninou), Vitello tonnato (tel'acie maso s tuniakom a kaparovou
omackou), gastany a piniové oriesky, kukurica, a hl'uzovky (tartufo), olio di Nocciola
(olej z orieskov, ktory sa pouziva na vyrobu cukrarskych vyrobkov), cokolada (napr.
Pianduiotti) a Marron glace di Cuneo (glazované gastany) (Otwinowska, 2016).

Gurmanske obdobie v Piemonte vrcholi na jesen, ked' sa konzumuje vela hl'uzo-
viek, jarabic, bazantov, orechov a hrozna, cibule z Ivrey, r6zne druhy tvrdého syra, ko-
renend ,Mocetta" — Sunka z kamzika alebo kozy a zrelé hrozno. Medzi piemontské
predjedla patria chrumkavé tenké tycCinky ,Grissini* (obr. 1). V okoli Vercelli a No-
vary sa pestuje skoro polovica talianskej ryze, ktord sa vyuziva na pripravu rizota
(Débbelin, 2002).

Obr. 1 Grissini (chrumkavé tenké tyCinky)

Zdroj: http://www.manusmenu.com/grissini-torinesi

Liguria (Ligaria)

Jedna z najkrajSich oblasti Talianska sa rozklada na juzZnych svahoch horského
oblika okolo Janovského zalivu. Hory, ktoré miestami siahaju az k pobreziu, chrania
oblast’ pred chladnymi severnymi vetrami. Na pobreZi su roztrisené primorské letovi-
ska a starobylé rybarske mestecka. Na svahoch pokrytych olivovnikmi a viniCom su zas
malé horské dedinky s neopakovatelnou atmosférou. Cela oblast’ je znama pestovanim
kvetov, najméa na vyrobu vonaviek (Italia La Mia Passione, 2016).

V Ligurii sa jedla pripravuju z morskych Zivocichov. Ryby su pripravované na roz-
ne sposoby: ako Salat ,Cappon magro", dusené s paradajkami a Cerstvou zeleninou
JTriglia alla genovese", prazené ,Pesci fritti". Do domacej ligurskej kuchyne nepat-
ri maslo ani smotana. Rastu tu olivovniky, z ktorych sa vyraba olivovy olej. Najobl'Ube-
nejSie druhy cestovin tejto oblasti su ,Trenette, lasagne, Trofie a ravioli di
magro" (Ddbbelin, 2002). Sucastou jedal je omacka ,pesto", pripravovana z olivového
oleja, bazalky, cesnaku, zo syra a z piniovych jadierok. Korenia sa nim polievky, zeleni-
na, ryby, cestoviny a maso. DalSimi ligurskymi Specialitami s syte kolace z listkového
cesta plnené zeleninou, rybami, masom. NajznamejSia torta je ,Pasqualina® (obr. 2),
pecie sa na Velkd noc a je plnena tvarohom, zeleninou mangoldom, artiCokami, vaj-
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cami, strihankou a syrom. Medzi predjedla patri ,,Focaccio" (chlebova placka z kysnu-
tého cesta, je ochutena cibul'ou, solou, syrom a olivovym olejom). Pecl sa v ohnisku
na rozpalenom ohni. LigUrska kuchyna je jednoducha, zdrava a chutna s velkym obsa-
hom byliniek a ryb (Débbelin, 2002).

Obr. 2 Torta pasqualina
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Zdroj: http://www.my-personaltrainer.it/Tv/Ricette/Antipasti/torta-pasqualina.html

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento region patria: syry
(Caciotta di Brugnato, Robiola della Val Bromida, Toma di Mendatica), masové vyrobky
(Coppa, Pancetta, Salsiccia ligure), Pesto genovese, Focaccia alla genovese, Trofie
(Cerstvé cestoviny), Testaroli (druh palaciniek ponukanych v malych kiskoch s pestom
— ide o jedno z najstarsich ligrskych jedal zo staroveku), Minestrone alla genovese
(zeleninovo-hubova polievka s piniovymi orieskami), torta Pasqualina, Coniglio alla
ligure (kralik), ryby, frutti di mare (napr. susené kusky tuniaka), Burrida — rybacia po-
lievka, Cappon magro — Salat z morskych plodov, Acciughe sotto sale del Mar Ligure —
ancovicky marinované v soli z ligirskeho mora), Salsa alle noci (omacka z vlasskych
orechov), extra panensky olivovy olej (Riviera Ligure, Riviera dei Fiori, Riviera del Le-
vante, Riviera del Ponente Savonese), chinotto di Savona (citrusové plody s horkou
chut'ou, z ktorych sa vyraba okrem iného osviezujlci napoj rovnakého mena). LigUria
je znama aj piskétovou tortou, ktora je zakladom mnohych talianskych dezertov
(Otwinowska, 2016).

Lombardia (Lombardsko)

Lombardia je jednym z najbohatsich regiénov Talianska. Milano je hlavhym mes-
tom Lombardie, je mestom mimoriadnej kultiry a jednym z eurdpskych miest mddy.
V Milane su tovarne na vyrobu slavnych talianskych syrov (napr. Bel Paese, Gorgonzo-
la, Taleggio a Mascarpone), ktoré su vyrabané predovsetkym na export. Miestna ngor-
vin. Regionalne jedla su na baze ryze (napr. vynikajuce krémové rizoto na sladky spo-
sob, klasické rizoto alla Milanese so Safranom a s parmezanom). Taliani z tohto regidnu
najcastejSie konzumuju telacie maso.

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento region patria: syry (58
druhov, v tom Grana padano, Gorgonzola, Quartiloro lombardo, Mascarpone, Pannero-
ne, Robiola, Raspadiira, Stracchino i Taleggio), masové vyrobky (Bresaola della Valtel-
lina, Cothechino alla bergamasca, Coppa mantovana, Salame Cremona, Salame Mila-
no, Salame mantovano), Polenta taragna (kukuritnd muka s pohankovou mukou),
risotti (risotto alla milanese), Pizzoccheri della Valtellina (cestoviny s pridavkom po-
hankovej muky), tortelli alla zucca, Cotechino con lenticchie (klobasa so SoSovicou),
citrény z oblasti Garda, pohanka, gastany, kukurica, tekvica, extra panensky olivovy
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olej (olio d'Oliva dei Laghi Lombardi, olio d'Oliva del Garda), ryza, Colomba
Pasquale a Panettone (kolace) (In Lombardia, 2016).

Trentino-Alto Adige

Trentino-Alto Adige je oblast’ v severovychodnom Taliansku, spaja rakisku a ta-
liansku kultdru. Region vynika cestovinami a haluskami, z ktorych najznamejsie su ha-
lusky so Spenatom a halusky s pecivom - gnocchi di pane. Gnocchi sa podavaju s pri-
davkom krémovych omacok a syrov. Mnoho jedal je zaloZzenych na hovadzom mase
(napr. carne salta). K jedlam z mdsa sa Casto pridava polenta pripravena z kukuricnej
kase.

V juznom Tirolsku sa podavaju rozne druhy knedli. V Trentine sa volaju ,Canederli
al formaggio" alebo ,Strangolapreti®, ked' sa podavaju so syrom alebo Spenatom. Su
velké ako mandarinka a povazované za druh halusiek. V Tirolsku st knedle spolu s
kyslou kapustou obl'ibenou prilohou k idenému masu. Taktiez si oblUbené aj rozne
druhy cestovinovych tastiCiek nazyvanych ,ravioli* (Débbelin, 2002). V tejto oblasti sa
pestuje vel'mi vela druhov vini¢a (napriklad ,Pinot grigio", Pinot bianco, Chardonnay,

.....

bom na pergolach.

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento region patria: syry
(napr. Asiago, Fontal, Vezzena, Taleggio, Trentingrana, Ricotta, Mascarpone), madsové
vyrobky (napr. Speck, Salame all'aglio, Carne salada, Lardo, Mortadela affumicata),
Canederli (knedle), Schlutzkrapfen (pirohy z pohankovej muiky plnené Spenatom a ri-
cottou), Polenta (kaSa pripravena z kukuriCnej krupice), Risotti, Lombata di ginepro
(comber), gulash, wiirstel (parky), salsiccie (klobasky), trota (pstruh), crauti (kvasena
kapusta), gastany, kukurica, jablka, jablkovy ocot, Strudel di mele (In Lombardia,
2016).

Friuli-Venezia-Giulia (Furlandsko-Julske Benatky)

 Region nazyvany Furlandsko-Jllske Bendtky sa tiahne od konCiarov Vychodnych
Alp cez horské pastviny, vapencové ploSiny aZ po krasne a bezpecné piesocnaté plaze.
Hornaty sever je etnicky a lingvisticky alpsky. Juh je skér polnohospodarsky. Okolie
Udine je benatske, Grado skér byzantsko-benatske. Aquileia sa, naopak, pysi bohatou
rimskou a krestanskou tradiciou. S hlavnym mestom regionu — Terstom nas dokonca
spaja spolo¢na histdria, ked’ze v 19. storoci bol stucastou Rakusko-Uhorska. Po 2. sve-
tovej vojne bola velkd Cast’' Uzemia dneSného Furlandska pridelena Juhoslavii. V regio6-
ne Friuli-Venezia -Giulia, ktory vo svojej si¢asnej podobe existuje len od roku 1963, je
preto dodnes citelny silny vplyv slovanskej kultiry v Zivotnom Style, vo folklore aj v
gastrondmii (Italia La Mia Passione, 2016).

Vo Friuli, na hraniciach s Rakiskom a so Slovinskom, nadjdeme mnoho jedal pre-
vzatych z tychto krajin — gulas, parky, kapustu. Vo vnatrozemi je doleZitym jedlom
.Polenta". V tejto oblasti sa vypije velmi vela piva. Vplyv Raklska sa najviac prejavu-
je v tradi¢nych sladkostiach — zaviny s jablkami, orechmi, mandl'ami, tvarohom a hro-
zienkami. Obl'Ubenou Specialitou je ,Trhanec a calty" — cukrarske chlebicky so suse-
nym ovocim, hrozienkami a mandlami. Popularna je aj tmava pSenicna alebo pohan-
kova muka vyuZzivana na pripravu tort, SiSiek a zavinov (Dobbelin, 2002). Z Friuli po-
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chadza vyborna Sunka ,San Daniele" (obr. 3). Mdso sa len okoreni a osoli a potom sa
lisuje a susi na Cerstvom vzduchu. Sunka sa potom nechd dozriet'. Je vyrobena z vy-
branych prasiat, ktoré maji hmotnost’ 180 az 200 kg. Kvalita Sunky je zavisla od dizky
zretia, ktoré trva 6 — 20 mesiacov. V minulosti sa nechavala dozrievat’ vo vysokych
drevenych stodolach s trvalo prudiacim vzduchom, dnes v modernych komorach vyba-
venych klimatizaciou. Tenké platky tejto Sunky sa mo6zu podavat’ ako predjedlo s re-
zom meldna alebo chlebikom (Ddbbelin, 2002).

Obr. 3 Sunka San Daniele

Zdroj: http://www.morgante.it/en/catalogo/1/1/Morgante/PDO-PROSCIUTTI-CRUDI

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento region patria: syry
(Formadifrant, Salato d’Asio, Malga, Montasio, Stracchino, Mozzarella, Ricotta fresca
i Stagionata, Caprini), masové vyrobky (Prosciutto di San Daniele, Prosciutto cotto di
Trieste, Prosciutto cotto di Praga, salsiccia Vienna, Salame d'oca, t. j. salama z husi,
Pitina, t. j. Udené maso), Polenta, hovédzie maso, divina, brovada (okruhlice namoce-
né jeden mesiac v Stave z Cerveného hrozna podavané s bravéovym masom), Pestat
(smazena klobasa so slaninou a zeleninou), Fegato fritto alla friulana (smazena pecen),
ryby, morské plody (napr. capesante gratinate ai funghi (musle svétého Jakuba
s hubami), seppie in umido — sépia obycajna), radicchio (Cervena Cakanka), jablcny
ocot, vinny ocot aj gubana (kola¢ s orechovo-vanilkovou napliou) (In Lombardia,
2016).

Veneto (Benatsko)

Benatsko sa rozprestiera na Uzemi byvalej Benatskej republiky. K Taliansku bolo
definitivne pripojené az v roku 1866. Hlavnym mestom su Benatky. Na severe je region
ohraniceny Dolomitmi a na juhu dolnym tokom rieky Pad. Najznamejsie je vSak benat-
ske pobrezie. Benatska gastronomia je zaloZzena na troch zakladnych surovinach: plody
mora, ryza a fazul'a. Obsahuje vela ryZzovych polievok, ktoré sa nazyvaju ,primaverilli®.
Pripravuji sa najCastejSie na jar z Cerstvej jarnej zeleniny — zelena a biela Spargla,
hrasok, cukina, kel, tekvica, paradajky, fenikel a zeler pochadzajucich z drodnych Gdoli
Benatskej niziny. Gastrondmia Venety je znama ,Risi e bisi", t. j. ryZou s hraskom
(Débbelin, 2002).

Benatske rizoto sa vSak velmi odliSuje od rizota z Lombardska a Piemontu. Je
krémovejsie, tekutejSie a Stavnatejsie. Medzi najdblezitejSie jedla patri aj jedlo z fazule
nazyvané ,Pasta e fagioli* — cestoviny s fazul'ou, je to pravé sedliacke jedlo. Vo Venete
sa Casto vari podla pradavnych receptov — niektoré pochadzaju z antiky. Korenie
a rozne prisady, ako sU napriklad hrozienka, piniové jadierka, Skorica alebo pistacie
maju dlha tradiciu a pripominaji benatsku minulost’. Obl'ibené vino pri jazere Lago di
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Garda je ,Bardolino®, na vrchoch severnej Verony je oblibené ,Valpolicella®, na viskov
pri Trevise je obl'Ubené vino ,Prosecco" a ,Merlot" je obl'lbené na rovinach (Dobbelin,
2002).

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento regidn patria: syry
(napr. Asiago, Casatella trevigiana, Formajo inbriago, Grana padano, Montasio, Mor-
lacco del Grappa, Monte veronese, Provolone valpadana, Taleggio, Piave), masové vy-
robky (napr. Brasolara, Soppressa vicentina, Salame bellunese, Lardo del Basso Vicen-
tino, Pancetta col tocco Basso Vicentino, Prosciutto Veneto Berico Euganeo), bigoli
(druh cestovin), pasta e fasioi (cestoviny s fazulou), Risi e bisi, t. j. ryZa s hraskom
a so slaninou, rybie rizoto (risotto all’Amarone), Polenta, ryby frutti di mare (napr.
fritto misto, gamberi impannati), vitellone padano (tel'acie maso), Porchetta (pecené
prasiatko), extra panensky olivovy olej (Veneto Valpolicella, Veneto Berici e Euganei,
Veneto del Grappa), balzamikovy ocot a jabl¢ny ocot, kukurica, ¢akanka, ryza, hluzov-
ky (tartufo), huby, pandoro (babovka), Torroncini a Tiramisu (Otwinowska, 2016).

2.2 Vybrané jedla specifické pre regiony stredného Talianska

Emilia-Romagna

Emilia-Romagna je oblast’ v severnom Taliansku a jeho hlavnym mestom je Bo-
logna. Gastronomia tohto regionu je charakteristicka pre stredné Taliansko. V jedlach
sa objavuje divina s parmskou Sunku (Prosciutto di Parma — jedna z najlepsich Suniek
na svete), tato Sunka sa takisto pouziva na pripravu slavneho talianskeho predjedla —
Prosciutto con melone. Z hlavného mesta regionu pochadzaju dalSie dva potravinarske
vyrobky, ktorymi sa mézu Taliani pochvalit’ na celom svete — mortadela a tvrdy parme-
zan (Parmigiano reggiano), bez ktorého si Ziaden Talian nevie predstavit’ cestoviny ako
hlavné jedlo.

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento region patria: syry
(Parmigiano reggiano, Grana padano, Caciotta di Montemauro, Caprino dell’Appennino
Modenese, Casatella romagnola, Formaggio di fossa, Pecorino dell’Appennino Reggia-
no, Pecorino del pastore, Pecorino di Palesio, Robiola di Castel San Giovanni, Squacqu-
erone di Romagna), masové vyrobky (Coppa di Parma, Coppa piacentina, Cotechino di
Modena, Culatello di Zibello, Mortadella di Bologna, Pancetta piacentina, Prosciutto di
Modena, Prosciutto di Parma, Salame felino, Salame piacentino, Zampone di Modena),
Tagliatelle alla bolognese (ragu), Tortellini di modena (pirohy plnené hovadzim ma-
som, mortadelou a Sunkou, ktoré sa podavaju vacsinou vo vyvare), Lasagne alla bo-
lognese, Gnocco fritto, Tigelle (smazené a grilované zemle), Porchetta (pecené pra-
siatko), Brasato di capocollo (tlacenka), Zampone con lenticchie (bravCové stehno so
Sosovicou), ryby aj morské plody (seppie con piselli — sépia s hraskom), riso del delta
del Po (ryza), extra panensky olivovy olej (Brisighella, Colline di Romagna), Aceto bal-
samico di Modena, Aglio di Voghiera (cesnak), gastany, paradajky, nektarinky, Ama-
retti di Modena, Zuppa inglese (Otwinowska, 2016).

Toscana (Toskansko)

Toskansko (nazov pochadza z lat. vyrazu Tusci oznacCujuci Etruskov) je prekrasny
kraj v strednom Taliansku, ktory na vychode obmyvaju vody Tyrrhenského mora. Nizi-
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naty charakter ma pobrezna oblast’ v okoli Pisy a Livorna. Charakteristickym znakom
Toskanskej vrchoviny sU cyprusy a vinice. PySi sa bohatost'ou historickych pamiatok a
v neposlednom rade aj vinom — najslavnejsie je Chianti. K najvyznamnejSim mestam
tohto kraja patria: Florencia, Siena, Pisa, Lucca a Livorno. Najdete tu aj zname termal-
ne kupele Montecatini Terme ¢i Bagni di Lucca. Toskansko je jednym z najbohatSich
talianskych krajov s najvysSou zivotnou uroviou (Italia La Mia Passione, 2016).

Ostrov Elba, treti najvacsi z talianskych ostrovov po Sicilii a Sardinii, patri do
Toskanského suostrovia, ktoré tvori jeden z najvacsich a najkrajsich narodnych parkov
v Eurépe. Na tomto ostrove sa konzumuju hlavne ryby a toskanska rybacia polievka
»Cacciucco". V niektorych dedindch podavaji aj menej zname pokrmy, ktoré pocha-
dzaju este z Cias okupacie, napriklad ,Schiacca" — blizkovychodné sladké pecivo so
susenym ovocim a s orechmi, figovy bochnik ,Imbollita“, alebo anizové velkonocné
pecivo ,Sportella® (obr. 4) (Carllucio & Contaldo, 2014).

Obr. 4 Sportella (anizové velkonocné pecivo)

Zdroj:http://www.turismo.intoscana.it/allthingstuscany/diari-diviaggio/2016/03/09/sagre-primavera-toscana/

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento region patria: syry
(Caprino dell’Alto Mugello, Caprino dell’Alta Maremma, Formaggio di Capraia, Grande
vecchio di Montefollonico, Guttus, marzolino del Chianti, Marzolino di Lucardo, Pecori-
no stagionato in foglie e noci, Pecorino toscano, Pecorino a latte crudo, Pecorino della
Costa Apuana, Pecorino di Pienza, Pecorino delle colline senesi, Ricotta di pecora pi-
soiese), masové vyrobky (Biroldo della Garfagnana, finocchiona, Finto tonno del Chian-
ti, Lardo di Colonnata, Mortadella di Prato, Prosciutto toscano, Rigatino di San Minia-
to, Salame Toscano, Salamino, Sopressata, Salumi di Cinta Senese), pici alebo pinci
(ru¢ne tvarované Spagety), Pappardelle, Minestra di pane (zeleninova polievka s kus-
kami chleba peceného na dreve), ryby aj morské plody (Cacciucco, t. j. rybacia poliev-
ka), Bistecca alla fiorentina (biftek), Porchetta (pecené prasiatko), Trippa alla fiorenti-
na (drzky), Coniglio (kralik), Pollo alla diavola (kuracie maso s bylinkami), Schiacciata
Toscana (kysnuty kolac s olivovym olejom, so solou a pripadne s bylinkami alebo so
zeleninou), Panzanella (Salat s chlebom, paradajkami, uhorkami, bazalkou a sladkou
cibulou), hluzovkové omacky, gastanova muka, cicer, SoSovica, artiCoky, gastany,
broskyne, pomarance, jahody, maliny, Cernice, extra panensky olivovy olej (Colline di
Firenze, Montalbano, Olio Toscana), aspretto di more (Cernicovy ocot), biscotti di Prato
- cantucci (susienky s mandl'ami), confetti (drazé obl'Gbené na oslavy napr. krstiny,
svadby a pod.), Panforte alebo Panpepato (viano¢ny kola¢ s citrusmi, koreninami,
orechmi @ mandl'ami) (Otwinowska, 2016).
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Umbria

Kraj Umbria leziaci medzi Laziom (okolie Rima) a Toskanskom nazyvaji zelenym
srdcom Talianska. Je jedinou oblastou Apeninského polostrova, ktora nema pristup
k moru, no ma vela zelene a malebné mestecka na vrskoch takmer vzdy obkolesené
starymi hradbami. Obrovské mnozstvo kultdrnohistorickych pamiatok ju robia atraktiv-
nou destinaciou pre turistov, ktori hl'adaju aj Cosi iné ako len oddych vo vinach mori.

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento regién patria: syry
(caciotta al tartufo, pecorino umbro, pecorino di Norcia, pecorino stagionato in botte,
raviggiolo umbro, ricotta salata di Norcia), masové vyrobky (Capocollo, lombetto,
Coppa di testa, Guanciale, Mortadella umbra, Prosciutto di Norcia, Prosciutto nostrano,
Salame coralina di Norcia, salsicce), Crostini (chlebicky s mdsom a natierkami), Stran-
gozzi alebo Strongozzi (druh cestovin), Minestra di lenticchie (SoSovicova polievka),
Fagiolina del Trasimeno (polievka zo strukovin), Polenta, pizza di Pasqua, Lonza di
maiale al ginepro (bravéové maso s borievkou), Fagianella ripiena (plneny bazant), ry-
by z jazera, biele a Cierne hl'uzovky il Scorzone” (tartufo bianco e tartufo nero ,,il
Scorzone”), lenticchie di Castelluccio (SoSovica), cicer, gastany, extra panensky olivovy
olej, pampepato alebo panpepato (dezert z r6znych ingrediencii — medu, kavy, cokola-
dy s orieSkami, mandlami, Skoricou, muskatovym orieSkom, kandizovanymi poma-
rancmi a so sladkym likérom), strufoli (smazené kolace pokvapkané medom alebo po-
sypané cukrom), ¢okolada Perugina (Otwinowska, 2016).

Lazio (Rim)

Gastrondmia Rima sa v priebehu storoCi velmi zmenila. Bola ovplyviiovana vset-
kymi talianskymi regiénmi, ale aj celym svetom. V Rime sa skor podporovala pozvolna,
tvoriva priprava jedal z vlastnych produktov, hlavne cestoviny, zeleninové jedla a po-
krmy z vnutornosti a bravCového masa. Olivovy olej bol nahradeny mastou a cestoviny
sa stali obl'benejSie ako ryZa. Medzi najoblUbenejSie pokrmy patria ,Spaghetti car-
bonara"- cestoviny so slaninou, vajickami a parmezanom alebo ,Bucatini all'amat-
riciana®- cestoviny so slaninou, olipanymi paradajkami, bielym vinom a ov¢im syrom.
DalSimi obl'lbenymi jedlami su ,Rigatoni con pagliata" — kratke cestovinové rarky s
omackou z baranich, hovadzich a jahnacich vnatornosti, zeleniny, slaniny, syra a biele-
ho vina. To plati aj pre ,Trippa alla trasteverina"“, drzky s omackou nazyvanou ,su-
go", alebo ,Fegatelli di maiale" — bravCova pecen okorenena feniklom (Dobbelin,
2002).

V rimskej gastronomii st vel'mi vyuzivané aj bylinky, hlavne mata, bedrovnik, ba-
zalka, bobkovy list, Salvia, majoran, zeler, ale aj mnoZzstvo pestovanych alebo divo ras-
tucich Salatov, ako su kapucinka, potocnica, Cakanka, hulavnik. VSetky sa predavaju
kazdy den cerstvé na rannom trhu. Zelenina sa podava v najroznejsich Upravach. Ob-
I'lbeny je hrasok, articoky, brokolica, béb a divo rastica zelenina agretti. Niektoré re-
cepty su velmi staré a pochadzaju z rimskeho Zidovského geta — ,Carciofi alla giu-
dia" — vyprazané articoky (obr. 5). Casto sa konzumuje ,,Pecorino romano", ov¢i syr,
alebo ,Provatura", pareny syr z byvolieho mlieka, ktory sa podoba na ,Mozzarellu®.
Najobl'ibenejsi rimsky dezert, predovsetkym pre cudzincov, je ,Zuppa inglese" — la-
hodna kompozicia z piskétového cesta, vanilkového krému a rumu.
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Obr. 5 Carciofi alla giudia (vyprazané articoky)

Zdroj:http://ricette.giallozafferano.it/Carciofi-alla-giudia.html

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento regién patria: syry
(Budello alebo Beverelli, Coppiette di bufala, Fiordilatte, Marzolino, Mozzarella di bufa-
la, Pecorino romano, Ricotta romana), madsové vyrobky (Corallina — salami, Mortadella
di Amatrice, Prosciutto di Bassiano, Prosciutto di Guardino, Salsiccie di bufala, Spianata
romana), Bruschetta, Pane casareccio di Genzano (chlieb), Suppli (ryzové gulky s
mozzarellou), Spaghetti alla carbonara, Sugo all'amatriciana (omacka so sekanym
masom, paradajkami a syrom pecorino), gnocchi alla romana (gnocchi zo semoliny bez
zemiakov, pecené v rare), Minestra della Tuscia, (zeleninova polievka s pridavkom
strihaného parmezanu), Saltinbocca (telacie maso so surovou Sunkou a Salviou),
Abbacchio romano (ovéie maso), Pollo grillettato in padella, ryby aj morské plody (Ca-
lamari alla romana, Sogliola — ryba sola, vongole — musle, Mazzancolle — druh kre-
viet, Alici sotto sale — ancovicky v soli, Anguilla del lago di Bolsena— uhor), Pasta di oli-
ve, Pestato di olive di Gaeta (natierka z oliv), Carciofi alla romana, Pomodori con il riso
(paradajky plnené ryzou), Olive di Gaeta (olivy), artiCoky, ¢akanka, Puntarelle (druh
Cakanky), broccolo romanesco, cicer, kivi, extra panensky olivovy olej (Olio della Sabi-
na, Olio di Canino, Olio della Tuscia), Bigné di San Giuseppe (veterniky plnené vanilko-
vym krémom), Crostata alla ricotta (torta s ricottou), Maccheroni con le noci (tagliatel-
le na sladky spésob s orechami, chlebom s medom, cokoladou a so Skoricou)
(Otwinowska, 2016).

Marche

Taliansko v jednom regione aj takto by sa dala pomenovat’ tato oblast’. Rozklada
sa medzi Apeninami a Jadranskym morom. Juhozapadna Cast’ medzi Maceratou a po-
horim Monti Sibillini so svojimi chatrajucimi horskymi dedinkami slUZi ako skvelé vy-
chodisko pre turistov smerujlcich do takmer panenskych hér Monti Sibillini.

Do potravinarskych vyrobkov a jedal Specifickych pre tento region patria: syry
(Cacio a forma di limone, Caciotta del Fermano, Caciotta del Montefeltro, Caprino di
Urbino, Casciotta di Urbino, Casécc, Pecorino marchigiano, Pecorino dei Monti Sibillini,
Pecorino di Monte Rinaldo, Quark, Raviggiolo, Ricotta, slattato), mdsové vyrobky na
vyrobu, ktorych sa pouziva takmer vSetky Casti bravCového mésa, pricom vel'ka pozor-
nost’ sa venuje pouzivanemu krmivu (Ciarimboli, Ciauscolo, Coppa di Testa, Lonzino,
Prosciutto di Carpegna, Salame Fabriano, salame di Frattula, Salsiccia matta, Salsiccia
di fegato — klobasa z pecene, Soppressato), Maccheroncini di Campofilone (vajecné
cestoviny), Spaghetti al tonno e olive (Spagety s tuniakom a olivami), Zuppa del conta-
dino (zeleninova polievka zo strukovin, paradajok, cesnaku a Stiplavej papriky pepe-
roncino), Piadinia sfogliata marchigiana, Pizza di Pasqua al formaggio, Polenta,
Trippa alla marchigiana (drzky), ryby aj morské plody, Baccala crudo con scorze
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d’arancia — susena treska s pomarancovou korou, Alici marinati — marinované sardely,
Costine di maiale (bravCové rebierka), Porchetta (peCené prasiatko), Sapa (hroznovy
sirup pridavany do Salatov alebo pouzivany na polievanie syrov, zmrzlin a dezertov),
Olive all'ascolana (vyprazané olivy plnené méasom alebo rybou, (obr. 6), Olive agli
sgombri (makrela s olivami), Olive al forno (olivy pec¢ené), hl'uzovky (tartufi), artiCoky,
hrach, fazula, jablka, olivovy olej extra panensky, Castagnole (vyprazané kolaciky),
Calcioni (sladké pirozky plnené syrom pecorino, hroznovym vinom, cukrom a citréno-
vou korou) (Otwinowska, 2016).

Obr. 6 Olive all'’Ascolana (vyprazané olivy plnené masom alebo rybou)

Wa UL

Zdroj: http://podsloncemitalii.pl/bologna/produkty-regionalne-wlochy-srodkowe/

2.3 Mobilné aplikacie tykajuce sa talianskej gastronomie

Na analyzu bolo vybratych 5 mobilnych aplikacii z ,Obchod Google Play" tykaju-
cich sa talianskej gastrondmie: Talianske jedlo - Italian Food, Talianske recepty - Re-
cettes Italiennes, Talianske recepty - Ricette Italiane, Recepty na varenie - Ricette per
Cucinare, Magazin Foodie - Foodie Magazine.

Mobilna aplikacia — Italian Food

Prva aplikacia, ktord bola analyzovana sa nazyva Italian Food (obr. 7) — ponuka
len overené jedla narodnej talianskej kuchyne (napr. Lasagne ala Bolognese, Spinach
Canneolli, Minestrone Soup, Cacciuccio Rosemary Facacci a pod.). Aplikacia umoznuje
vyhl'adat’ jedla podla druhu alebo zakladnej ingrediencie (aperitivy, dezerty, pokrmy z
ryb, masa, ryze, pizza, cestoviny). Po vybrani si druhu jedla aplikacia ponuka recept na
jeho pripravu - je k dispozicii zoznam surovin potrebnych na jeho pripravu, ako aj cely
postup pri vareni. Aplikacia poskytuje aj preklad do viacerych jazykov: nemeckého,
Spanielskeho, portugalského, japonského, Cinskeho, rustiny a pod. Aplikacia je pre-
hl'adna, I'ahko sa v nej orientuje - ma na vyber viaceré funkcie — pridat’ recept do zoz-
namu ,varit' neskor", preklad, vyhl'adavanie. Pri kazdom recepte je obrazok hotového
jedla. Pouzivatelia aplikacie (95 osob) z ,Obchod Google Play" jej dali 4 body z 5.

Obr. 7 Logo aplikacie ,Italian Food"

Zdroj: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.hikersbay.feed.italian
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Mobilna aplikacia — Recettes Italiennes

Dalsia aplikacia (obr. 8) obsahuje velmi vela receptov aj s obrazkami a vela
moznosti/funkcii — pokrmy su rozdelené podla druhu jedla (napr. cestoviny, kolace,
pizza, pokrmy z ryb, rizoto, polievky a pod.) a vedla neho je Cislo, ktoré informuje po-
uzivatel'ov aplikacie o poCte receptov v ramci danej kategdrie. Aplikacia umoznuje zdie-
I'anie receptov na socialnych siet'ach. VSetky recepty su napisané len vo francizskom
jazyku. Nie je mozné vybrat' si iny jazyk. Po otvoreni vybraného jedla sa objavil nazov
jedla a jeho obrazok, zoznam potrebnych surovin a postup. Pri ndzve sa takisto nacha-
dzala hviezdic¢ka a po jej oznaceni sa recept pridal do zoznamu obl'Ubenych jedal. Apli-
kacia bola prehl'adna, dalo sa v nej rychlo zorientovat, obsahovala vel'a obrazkov, re-
ceptov. Pouzivatelia aplikacie (33 osob) z ,,Obchod GooglePlay" jej dali 4,5 bodov z 5.

Obr. 8 Logo aplikacie ,Recettes Italiennes"

Zdroj: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.aminzaghi.cuisitalienne

Mobilna aplikacia — Ricette Italiane

Po otvoreni aplikacie ,Ricette Italiane® (obr. 9) sa na hlavnej stranke objavia cho-
dy jedal — predjedla, hlavné jedla, dezerty, kokteily, vina, hotové menu, moznost’ vy-
tvorenia si vlastného menu, gastronomicky slovnik, ¢i moznost’ zdiel'ania receptov na
Facebooku. Po vybrani druhu jedla, sa ukaze zoznam receptov, pri niektorych je doda-
toCna ikonka v tvare listu (oznacCujlca, Ze ide o jedlo obsahujlce len zeleninu) alebo
ikonka z preciarknutym masom, ktorej cielom je informovat’ pouzivatel'ov aplikacie, ze
toto jedlo neobsahuje maso. Dodatocne bola pri niektorych jedlach aj ikonka kuchar-
skej Capice, ktora informuje o narocnosti pripravy jedla a ikonka samostatnej aplikacie,
ktord oznacuje, ze ak pouzivatel’ chce pozriet’ na recept musi uhradit’ 0,50 centov. Po
otvoreni zvoleného receptu sa zobrazi hore pasik s funkciu zvacSenia/zmensenia stra-
ny, pridania do zoznamu obl'Ubenych receptov, zdiel'ania na socialnych sietach, ¢i pri-
dania receptu do svojho menu. Nasledne sa tam nachadzal aj zoznam potrebnych su-
rovin s moznost'ou oznacenia suroviny, ktord uz mame k dispozicii a obrazkovy postup
pripravy jedla. Aplikacia bola len v talianskom jazyku. Pouzivatelia aplikacie (1 102
0sob) z ,Obchod Google Play" jej dali 4,2 bodov z 5.

Obr. 9 Logo aplikacie ,Ricette Italiane®

o

Zdroj: https://play.google.com/store/apps/details?id=paolo4c.ricetteitaliane.FREE
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Mobilna aplikacia — Ricette per Cucinare

DalSou aplikdciou bola aplikacia ,Ricette per Cucinare®. Jej logo znazorfiuje obra-
zok 10. Po stiahnuti aplikacie z ,,Obchod Google Play" sa moZno dostat’ k receptom len
po prihlaseni cez socidlne siete Facebook alebo Twitter. Po otvoreni aplikacie sa po-
dobne ako pri predchadzajlcej zobrazili jedla. V spodnej Casti bol pas, kde je mozné
zvolit’ kategoriu, zistit’ najobl'ibenejsie jedlo dna, vytvorit’ si zoznam preferovanych je-
dal, zistit' chronologické poradie prezeranych receptov. Po zvoleni chodu jedla sa zob-
razi zoznam receptov. Po vybere konkrétneho pokrmu sa ukaze jeho recept spolu s ob-
razkom a informaciou o Case pripravy, narocnosti a pocte porcii jedla. Pod tymito in-
formaciami sa nachadza zoznam potrebnych ingrediencii a postup pripravy. V aplikacii
sa da l'ahko zorientovat/, obsahovala obrazky a je prehladna. Obsahovala viac zauji-
mavych funkcii ako napriklad umoziuje zistit, ktoré bolo najoblUbenejSie jedlo dna.
Aplikacia je len v talianskom jazyku. PouZzivatelia aplikacie (2 026 osob) z ,Obchod
Google Play" jej dali 4,2 bodov z 5.

Obr.10 Logo aplikacie ,Ricette per Cucinare"

i~ Y

Zdroj:https://play.google.com/store/apps/details?id=paolo4c.ricetteitaliane

Mobilna aplikacia — Foodie Magazine

Poslednou vybranou mobilnou aplikaciou zaoberajlcou sa talianskou gastrono-
miou bola ,Foodie Magazine" (obr. 11). Po otvoreni sa ukaze hlavna stranka, ktora vy-
zerd ako Uvodna strana Casopisu. Na dalSej strane sa nachadza zoznam receptov tra-
di¢nych aj modernych jedal aj s obrazkami a kliknutim na konkrétny pokrm sa da dos-
tat’ do Casti, kde sa nachadza velky obrazok a zoznamom ingrediencii s postupom pri-
pravy. Aplikacia je v anglickom jazyku, svojim dizajnom pripominala ¢asopis. Pouziva-
telia aplikacie (7 osob) z ,,Obchod Google Play" dali jej 4,1 bodov z 5.

Obr. 11 Logo aplikacie ,Foodie Magazine"
$ e\
el X
&
\ N
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Zdroj: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.foodie.magazine01

Na zaver mozno konstatovat, Ze vSetky mobilné aplikacie poskytuju priblizne to
isté — mnoZstvo talianskych receptov a ich fotografie, zoznam surovin a opis postupu
pripravy, moznost’ vytvorenia si vlastného menu, ¢i pridanie receptov medzi ,obl'Ube-
né" a vela dalsich funkcii ako napriklad moznost’ nastaveni, zdiel'ania na socialnych
siet'ach, filtrov pri vyhl'adavani, moznost’ registracie a pridavania vlastnych receptov a
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takisto moznost’ preloZenia do iného jazyka. VSetky aplikacie boli prehl'adné, dalo sa v
nich rychlo zorientovat’, mali pekny dizajn a Styri z piatich boli bezplatné. Kazda aplika-
cia mala v ,,Obchod Google Play" vysoké hodnotenie (4 a viac z 5), a preto mozno kon-
Statovat’, Ze boli kvalitné a obsahovali to, ¢o uZzivatelia pozadovali.

Zaver

Globalizacno-integracné procesy, ktoré sa pre vstup krajin do Eurdpskej Unie zin-
tenziviuji, zaznamenavaju rozvoj mnohych spolocenskych sfér jednotlivych ¢lenskych
Statov. Svoje dolezité miesto medzi nimi zaujima gastrondmia. Gastrondmia sa vo vse-
obecnosti povaZzuje za spolocensko-ekonomicku ¢innost, zahrnujlcu pripravu pokrmov
a jedal vyraznych chutovych a estetickych vlastnosti a kvalit, ich rozmanitost’ a pes-
trost’, sposob organizovania pripravy, ich predaj a ponuku podla Specializacie jednotli-
vych cinnosti a profesii, ktoré ich zabezpecuju. Aj v gastronémii mézeme rozoznat' jej
viaceré druhy. Medzi najznamejsie druhy patri zazitkova gastrondmia a narodna gas-
trondmia, ktora je castou kultirneho dedicstva danych krajov. Tradi¢né jedla maju
vel'ky uspech v cestovnom ruchu, lebo Casto st hlavnym dovodom navstevy vybraného
regionu turistami.

Cielom clanku bola identifikacia jedal a potravinarskych vyrobkov Specifickych pre
regiony severného a stredného Talianska a mobilnych aplikacii, ktoré propaguju talian-
sku gastrondmiu. V Clanku sa vysvetluje spojenie gastrondmie s cestovnym ruchom,
pojem zaZitkova gastronémia, opisuje model kulindrskych zaZitkov v ramci cestovného
ruchu a charakterizuju jedla Specifické pre dané regiony Talianska. Dalej su analyzova-
né vybrané mobilné aplikacie zamerané na tradi¢nu taliansku gastronémiu so zamera-
nim na spOsob predstavenia receptov narodnych jedal.

V sUcasnosti sa informacné a komunikacné technoldgie postupne pouZivaju vo
viacerych oblastiach nasho Zivota. Mobilné aplikacie tykajlce sa gastrondmie sl pouzi-
vané obCanmi danej krajiny alebo turistami s ciefom vyskusania receptov modernych
alebo tradicnych jedal, ziskania informacii o restauraciach, ktoré ponukaju tieto jedla
alebo informacie o ich historii a spojeni s danym regiénom.
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Evaluation of the Current Foreign Trade Relations between
Slovakia and Ukraine Affected by the Global Changes
in the World Economy!
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Abstract

The article focuses on the issues of the perspectives of foreign trade relations between
Slovakia and Ukraine affected by the current changes of EU trade policy towards
Ukraine and other global changes underway in the global economy, which are very
demanding in terms of the ongoing confiict situation in eastern Ukraine. The authors
examine the development of foreign trade relations between the Slovak Republic and
Ukraine, and based on the globalization processes taking place in Ukraine and analys-
ing the foreign trade, the SWOT analysis of prospects for foreign trade relations of
Slovakia and Ukraine influenced by the given facts will be performed.
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Introduction

Under the pressure of global quantitative changes occurring in the world econo-
my and from the time of Ukrainian's independence, received in 1991, the Ukraine has
gradually moved from a planned to a market economy, which has led to a democrati-
zation of Ukraine. A process of carrying out necessary economic reforms have been
painful, as in case of other post-communist countries of Central and Eastern Europe
(Brzezinski, 1999). These reforms in Ukraine were not always successful, because
many of the basic economic and social issues were ignored. The main causes were the
frequent changes of governments that pursued their political goals at the expense of
meeting the expectations of society. Ukraine's development over the past decade has
been associated with significant changes that started to develop since the Orange
Revolution, which occurred in 2004 and through which there was an open space for
new opportunities in terms of wider involvement of Ukraine into the world economy.

A democratic direction should have reflected the Ukraine's progress towards the
transformation of the pseudo-market to more socially responsible, transparent and
open economy. This progress from the formerly centrally planned economy has
brought some profound democratic changes that imply a social, cultural, political and
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economic consequences. The transition from a centrally planned economy to a market
economy is currently causing a restitution and privatization of state property
(Nanivska, 2015)

Before the Orange Revolution, the Ukraine was more focused on economic coop-
eration with Russia, but after the Orange Revolution it has started to focus on Europe
with an intention to become a member state of the European Union. However, since
2004 it has not got significantly closer to the European Union, but gradually began to
stop relying on Russia. This procedure meant the slowing down of pace of growth in
Ukraine. On that basis, the Ukraine is now facing a series of cultural, social and politi-
cal problems, caused by globalization (Voyotovych, 2011). Since 2005, the Ukraine has
started to feel the dividedness of relations between the West and the East, influenced
by the Agreements from 1992 and 1994 on the establishment of a separating zone be-
tween Russia, the EU and the US. Through this agreement, the Ukraine was expected
to gain a position of a significant separating factor between the East and the West.
However, the confrontation of both sides - The East and the West - resulted in a sig-
nificant escalation of tension in Ukraine through the still ongoing military conflict,
where the contributively factor is also a package of economic sanctions imposed on
Russia (Stanék & Ivanova, 2015)

1 Methodology

The aim of this paper is to examine the development of foreign trade relations
between the Slovak Republic and Ukraine, and to set a SWOT analysis of prospects for
foreign trade relations of Slovakia and Ukraine, affected by global changes progressing
in the global economy.

To achieve the objective, a several theoretical methods were used in a form of
general methods (i.e. abstraction, analysis, synthesis, deduction and induction). At the
same time, the empirical methods, especially the method of comparison to compare
the countries, regions and achievements, was utilized. To clarify a data on foreign
trade, special methods were used, especially an exact or graphical depictions.

For this research, the Statistical Office and Eurostat™s sources were used, that
provided a data used for the analysis of mutual foreign trade between the Slovak Re-
public and Ukraine. The commaodity structure of mutual foreign trade has been classi-
fied by the harmonized system nomenclature. For the investigation of foreign trade of
Ukraine, we used a data of the Statistical Office of Ukraine and a commodity structure
of Ukraine was assessed on the base of SITC, according to statistics of UNCTADSTAT.

2 Results and discussion

An important milestone in the integration process is the establishment of the
Eastern Partnership project in 2009. The predecessor this project was the European
Neighbourhood Policy, which was established in 2004 and which included also the
Ukraine and the other 5 countries of the current five Eastern Partnership, which had

144



Studia commercialia Bratislavensia Cislo/No.: 34 (2/2016); Ro&./Vol.: 9

not qualified for the EU membership on a basis of Rome II agreement (Drienikova &
Zubal'ova, 2014). On the other hand, the Eastern Partnership offered the Ukraine a
prospect of a possible association agreements and free trade pacts that provide tangi-
ble mechanisms of integration with the EU. Since the agreement of the Eastern Part-
nership in May 2009, a vision for Ukraine's EU membership began to formulate (Kitto-
va, et al. 2014). The political part of the Association Agreement was signed in March
2014, the economic part of the Association Agreement was signed in June 2014, which
included a Deep and Comprehensive Agreement on Free Trade Area (DCFTA), which is
valid from 1. 1. 2016.

2.1 Globalization processes in Ukraine

An important role in determining the effects of globalization on the economy of
Ukraine shows the expression of the Ukraine's globalization index in 2000 — 2014
(Graph 1).

Graph 1 Globalization Index of Ukraine in 2000 — 2014
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Source: author's own processing based on The Global Economy data, 2015

As shown in Graph 1, where the globalization index is expressed, the Ukraine
have progressed from 47™ place to 44™ place out of 191 countries. These results come
from an index of globalization of the Swiss Research Institute that shows the Ukraine's
position in the globalization index over the period of 2000 — 2014. The Globalization
Index is also annually published by World Bank, the International Monetary Fund and
UNESCO. This index will evaluate the results of 0 — 100 points out of 14 indicators and
covers the following major groups: global integration, economic globalization (the vol-
ume of international trade, the level of international business, trade flows, restrictions
and taxes and customs).

The Index evaluates a social globalization (i.e. cultural level, the integration, the
percentage of the population of foreigners, international tourism and the development
of information and communication infrastructure). The last evaluated subgroup is a po-
litical globalization, which examines whether the Member States within international
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organizations are participating in international missions and the ratifications of interna-
tional multilateral agreements. From the viewpoint of this assessment, the highest rat-
ing in Ukraine in 2014 reached the sector of political sphere (86.05 %) while the low-
est rating was assigned to social sector (60.6 %) (Podbreznyj, 2015).

Through these results, Ukraine is only slightly involved in the global process and
does not fully meet any of the globalization conditions, thus belonging to peripheral
states. On that basis, Ukraine should focus on finding the principles and mechanisms
for determining the relations of the global world, because otherwise it will remain in
a role of a passive subject of the implementation of the global impact of other coun-
tries. Thus, it can consequently become a global risk. In this context, the main global
risk is the Ukrainian crisis through which the social, political and ethnic tensions within
the country are growing (Samoilov, 2015).

Based on these aspects, the Ukraine should focus on a sustainable development
of the national state and to fulfil the tasks of national security, the fight against re-
gional and international terrorism, on the improvement of social services, market regu-
lation and migration. A significant drawback of Ukraine is a very high indebtedness
through loans and, therefore, it should strive to ensure the stability of the banking sys-
tem and to attract a direct foreign investment. One must not forget that another seri-
ous problem in Ukraine is an energy and food security. The global economic fate of
Ukraine will depend on what reforms at a gradual way of integration into the EU will
be implemented.

Ukraine has begun to actively participate in the reforms, namely by the introduc-
tion of a moratorium inspections of business entities by control authorities, reforming
the coal sector, the implementation of public investment projects, simplification of in-
vestment projects, and by a simplify reorganization through changes in a business ac-
tivity. Furthermore, the introduction of electronic procurement, the integration into the
global space is dependent on the degree of use of information, intellectual, scientific
and technological potential of the country. Hence, when a country will select the path
of technological modernization of the economy, it may reduce its deep technological
gap, compared to the highly-developed countries (Brzezinski, 1999).

2.2 Contracted arrangements of foreign trade between the Slovak Republic
and Ukraine

A very important benefit of the DCFTA agreement is a formation of wide and
comprehensive free trade area that includes both the liberalization of goods trade and
the other areas of mutual cooperation. These areas of cooperation also include the ex-
ceptions or transition periods for sensitive areas of trade in goods, agricultural prod-
ucts and products procurement (Deutchlandfunk, 2015).

Ukraine is heading towards the European integration; for Ukraine, it is a step to-
wards further development through the development of its political system, democra-
¢y, civil society, the economy and ensuring the security and ceasefire in Ukraine
through negotiations and compromises of the EU that are trying to solve all the prob-
lems and disputes.
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Contractual arrangements of Slovak-Ukraine bilateral foreign trade relations are
governed by the Agreement on good neighbourhood, friendly relations and coopera-
tion between the Slovak Republic and Ukraine, which was signed by the Slovak Presi-
dent Michal Kovac within his official visit to Ukraine in June 29 — 30, 1993. Despite all
the efforts, the mutual cooperation stagnated. A breakthrough in Slovakian-Ukrainian
relations occurred in years 2000 — 2001. In 2008, on the Ukrainian-Slovak contractual-
legal basis there were 50 existing contracts, agreements and other bilateral interna-
tional documents detailing (among others) the mutual business activities of states
(MFA and EZ SR, 2015).

2.3 Mutual foreign trade

Slovakia is an important strategic partner to Ukraine and supplier of raw materials
in terms of their further processing in Slovakia. Practically, more than 80 % of raw ma-
terials are imported directly from the Ukraine and the Commonwealth of Independent
States (CIS). The Ukrainian market represents a considerable economic potential for
Slovak companies, which depends on the implementation of economic reforms per-
formed by the Ukrainian government and on a progress of the standardization of busi-
ness and investment climate of Ukraine, but also depends on Ukraine's integrations in-
to the European structures. If one looks at the development of Slovakia's foreign trade
with Ukraine in the period from 2008 to 2014, a growth of foreign trade turnover was
recorded, which was around 25 — 30 %.

In 2008 — 2009, the indications of economic and financial crisis were present,
which also influenced negatively on the foreign trade turnover of Slovakia and Ukraine.
By contrast, in 2010 we registered the revival of bilateral Slovak foreign trade with
Ukraine, with a turnover of 815.6 million Euros. However, in 2011, the foreign trade
turnover increased to the level of 1079.8 million Euros (Europarl.europa, 2015).

The import in this period accounted for the volume of 607.8 million Euros while
the export reached the value of 472.0 million Euros. In 2012, there was a slight de-
crease of foreign trade turnover reaching a value of 1035.4 million Euros. The import
accounted for 593.3 million Euros and the export reached the value of 442.1 million
Euros. The year 2013 developed again with a growth tendency, namely the foreign
trade turnover reaching the level of 1 101.5 million Euros. The import from Ukraine to
Slovakia accounted for 622.5 million EUR while the export from Slovakia to Ukraine
reached the level of 479.3 million Euros. In 2014, the business trade relations were
significantly affected the Ukrainian-Russian conflict. A detailed overview of the mutual
foreign trade between the Slovak Republic and Ukraine is shown in Table 1.

Table 1 Development of Slovakia's foreign trade with Ukraine
in 2008 - 2014 (million Euros)

2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Export to UA 6659 | 2918 | 368,9 472 | 4421 4790 | 326,2
Import from UA | 5047 | 2523 | 4467 | 6078 | 593,3| 6225 555
Turnover 1170,6 544 | 8156 | 1079,7 | 10354 | 1101,5| 8812
Balance 161,2 395| -778| -1358| -151,2| -143,5| -2288

Source: Summarized by the authors based on data of the Statistical Office of the Slovak Republic in 2015
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When analysing the Slovak export to Ukraine in 2013, it accounted for only
0.74 % of total Slovak exports and increased by 1.45% if compared to 2012. In 2014,
the Slovak export of goods to Ukraine accounted for 326.2 million Euros, which repre-
sents an annual decrease by 31.9%. The market products were exported in the
amount of 110 million Euros, which represents a ratio of 34 %, where an annual de-
crease of 12.8% was recorded. This was represented by a machinery and transport
equipment, which were exported in the amount of 81 million Euros with the percent-
age of 41.8%, representing an annual decrease by 60.6%.

Furthermore, the next exports from Slovakia to Ukraine were represented by
chemicals, accounted for 50.3 million Euros with a percentual share of 15.4%, which
represents an annual decrease by 6.4%; the raw materials, accounted for 32.3 million
Euros with a percentual share of 9.9%, which represents an annual decrease by 8.2%;
industrial products, accounted for 29.4 million Euros with a share of 9%, which repre-
sents an annual decrease by 23.9%; mineral fuels and lubricants, accounted for 10.9
million Euros with a percentual share of 3.4%, which represents an annual decrease
by 40.7%; food and live animals accounted for 9.7 million Euros with a percentual
share of 3%, which represents an annual decrease by 33.9%. In 2014, the exports to
Ukraine represented 0.5 % of total Slovak exports (MFA and EZ SR, 2015).

In 2014, the goods worth 555 million Euros were imported from Ukraine to Slo-
vakia, with an annual decrease of 10.8%. Raw materials were imported in the amount
of 264.7 million Euros, which accounted for 47.7% percentual share and reflect an an-
nual decrease by 16.2%; Furthermore, the market products were imported, worth 107
million Euros with a percentual share of 19.3% and accounted for 122% annual
growth; mineral fuels and lubricants in the amount of 74.5 million Euros with
a percentual share of 13.4%, with an annual decrease by 29.1%; machinery and
transport equipment in the amount of 64.5 million Euros with a percentual share of
11,6%, representing an annual decrease by 1.4%; industrial products worth 26.3 mil-
lion Euros with a percentual share of 4.7%, which represented an annual growth by
31.2% and chemicals, worth 11 million Euros with a percentual share of 2%, with an
annual decrease by 18%. In 2014, import from Ukraine to Slovakia represented 0.92%
of the total import (Tradingeconomics, 2016).

At present, the penetration of Slovak companies on the Ukrainian market is of
strategic importance, given the size and breadth of the Ukrainian market, its relative
unsaturation, geographical and linguistic proximity, the possibility of future market
consolidation, as well as the promising opportunities to participate in integration pro-
cesses of Ukraine and the EU. The Ukrainian market presents numerous opportunities
for Slovak companies through a considerable economic potential, which depends on
the implementation of economic reforms of Ukrainian government and the pace of
standardization of business and investment environment of the country (Negotiations,
2015).

Looking at the development of bilateral foreign trade of Ukraine and Slovakia, it is
obvious that there has been a negative balance of foreign trade for the last years. This
development is caused by the Ukrainian economy, which is not engaged in manufac-
turing and export of goods with high added value, but rather by means of obsolete
technologies and production facilities it stays focused on the manufacture of products
with low added value. On this basis, there is just a little chance to change the negative
foreign balance to a positive value. This trend negatively influences the overall macro-
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economic situation in Ukraine, which reflects the deteriorating economic situation in
Ukraine. The size of the economic downturn shows that Ukraine's economy remains in
a difficult situation. On the one hand, the export-oriented industries react to this situa-
tion, while the prices of raw materials are high due to adverse developments in the
foreign exchange market.

On that basis, the export-oriented industries of Ukraine are still struggling be-
cause the prices of raw material are still high for Ukraine in terms of adverse develop-
ments in the foreign exchange market. On the other hand, there is a considerable
gradual growth in global demand, on which the Ukraine with its open economy is high-
ly dependent. In this context, the unfavourable development of the trade orientation is
also related to the commodity structure of foreign trade, while the Ukraine is focused
on industries such as metallurgy, coal mining, chemical and heavy industry. The great-
est significance presents the heavy engineering, i.e. steel production, which is also im-
portant in terms of exports. These sectors are seriously vulnerable and in recent years,
continuously deepening negative trends of foreign trade are prevailing (Bebiakova,
2014).

2.4 SWOT analysis of the prospects of foreign trade relations of Slovakia
and Ukraine

The issue of the prospects of foreign trade relations between Slovakia and
Ukraine is affected by the current changes in EU trade policy towards Ukraine. It is
very demanding in terms of the ongoing conflict situation in eastern Ukraine. There-
fore, the Ukraine trade relations with Slovakia do not develop at a favourable pace.
The issue of integration processes of Ukraine into the EU is on the table but from the
perspective of mutual foreign trade relations with Ukraine and due to the conflict situa-
tion in Ukraine, it is very unfavourable.

The most important event in strengthening the foreign direct investments is the
ratification of the political part of Association Agreement between the European Par-
liament and the Highest Council of Ukraine, which took place on June the 27th and
September the 16th, 2014. The economic part of the Association Agreement started to
apply partially from January the 1st, 2016, through a deepened and comprehensive
free trade agreement (hereinafter, DCFTA), not ratified the Netherlands. Based on this
Agreement, the Slovak business environment have expressed the interest in strengthen-
ing a cooperation with Ukraine. This cooperation should interfere in trade, economic
and investment areas.

It is believed that in the above-mentioned areas, the turnover will increase by
more than 12.5 % and in area of Slovak investments by more than 47%. This estab-
lishment of a free trade zone based on the DCFTA and the EU appears to be the pro-
spect of strengthening the Ukrainian-Slovak investment cooperation (Samokhvalov,
2015).

Through the SWOT analysis, the strengths and weaknesses can be expressed, as
well as the opportunities and risks of development of mutual business cooperation,
through which the attention to the assessment of potential prospects of foreign trade
relations of Slovakia and Ukraine can be drawn.
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The strengths:

Long-term export tradition, knowledge of the Ukrainian market;

Good image of Slovakia and a knowledge of Slovak products among Ukrainian
consumers;

Profile of the Slovak economy, corresponding with the needs of the Ukrainian
market;

Competitive goods with a favourable ratio between price and quality;

A combination of export with higher forms of cooperation, including the pro-
duction and technology; establishment of joint companies;

As neighbouring countries, we are also a bridge between the Ukraine and EU.

The weaknesses:

Insufficient capital of Slovak companies;

Lack of knowledge about the possibilities of the Ukrainian market;

Minimum effort of Slovak companies to form associations concerned with
penetration to the Ukrainian market, with a focus on Ukrainian regions;

The persistent prejudices about the situation on the market, as well as about
the negative business experience.

Opportunities:

Continuous unsaturation of the market and related dynamics of imports;
Considerable growth potential in Ukraine, starting the process of structural
reforms;

Active promotion of European integration, harmonized with EU regulations;
Ukraine's membership in the WTO;

Modernization of outdated production facilities, introduction of new technolo-
gies in virtually all sectors of the national economy (energy, mineral mining,
metallurgy, metal production, heavy engineering, chemical industry, agricul-
ture and food production);

Improvement of the solvency of Ukrainian partners;

Gradual development of transport and telecommunication” s infrastructure;
Efforts in development of renewable energy sources, in improving the energy
effectiveness and in a reduction of energy consumption.

Risks:

High level of corruption;

Uncertainty, related to a political development and the ability to ensure the
stability of the business;

State intervention in the economy, promoting the interests of monopolistic
structures linked to the government garniture;

Unresolved privatization of enterprises;

Differences between the cities, towns and villages in Ukraine;

Low diversification of the economy;

Insufficient protection of intellectual property rights;

Low capital background of banking sector;

High level of bureaucracy, import barriers, certification;

An imperfect executive legislation and the associated poor law enforcement.
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Conclusions

Based on the development of foreign trade relations between the Slovak Republic
and Ukraine, the globalization processes taking place in Ukraine, the analysis of foreign
trade and the SWOT analysis of the prospects of mutual foreign trade relations affect-
ed by global changes, proceeding in the global economy, the following conclusions can
be formulated:

The Ukrainian market is still under-saturated and a level of bureaucracy is still
high. The current government is trying to remove the administrative barriers and facili-
tate the functioning of the government management. The business environment in
Ukraine is very specific and is characterized by the following features: the legislation
just slowly adapts to the standard international conditions. Furthermore, there are still
large gaps in the legislation, a high degree of corruption, a supply is prevailing over
demand, as well as a frequent failure to comply with negotiated contracts is present.
What is more, there is a low purchasing power, low-represented and low middle class
population, as are the problems with VAT refund from the state.

When looking at the bilateral foreign development of Ukraine and the Slovak re-
public, so we see that already for several years shows a negative balance of foreign
trade. This development is due to the economy of Ukraine, which is engaged in the
production and subsequent export of goods, which generates high added value, but,
on the contrary using outdated technologies and production equipment focuses on the
production of goods with low added value. In mutual foreign trade relations between
Slovakia and Ukraine are marked increase in export and import, there was a sense in
the years 2009 — 2011. After the year 2011, we are seeing a slight decrease, which
can be attributed to a war conflict situation in the east of Ukraine. Of second side, a
corruption and excessive bureaucracy are still present in Ukraine, which is reflected in
the business sector, whether on site or at clearance and certification, thus curbing the
favourable development of business cooperation.

Based on these facts, there is little likelihood of the negative foreign balance to a
positive value. This trend negatively affects the overall macroeconomic situation in
Ukraine, which indicates the deteriorating economic situation in Ukraine. The size of
the economic decline shows that the economy of Ukraine remains in a difficult situa-
tion. On the one hand, this situation also reacts the export-oriented industries, be-
cause the prices of production of raw materials are high of due to the adverse devel-
opments in the foreign exchange market.

On the other hand, there are promising areas of trade and investment coopera-
tion that suitably consider the needs of the Ukrainian economy. This is particularly the
energy sector through a reconstruction of the power system of Ukraine, increasing en-
ergy effectiveness. Very significant potential prospects of cooperation between Ukraine
and Slovakia present not only the possibility of using alternative energy sources, but
also the development of agricultural and food sector infrastructure, which is the key
factor in processing of agricultural production in the field of ecology, engineering, met-
allurgy, chemical industry and tourism.

Within a range of the current EU trade policy towards Ukraine, there are oppor-
tunities for the development of foreign trade cooperation between Slovakia and
Ukraine through the modernization of the production base, the introduction of new
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technologies in housing and municipal services and modernization of heat and water
distribution. Other possibilities of cooperation can be established via securing the en-
ergy conservation, recycling and development of transport infrastructure.

A prospective area of foreign cooperation is the construction and reconstruction
of roads, airports, reservoirs, seaports, development of engineering, manufacture of
equipment for metallurgy and agriculture, and specific foodstuffs. A very important ar-
ea of mutual cooperation is a development of tourism and services, agricultural devel-
opment, the introduction of renewable energy sources, as well as increasing the ener-
gy effectiveness and reducing of energy consumption.

Based on the evolving EU trade policy towards Ukraine, the foreign trade rela-
tions between Slovakia and Ukraine are expected to develop with more positive pace.
The priority of the Slovak Republic is to develop bilateral trade relations with Ukraine
and thus to improve trading cooperation with Ukraine. From January, 1%, 2016, Slo-
vakia uses a special trade regime resulting from the economic part of the Association
Agreement. Based on this scheme, positive financial results in the area of mutual for-
eign trade are expected. (MFA and EZ SR. 2015)
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Systémy riadeného vzdelavania, dolezita podpora edukacného
procesu

Vojtech Kollar! — Peter Polakovi¢? — Jana Gasperova3

Learning Management Systems as an Important Support
of the Educational Process

Abstract

Technologies that would in some way to streamline and improve the process of educa-
tion is at interest to developers and scientists since the 60s of the 20th century. There
s a number of systems that are trying to achieve the goal of balance between educa-
tion and increasingly expanding support of digital technologies in education. The aim
of the following article is to highlight the progress that nowadays learning manage-
ment systems (Learning Management System) to bring a modern education. LMS are
applications that integrate online tools to communicate well and make available to
learners through educational content online or offline. Learning management systems
are a simple open source tools to complex academic commercial applications. In a
wide variety of features applications that can be used as educational systems Is an im-
portant issue of portability and standardization. It is necessary that a suitable LMS was
so open to be able to integrate educational content created by, for example, before
the introduction of the LMS itself.

Key words

Learning management systems, e-learning, blended learning, educational process

JEL Classification: A29, 033, 034

Uvod

Systém riadeného vzdelavania je softvér, ktory bol vyvinuty na podporu e-
learningu. Tento softvér byva vel'mi Casto skratene oznacovany ako VLE (virtual lear-
ning environment, v preklade virtualne vyucbové prostredie), MLE (managed learning
environment) alebo LMS (learning management system), ktory sa preklada prave ako
systém riadeného vzdelavania. Terminy VLE a MLE sa vyuzivaju predovsetkym vo Vel-
kej Britanii, zatial' ¢o LMS v USA. Niekedy sa pre LMS/VLE vyuziva termin virtual
classroom, ¢o v preklade znamena virtualna trieda. Niektori autori takisto bezne vyuzi-
vaju termin CMS, Co je skratka pre content management system, v preklade systém
pre spravu obsahu. Skratka CMS sa niekedy interpretuje aj ako course management
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system, v preklade systém pre spravu kurzu. Ako je zrejmé, tak terminoldgia je ako v
pripade e-learningu nejednotna a rbézni autori preferuji iné terminy, nehladiac na typ
systému. Niektoré terminy tiez postupom casu splynuli s inymi vd'aka tomu, ako sa
systémy postupom Casu stavali sofistikovanejSimi a zacali do seba integrovat’ aj tie
prvky, ktoré boli predtym vysadou inych typov systémov. Napriklad prvotné LMS kladli
velky doraz na administrativne nastroje a na technologické dopinky, ale neboli dosta-
toc¢ne flexibilné a boli neprisposobivé. Ich nastupcovia - LCMS (learning content mana-
gement systems) uz tdto slabinu odstranili a zamerali sa viac na vzdelavaci obsah. V
sucasnej dobe sa vSak vzhladom k prechodu od LMS k LCMS Casto oba terminy spaja-
ju. V literatdre a praxi sa vSak termin LCMS vyuziva len zriedka a namiesto neho sa
vyuziva predovsetkym termin LMS, popripade VLE. Podla literatdry je mozné sudit, ze
autori preferuju termin LMS, teda americky ekvivalent VLE. Podla Sharma a Barretta
(2007) VLE poskytuje nastroje pre prezentaciu vyucbového obsahu, nastroje pre online
komunikaciu, nastroje na hodnotenie a pre sledovanie aktivity studentov. Tutor ma
prehl'ad o tom, kedy sa ktory Student pripojil a aké aktivity v kurze vykonaval. Mnoho
VLE obsahuje aj autorské nastroje, ktoré umoznuju aj vyucujdcim s limitovanymi tech-
nologickymi znalostami umiestrovat’ studijné materialy do online vyukového prostre-
dia. Mason a Rennie (2006) tvrdia, ze VLE sa bezne vyuZiva pre podporu prezencnej
vyucby, pre blended learning a tiez pre plne online kurzy. V pripade prezencnej vyucby
moze teda VLE slUzit’ pre distriblciu podkladov k prednaskam, rozsirujlce zdroje, pod-
porné materialy, odkazy na stranky a pod. V pripade blended a online kurzov VLE na-
vySe umoznuje komunikaciu medzi Studentmi a vyucujdcimi (ako synchrénne, tak
asynchrénne), umoznuje vkladat’ materialy pre vyucbu, testy, simulacie, interaktivne
Studijné materialy, kontrolné otazky, ktoré studentom poskytnd spétnd vézbu, online
diskusie a mnoho dalSieho.

1 Metodika prace

Na naplnenie ciela boli vyuZité tieto metddy: Na spracovanie vychodiskového teo-
reticko-metodologického zakladu bola vyuzitd metdda obsahovej analyzy zdrojov a
dalsich poznatkovych zdrojov domacej a zahrani¢nej literatdry, na zaklade ktorych su
formulované vychodiska a priebezné Ciastkové zavery. Prispevok poukazuje a analyzuje
vyuzivanie systémov riadenej edukacie na Ucel zvySovania efektivnosti edukacného
procesu a rozvoja samotnej vzdelanosti.

Cielom clanku je teoreticka analyza mozZnosti systémov riadeného vzdelavania,
ktoré su v sucasnosti pontikané prostrednictvom dostupnych online technoldgii a ktoré
povazujeme za progresivne rieSenie pre vzdelavacie institlcie.

VSeobecne mbzeme LMS charakterizovat’ ako softvérovy produkt, ktory ponuka
automatickd podporu vyucbového procesu. LMS systém v sebe integruje tieto sicasti
(Watkins, 2005):

nastroj na tvorbu elektronickych kurzov,

nastroje na vytvorenie virtualnej triedy,

nastroje na riadenie Studia,

transfer Studijnych materialov k Studentovi,

zabezpecenie spatnej vazby medzi Studentom a vyucujicim,
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zaznam a archivacia Studijnych aktivit a studijnych vysledkov,
poskytovanie sthrnnych informacii o kurzoch,

generovanie diplomov, certifikatov, potvrdeni,

nastroj na umoznenie Studia bez pripojenia na pocitacovu siet'.

Sharma a Barrett (2007) a Rosenberg (2001) uvadzajl, ze v poslednom case je
vel'mi popularny LMS Moodle, ktory je vol'ne Siritelny. Medzi zname komeréné VLE pat-
ri WebCT, ktory sa spojil s VLE Blackboard. Podla Weitera (2005) je vyhoda open so-
urce systémov casto zaplatend ¢asom potrebnym na zavedenie kurzu a k naslednej
Udrzbe a rozvijanie. V konetnom vysledku sa aj open source systém moze predrazit’.
V pripade komercnych kurzov su sice velké naklady na zakupenie systému, ale v cene
byva vacsinou zahrnuta podpora, servis a pripadny upgrade (Kopecky, 2009). LCMS
(Learning content management system) je termin spojeny s procesom tvorby obsahu.

2 Vysledky a diskusia

Akykol'vek e-learningovy nastroj alebo systém moze byt povazovany za LCMS,
pokial' bude sluzit’ na vytvorenie alebo zostavenie vyu¢bového obsahu. LCMS sa zame-
riava na tvorbu, opdtovné pouzitie, poskytnutie, spravu a zlepSenie obsahu. Podla
Morra (2011) plnohodnotny LCMS by mal byt zamerany na:

e timovy proces tvorby obsahu,

e podrobné sledovanie spravania uZivatel'ov pri praci s online u¢ebnym materia-
lom,

e administraciu a opatovné pouzitie jednotlivych zdrojovych obsahov,

o skladanie vzdelavacieho obsahu nahodného rozsahu pomocou jednotlivych
pododdielov,

o sprostredkovanie individualne prisp6sobeného ucebného textu uzivatelom,

¢ vzdelavanie podla vhodne zvolenych stratégii.

VSeobecne mo6zeme povedat, ¢im viac bude edukacia realizovana online, tym
vacsie poziadavky budud kladené na technoldgie.

Graf 1 Vztah medzi e-learningom a vyuZitim technoldgii

Online edukacia Blended learning Offline edukacia

Rastlci podiel pouzivania digitéalnych technologii

Edukacia sprostredkovana s
minimalnym vyuZitim
digitalnych technoldgii

Eduk&cia sprostredkovana
digitalnymi technoldgiami

E-learning + LCMS
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Zdroj: Watkins, R. 2005, s. 333

Kym v edukacii realizovanej len prezen¢ne nemusia byt vyuzité takmer Ziadne
technoldgie, tak, naopak, v edukacii realizovanej napriklad distancne budud hrat’ tech-
noldgie zasadnu Ulohu, pretoze cely kurz bude vytvoreny v online vyu¢bovom prostre-
di.

V literattre nachadzame rovnako pojem online learning, ktory je charakterizovany
ako edukacia realizovana prostrednictvom pocitacovej siete Internet (Hockly, 2010).
Definicia online learningu je Casto povazovana za definiciu e-learningu, ale online lear-
ning je len formou e-learningu. Autori Mason a Rennie (2006) uvadzajd, Ze v pripade
online learningu su edukacné materialy pristupné na web strankach a pre komunikaciu
so Studentmi mozno vyuzivat’ synchrénne aj asynchrénne technoldgie.

Vyhodou oboch systémov je, Ze su tvorené pomocou web-based aplikacii vyuziva-
jucich databazovych systému (MySQL, Microsoft SQL Server alebo Oracle), ktoré su
dostupné pomocou webového prehliadaca. Nie je preto nutné mat’ k dispozicii doda-
tocny softvér. Aby sa zachovala spolupraca medzi roznymi systémami v LMS a LCMS,
existuju referencné modely. NajpouZivanejSie v dnesnej dobe je Standard SCORM, kto-
ry obsahuje subor Specifikacii a noriem, pre fungovanie a kompatibilitu medzi jednotli-
vymi LMS a LCMS. Systémy riadeného vzdelavania su Uzko prepojené s pojmom e-
learning a podl'a Weiter (2005) stale viac vzrasta v oblasti e-learningu nutnost’ reSpek-
tovat’ isté Standardy, ktoré umoznuju zachovat’ kompatibilitu vzdelavacieho obsahu v
ramci viacerych réznych softvérovych produktov. V budicnosti m6ze nastat’ situacia,
Ze bude potrebné e-learningovy kurz previest’ do iného vyukového prostredia, pripadne
bude mat’ vzdelavacie institicie zaujem svoje kurzy predavat’ alebo poskytovat’ inym
institiciam. Tato Standardizacia je tiez vel'mi dolezita pre tvorcov réznych vyucbovych
objektov, kedZe zabezpeluje to, ze vyucbové objekty reSpektujuci Standardy budu
funkéné v systémoch, ktoré tieto Standardy podporuji (Kovac, 2014).

ADL standardy boli vytvorené Standardizacnou skupinou Advanced Distributed Le-
arning Initiative, ktora bola zriadena ministerstvom obrany USA. Od roku 1997 ADL vy-
tvarala novy Standardizacnej format, ktory by spajal vSetky izolované formaty dohro-
mady. Hlavnou Ulohou ADL bolo najma tvorit' prostrednika medzi priemyselnymi
a akademickymi konzorciami a vSeobecnymi Standardizacnymi organizaciami (W3C,
ISO). Vysledkom bol Sharable Content Object Reference Model, ¢ize SCORM. SCORM
predstavuje Standard umozniujuci kvalitnd viacrozmernd interoperabilitu postavenu na
jazyku XML.

Podl'a Weitera (2006) sa kompatibilita LMS a multimedialnych ucebnych op6r so
spominanymi Standardmi, najmé so standardom SCORM, ukazuje byt prvoradou pod-
mienkou pri zavadzani e-learningu. Kopecky (2009) povaZzuje SCORM za najdolezitejsie
a v buducnosti iste najrozsirenejsi e- learningovy Standard. Mnoho autorov odporica
aplikaciu standardu SCORM z tychto dévodov:

e SCORM podporuje vsetky dolezité e-learningové Standardy a vyuZiva ich
vlastnosti pre dosiahnutie vyssej efektivnosti a nizSich nakladov (Zounek.
2009),

e SCORM znizuje zavislost’ na autorskych nastrojoch a technoldgiach,

e SCORM je dynamicky, variabilny a umozriuje zostavovat’ modularne kurzy,

e SCORM je formalne postaveny na zdielanie obsahu medzi réznymi systéma-
mi.
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Podl'a Kopeckého (2009) medzi zakladné principy Standardu SCORM patria:

e Accessibility (pristupnost’) — schopnost’ spristupnit’ vzdelavacie kurzy, objekty,
moduly a pod.

o Adaptability (risp6sobivost’) — schopnost’ upravovat’ komponenty individual-
nym a organizaCnym potrebam

o Affordability (dostupnost) — schopnost’ zvySovat' efektivitu a produktivitu
vzdelavania znizenim Casu a nakladov spojenych s dodavkou vzdelavacieho
obsahu

e Durability (trvacnost) — schopnost’ znasat’ technologicky rozvoj a zmeny bez
nutnosti drahého redizajnu

e Interoperability (interoperabilita) — schopnost’ preberat’ vzdelavacie kompo-
nenty a pouzivat’ ich opatovne na inych platformach

e Reusability (znovupouZitelnost) — flexibilita zaclefovania vzdelavacich kom-
ponentov v inych aplikaciach a kontextoch.

Zakladnou jednotkou Standardu SCORM ,.SCO", Co je skratka pre sharable content
object, v preklade zdielany vzdelavacie objekt. Tento objekt si zle predstavit’ ako
Cokol'vek, Co je schopné niest’ alebo poskytuju urcity vzdelavaci obsah. Moze teda ist’ o
video, obrazok, text, test a pod. Tieto vzdelavacie objekty potom mo6zu byt implemen-
tované do niektorého LMS. Aj ked’ SCORM znie ako nieCo, ¢o sa netyka beznych uziva-
tel'ov, méze byt tento Standard uzitocny pre ucitel'ov, ktori si sami tvoria vyucbové ob-
jekty ¢i Studijné opory, a nemusi sa ani jednat’ o programatorov alebo technicky zdat-
nych ucitel'ov. Priklad praktického vyuZitia SCORM bude uvedeny v kapitole zaoberaju-
ca sa autorskymi nastrojmi — konkrétne nastrojom Adobe Captivate. V tomto pripade
SCORM umozni viozit' vzdelavaci obsah, napriklad test vytvoreny v Adobe Captivate, do
LMS Moodle takym spdsobom, Ze sa do LMS Moodle budi ukladat’ vysledky Studentov
z tohto testu.

Zaver

Predlozeny c¢lanok sa zaobera Sirokymi moznostami dneSnych nastrojov na pod-
poru online a offline riadeného vzdelavania. Sleduje vyvoj a potom rozobera jednotlive
pojmy, ktoré dalej vyuziva pri konkrétnych nastrojoch. Clanok ponuka pohlad na klady
i zZapory vyuzivania nastrojov riadeného vzdelavania a vznik terminov Learning Mana-
gement System a Learning Content Management System, ktoré modZeme zaradit’ do
podkategdrie Web-based-training. Systém LMS mo6zeme povaZzovat’ za systém, ktory
reflektuje vsSetky aspekty vzdeldvacieho procesu, sprostredkovava ucebny materidl,
sleduje postup Studenta a hodnoti jeho vysledky. Systém LCMS sa zameriava na vyvoj,
riadenia a zverejiiovania obsahu, ktory bude dalej prezentovany prostrednictvom LMS
systému. Pouzivatelia, lektori, tutori, didakticki pracovnici, programatori m6zu vytvarat
a znovu pouzit' e-learningovy obsah a znizit' duplicitné Usilie pri tvorbe novych alebo
podobnych obsahov. Vznika Uzka spolupraca — vymena informacii, vysledkov a nado-
budnutych skisenosti Studujlcich vratane spristupnenia vacsieho poctu nastrojov pre
administratorov. LMS obstarava riadenie pouzivatelov v prislusnych kurzoch, ktoré su
ovladané a ulozené v LCMS.
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Region Spis a jeho tradicné a regionalne vyrobky chranené
na vnatornom trhut

Tatiana Kosutova?

Spis Region and Protected Traditional and Regional Products
on the Internal Market

Abstract

A scheme for protected designations of origin and protected geographical indications
to help producers of products linked to a geographical area, was established on inter-
nal market by ensuring uniform protection of the names as an intellectual property
right in the territory of the Union, providing clear information on the value-adding at-
tributes of the product to consumers. A scheme for traditional specialities guaranteed
was established to safeguard traditional methods of production and recipes by helping
producers of traditional product in marketing and communicating the value-adding at-
tributes of their traditional recipes and products to consumers. Results of application of
Quality policy in Spis region in Slovakia are presented in this article.

Key words

Protected geographical indications, protected designations of origin, Traditional speci-
alities guaranteed, food, spirits, region Spis, Slovakia

JEL Classification: Q13

Uvod

Vytvorenie systému ochrany Specifickych vyrobkov na vnatornom trhu, akym je
Politika kvality EU, znamena nielen na Urovni Eurdpskej Unie, ale aj v celosvetovom
meradle zachovanie kultirnych, socidlnych a spoloc¢enskych hodnot. Oznacovanie vy-
robkov ,,Chranenym oznacenim pdvodu®, ,,Chranenym zemepisnym oznacenim" a/alebo
»Zarucenou tradiCnou Specialitou® moze byt zaroven vyznamnym nastrojom rozvoja
regionov, pretoZe jedineCnost’ a originalita vytvaraju pridant hodnotu tychto Specific-
kych vyrobkov, ktoré sa vyznamnou mierou podiel'aji na propagacii regiénov a moézu
prispievat’ k vySSej zamestnanosti obyvatel'ov. Predpokladom uplatfiovania Politiky kva-
lity EU v tomto zmysle s geografické a klimatické podmienky, tradicie a I'udsky poten-
cial.

! The paper is an output of the project VEGA number 1/0635/14 Status and prospects of development of
the organic food market, traditional and regional foods in Slovakia.

2 Ing. Tatiana Kosutova, PhD.; Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta, Katedra tovaroznalec-
tva a kvality tovaru, Dolnozemska 1, 852 35 Bratislava; E-mail: tatiana.kosutova@euba.sk
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1 Metodika prace

Cielom prispevku je analyza vysledkov uplatriovania Politiky kvality EU v regiéne
Spis v Slovenskej republike, ktora je Ciastkovym vysledkom rieSeného grantového pro-
jektu ,Stav a perspektivy rozvoja trhu biopotravin, tradi¢nych a regionalnych potravin
na Slovensku®. V Uvode predstavuje region Spis z pohladu jeho Uzemného a geogra-
fického Clenenia, demografického vyvoja a z pohladu nezamestnanosti podia okresov.
Clanok prezentuje tradi¢né a regionalne vyrobky Specifické pre tento region, ktoré boli
zapisané do registrov Zarucenych tradicnych Specialit a Chranenych zemepisnych
oznaceni na vnutornom trhu EU. Pri skimani danej problematiky boli pouzité najma
tieto vedecké metddy: analyza a syntéza, indukcia a dedukcia, abstrakcia, komparacia.

2 Vysledky a diskusia

SpiS sa rozprestiera v severovychodnej Casti Slovenska v oblasti Popradskej a
Hornadskej kotliny a doliny Hnilca s okolitymi pohoriami. Na zapade ho ohranicuji Vy-
soké Tatry, na severe SpiSska Magura, juznejSie sa nachadzaju Levolské vrchy
a Branisko, na juhu zasahuje Spi$ do Slovenského Rudohoria. Regién ma hornaty cha-
rakter. Na jeho Uzemi sa nachadzaju Styri narodné parky: Tatransky narodny park,
Pieninsky narodny park, Narodny park Slovensky raj, Narodny park Nizke Tatry. Histo-
ricky sa Spis Clenil podla tokov riek Poprad a Horndd na dve Casti: Horny Spis (Zipser
Oberland) a Dolny Spi$ (Zipser Niederland). Konvencne sa deli na tri Casti: Dolny Spis
(sucasné okresy Spisska Nova Ves a Gelnica), Stredny Spi$ (okresy Levoca, Poprad a

.....

okresu KeZzmarok — Zamagurie) (Stolicna-Mikolajova & Novakova, 2012).

Uzemie regionu sa podla administrativneho ¢lenenia SR rozprestiera v PreSov-
skom kraji a Kosickom kraji. Konvencné delenie regiéonu Spis na dané okresy (Dolného
Spisa, Stredného SpiSa a Horného Spisa) reSpektuje aj vyhlaska ¢. 163/2014 Minister-
stva podohospodarstva a rozvoja vidieka Slovenskej republiky o podmienkach pouziva-
nia dobrovolného oznacovania pol'nohospodarskych produktov a potravin na Gcely in-
formovania spotrebitel'a. Podl'a prilohy tejto vyhlasky do regiénu Spis patria tieto okre-
sy: SpiSska Nova Ves, Poprad, Kezmarok, Gelnica, Levoca, Stara Lubovia (severoza-
padna Cast).

2.1 Charakteristika regionu Spis z pohl'adu demografického vyvoja
a nezamestnanosti podl'a okresov

Charakteristiku demografického vyvoja obyvatel'stva dokumentuju tieto zakladné
Udaje: porodnost’ (pocet Zivonarodenych deti na 1 000 obyvatel'ov), Umrtnost’ (pocet
zomretych na 1 000 obyvatel'ov) a prirodzeny prirastok obyvatel'stva na 1 000 obyva-
tel'ov. Tieto ukazovatele spiSského regionu, ktory zasahuje do PreSovského a KoSické-
ho kraja, su podla jednotlivych okresov uvedené za obdobie rokov 2003 az 2013 v ta-
bulkach 1,2 a 3.
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Tab. 1 Pocet zivonarodenych deti na 1 000 obyvatel'ov v spiSskych okresoch
v rokoch 2003 - 2013

Okres 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

ggi?al'u- 13,87 | 13,84 | 13,38 | 13,44 | 13,06 | 13,71 | 15,81 | 15,11 | 14,38 | 13,64 | 13,24

KeZmarok | 15,90 | 16,70 | 16,51 | 16,45 | 16,09 | 17,98 | 19,27 | 18,49 | 18,38 | 15,97 | 15,87

Levoca 12,44 | 13,02 | 12,36 | 11,87 | 11,47 | 14,23 | 12,09 | 14,63 | 12,68 | 12,45 | 12,14

Poprad 10,17 [ 11,40 | 11,39 | 11,32 | 11,01 | 11,22 | 12,56 | 11,88 | 11,98 | 10,71 | 10,64

SPisska | 4319 | 1462 | 14,00 | 13,92 | 14,35 | 14,84 | 15,87 | 15,45 | 15,01 | 13,78 | 13,62
Nova Ves

Gelnica | 13,07 | 13,97 | 12,22 | 15,33 | 13,56 | 14,47 | 14,75 | 15,36 | 15,26 | 14,30 | 14,81

Zdroj: Spracované podla SU SR, 2014

Tab. 2 Pocet zomretych na 1 000 obyvatel'ov v spisskych okresoch
v rokoch 2003 - 2013

Okres 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

stara 803| 760 | 822| 873| 7,78| 798| 7,73 | 744 | 7,16| 7,86 | 7,50
Lubovna

Kezmarok | 7,89 | 8,24 | 835 | 8,02 | 850 | 7,64 | 8,19 | 7,74| 781 | 7,29 | 7,41
Levota 9,01 | 823| 957 | 9,00 858 854| 862 | 848 | 863 | 819 | 866
Poprad 835| 7,37 | 806| 790 7,66 7,91 | 819 | 793 | 837 | 8,08 | 7,96
Spisska 740 | 7,76 | 7,88 | 7,76 | 743 | 830| 817 | 827 | 817 | 7,60 | 8,03
Nova Ves

Gelnica 9,51 | 9,58 | 10,90 | 11,42 | 10,67 | 9,72 | 10,66 | 10,80 | 10,11 | 10,02 | 10,65

Zdroj: Spracované podla SU SR, 2014

Tab. 3 Prirodzeny prirastok na 1 000 obyvatel'ov v spiSskych okresoch
v rokoch 2003 - 2013

Okres 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

stara | 584 | 624 | 515| 4,71 | 528 | 574 | 808| 7,67| 722| 579| 5,74
Lubovna

Kezmarok | 8,01 | 8,46 | 8,16 | 843 | 7,59 | 10,34 | 11,08 | 10,75 | 10,56 | 8,68 | 8,46
Levota 3,43 | 4,78 | 2,79 | 2,87 | 2,89| 569 | 3,47 | 6,15| 4,06 | 4,26 3,48
Poprad 1,82 | 4,03 | 3,33| 3,42 | 3,34 331 | 437 | 395| 3,61| 2,62 2,68
Spisska

p 5,79 6,76 6,21 6,15 6,92 6,54 7,70 7,18 6,84 6,17 5,59
Nova Ves

Gelnica 3556 439| 132| 39| 2,89 | 475| 409 | 45 | 515| 4,28 | 3,16

Zdroj: Spracované podla SU SR, 2014

Najvyssiu pdrodnost’ ma zo vsetkych spisskych okresov dlhodobo v celom sledo-
vanom obdobi rokov 2003 az 2013 okres Kezmarok. V roku 2013 dosiahla hodnota
tohto ukazovatela 15,87 zivonarodeného dietata na 1 000 obyvatel'ov (v roku 2009 to
bolo az 19,27). Tato hodnota je najvyssia aj zo vSetkych okresov SR. V dmrtnosti vedie
zo vSetkych spiSskych okresov okres Gelnica, ked' kaZdorocne v sledovanom obdobi
rokov 2003 az 2013 dosiahol ukazovatel’ Gmrtnosti najvyssiu hodnotu. V roku 2013 do-
siahla hodnota Umrtnosti v Gelnickom okrese 10,65 zomretého na 1 000 obyvatel'ov.
Prirodzeny prirastok obyvatelstva bol najvyssi, ako to vyplyva z uvedenych Udajov, v

svvs

roku 2013 dosiahol hodnotu 3,16).
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Spisské okresy PreSovského kraja a KoSického kraja sa vyznacuju dlhodobo vyso-
kou nezamestnanostou v porovnani s okresmi ostatnych krajov SR (podobne sU na
tom okresy Rimavska Sobota, Revica a Poltar v Banskobystrickom kraji). Mieru evido-
vanej nezamestnanosti v jednotlivych okresoch SpiSa dokumentuje tabul'ka 4, ktora na
porovnanie zaroven uvadza mieru evidovanej nezamestnanosti v SR v sledovanom ob-
dobi. Z Udajov vyplyva, Ze najvyssiu mieru evidovanej nezamestnanosti zo vsetkych
okresov Spisa dosahuje okres Kezmarok. Hodnoty tohto ukazovatela v okrese Kezma-
rok su vyssie ako dvojnasobok hodnét v okrese Poprad, ktory dosahuje najnizSiu mieru
evidovanej nezamestnanosti zo vSetkych okresov Spisa. Okres Poprad dosiahol nizsSiu
mieru nezamestnanosti v rokoch 2014 (11,01) a 2015 (10,07) ako je celoslovensky
priemer v uvedenom obdobi (v roku 2014 — 12,29 a v roku 2015 — 10.63). Druhd naj-
nizSiu mieru evidovanej nezamestnanosti dlhodobo dosahuje okres Stara Lubovnia.

Tab. 4 Miera evidovanej nezamestnanosti v okresoch regidnu Spis v SR za obdobie
rokov 2013, 2014, 2015 (v %)

Okres 2013 2014 2015
Stara l'ubovna 14,36 13,10 11,43
Kezmarok 27,81 25,59 23,44
Levoda 21,22 | 1644 | 1532
Poprad 13,90 11,01 10,07
Spisska Nova Ves | 15,91 15,12 14,10
Gelnica 21,29 17,91 16,96
SR 13,50 | 12,29 | 10,63

Zdroj: Spracované podla SU SR, databaza STATdat

V grafe 1 je prezentované porovnanie zakladnych ukazovatel'ov demografického
vyvoja (pOrodnost, umrtnost, prirodzeny prirastok) a miery evidovanej nezamestna-
nosti v roku 2013 v okresoch regionu Spis.

Graf 1 Porovnanie vybranych ukazovatel'ov demografického vyvoja a miery evidova-
nej nezamestnanosti v jednotlivych okresoch regidénu Spis v roku 2013
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Zdroj: Spracované podla SU SR
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2.2 Tradi¢né a regionalne vyrobky regidonu Spi$ chranené na vnitornom tr-
hu EU

Spis bol v minulosti znamy predovsetkym banictvom, spracovanim drahych kovov,
medi a Zeleza. Z pohladu pol'nohospodarstva to bol chladny a chudobny region. V 18.
storoCi sa tu zacali pestovat’ zemiaky, neskor sa SpiS stal jednou z najvyznamnejsich
zemiakarskych oblasti Slovenska. Klimatické podmienky predurcovali Spis na konzuma-
ciu prevazne udeného masa, zemiakov, kyslej kapusty, mliecnych vyrobkov, vyrobkov
z muky a zo strukovin. Zakladnou potravinou boli poCas zimného obdobia najma ze-
miaky. Cenny zdroj vitaminu C poskytovala kvasena kapusta. Maso sa ziskavalo pre-
vazne z domacej zabijacky. Od 19. storocia posobili v spiSskych mestach masiari, ktori
mali vysoku reputdciu v celom Uhorsku. Z alkoholickych ndpojov sa robilo domace vi-
no, vacsej obl'ube sa vsak teSila domaca ¢i kupovana palenka (Beruskova, 2005).

Niektoré tradi¢né vyrobky sa teSia oblube konzumentov aj v sucasnosti. Vd'aka
svojej kvalite, jedinecnosti a originalite sa spdsob ich vyroby odovzdava dalsim gene-
raciam, vdaka Politike kvality EU st ich nazvy chranené pred zneuzitim a napodobrio-
vanim. Podla vysledkov studie Eurdpskej komisie Politika kvality EU, ktorej cielom je
chranit’ pol'nohospodarske vyrobky, potraviny, vina a liehoviny na trhu Eurdpskej Unie,
priniesla hmatatel'né prinosy pre spotrebitelov a vyrobcov, ktorymi st napr. podrobné
informacie a zaruka kvality tychto Specifickych vyrobkov pre spotrebitel'ov (Eurdpska
komisia, 2012).

Ochrana pol'nohospodarskych vyrobkov a potravin v ramci politiky kvality
EU

Podmienky na ochranu originalnych a tradi¢nych polnohospodarskych vyrobkov
a potravin na vnutornom trhu upravuje n.

V zmysle tohto nariadenia mozno pol'nohospodarske vyrobky a potraviny zaregis-
trovat’ v databdze chranenych oznaceni DOOR (Database Of Origin & Registration)
ako:

e oznacenia povodu a zemepisné oznacenia (pivo; Cokolada a odvodené
vyrobky; chlieb, zakusky, kolace, cukrovinky, Cajové pecivo a iné pekarske vy-
robky; napoje vyrobené z rastlinnych extraktov; cestoviny; sol’; prirodné gu-
my a Zivice; horcica; seno; esencialne oleje; korok; kosenila; kvety a okrasné
rastliny; bavina; vina; prutie; trepany I'an; koza; kozusina; perie), priCom:

o oznacenie povodu je nazov, ktory identifikuje vyrobok:

» pochadzajici z konkrétneho miesta, regiénu alebo vo vynimocnych
pripadoch z krajiny;

» ktorého kvalita alebo vlastnosti v podstatnej miere alebo vylucne zavi-
sia od osobitného zemepisného prostredia s jemu vlastnymi prirodny-
mi a 'udskymi faktormi;

> ktorého vSetky etapy vyroby sa uskutoCriuju vo vymedzenej zemepis-
nej oblasti,

o zemepisné oznacenie je nazov, ktory identifikuje vyrobok:

» pochadzajlci z konkrétneho miesta, regiénu alebo krajiny;
» ktorého dand kvalitu, dobri povest’ alebo iné vlastnosti mozno pod-
statne pripisat’ jeho zemepisnému p6vodu;
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> ktorého aspori jedna etapa vyroby prebieha vo vymedzenej oblasti,

e Zarucené tradicné speciality (hotové jedla; pivo; Cokolada a odvodené vy-
robky; chlieb, zakusky, kolace, cukrovinky, ¢ajové pecivo a iné pekarske vy-
robky; napoje vyrobené z rastlinnych extraktov; cestoviny; sol’), pricom:

o zarucenu tradicn( Specialitu mozno zapisat’ do registra, ked' opisuje Specificky
vyrobok alebo potravinu, ktoré:

> sU vysledkom sp6sobu vyroby, spracovania alebo zloZenia zodpoveda-
juceho tradicnému postupu pre tento vyrobok alebo potravinu, alebo

> sa vyrabaju zo surovin alebo zloZiek, ktoré sa tradicne pouzivaju (Na-
riadenie ¢. 1151/2012).

Oznacenie Zarucena tradi¢na Specialita bolo zavedené s cielom chranit’ tradicné
sposoby vyroby a recepty prostrednictvom pomoci vyrobcom tychto tradi¢nych vyrob-
kov pri ich uvadzani na trh a pri informovani spotrebitel'ov o charakteristickych zna-
koch ich tradi¢nych receptov a vyrobkov, ktoré predstavuju pridani hodnotu. Podla
nariadenia ¢. 1151/2012 o systémoch kvality pre pol'nohospodarske vyrobky a potravi-
ny je tradicny vyrobok taky vyrobok, ktorého pouzivanie je preukazatelné na domacom
trhu pocas obdobia, ktoré umoziiuje prenos medzi generaciami. Tymto obdobim sa ro-
zumie obdobie najmenej 30 rokov.

Rozdiel medzi oznaenim povodu a zemepisnym oznacenim je v tom, Ze pri ze-
mepisnom oznaceni nie taka Uzka vazba na oblast’ povodu, ale aspon jedna faza vyro-
by sa musi uskutoCriovat’ na vymedzenom zemepisnom Uzemi a musi s nim byt’ Uzko
spojena. Vyrobok vSak musi pochadzat’ z oblasti, ktorej meno nesie, a mat’ vlastnosti,
ktoré mozno pripisat’ zemepisnému povodu (UPV SR, 2015). Zarucena tradi¢na Specia-
lita na rozdiel od vyrobkov s oznaCeniami chranené zemepisné oznacenie a chranené
oznacenie povodu sa mbze vyrabat’ kdekol'vek pri spineni podmienok technolégie vy-
roby, uvedenych v Specifikacii. Vyroba zarucenych tradicnych Specialit totiZ nie je legis-
lativne viazana na zemepisnu oblast’ (KoSutova, 2015).

Do skupiny polnohospodarskych vyrobkov a potravin, ktoré mozno oznaCovat’ ako
zarucenu tradi¢nl Specialitu, boli nariadenim Komisie (EU) €. 159/2011 z 21. februara
2011, zapisané v registri EK ,, Spisské parky’.

Ziadost’ o zapis ,Spisskych parkov” do registra ZaruCenych tradicnych Specialit
podala Slovenska republika spolo¢ne s Ceskou republikou tak, ako to umoZziuje pri-
slusna eurdpska legislativa. Tato ,multi country” zaevidovana Zarucena tradi¢na Spe-
cialita bola v sulade s nariadenim EP a Rady ¢. 1151/2012 zapisana v registri s vyhra-
dou nazvu. Ide o pripad, ked' nemoZzno preukazat, Ze nazov sa legalne pouziva, je
vSeobecne znamy a hospodarsky vyznamny pre podobné pol'nohospodarske vyrobky
alebo potraviny. ,Nazov zapisany v registri sa uz nesmie pouzivat' na etiketach podob-
nych pol'nohospodarskych vyrobkov alebo potravin, ktoré nezodpovedaju Specifikaciam
zapisanym v registri, ani ked' nie je sprevadzany oznaCenim ,zarucena tradicna Specia-
lita”, skratkou ,ZTS" alebo prisluSnym symbolom Spolocenstva.”

Virsle, ako sa v minulosti nazyvali ,Spisské parky”, sa spajaji s menom Stefana
Varsanyiho, ktory zacal ponukat’ svoju Specialitu pod Spisskym hradom. ,Specificky
charakter Spisskych parkov” vyplyva zo zloZenia a pomeru surovin a korenin, jemnosti
homogénneho diela, pinenia do baranich Criev a ich fyzikalnych, chemickych a organo-
leptickych vlastnosti. Specificky charakter ,SpiSskym parkom” dodavaju pouzité surovi-
ny podla dlhoroCne pouZivanej receptury a to: hovédzie a bravCové méso spolu s brav-
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¢ovymi koZami vypracované na jemné homogénne dielo, ktorého jemnost’ sa jasne od-
liSuje od jemnosti diel ostatnych parkov. Specifické je tieZ pouzitie zmesi sladkej a pali-
vej mletej Cervenej papriky, tak ako je uvedené v recepture. Specifickym znakom
~Spisskych parkov” je aj to, Ze su plnené do baranich Criev, Co zaruCuje, Ze su jasne
vizualne odlisitel'né od inych parkov. Specificka je tepelna Uprava pred konzumaciou.
Voda, v ktorej sa vyrobok tepelne upravuje nesmie vriet/, lebo prirodny obal by mohol
popraskat’. Popraskanim baranich Criev vyrobok moze stratit’ Stavnatost, ktora ho cha-
rakterizuje. Po tepelnej Uprave je pre ,Spisské parky” charakteristickym znakom stav-
natost’ a jemne pikantna chut’ po paprike. Vzhl'adom na presne uréené pomery suro-
vin, pouzitych pri vyrobe, maju ,Spisské parky” Specificky praskavy zvuk, ktory vydaju
pri prelomeni alebo na skuse (po zahryznuti) a ktorym sa jasne liSi od ostatnych dru-
hov parkov” (Ziadost' o zapis do registra zarucenych tradi¢nych Specialit, 2007).

Z kratkeho spotrebitel'ského prieskumu, ktorym sa hodnotila znamost’ a oblUbe-
nost’ ,multi country” masovych vyrobkov (,Loveckej salamy”, ,Liptovskej salamy”,
.Spisskych parkov” a ,Spekaciek”) vyplyva, Ze najlepsie ohodnotenie priradili respon-
denti ,,Spisskym parkom”, ktorym v subjektivnom hodnoteni priradil znamku 1 (najlep-
Sie ohodnotenie) najvyssi pocet respondentov (35 zo 100 oslovenych). Respondenti,
ktorych najpocetnejSie zastUpenie predstavovalo 66 % Zien, 47 % respondentov bolo
vo vekovej kategdrii 21 az 30 rokov, 63 % respondentov bolo z Bratislavského kraja,
zostavili na zaklade priemernych znamok podla ich subjektivneho hodnotenia takéto
poradie obl'Ubenosti uvedenych masovych vyrobkov zapisanych ako zarucené tradicné
Speciality: 1. Spisské parky (2,4), 2. Lovecka salama (2,6), 3. Liptovska salama (3,3),
4. Spekacky (3,7) (Kosutova, 2015).

V eurdpskej databaze Zarucenych tradicnych Specialit ma Slovenska republika za-
pisané okrem spomenutych Styroch masovych vyrobkov ,Loveckej salamy”, ,Liptovskej
salamy”, ,,Spisskych parkov” a ,Spekaciek” aj ,,OvC¢i hrudkovy syr salasnicky”, ,,Ovéi sa-
lasnicky Udeny syr” a ,Bratislavské rozky”. ,,Spisské parky’ su teda jednou zo siedmich
slovenskych zapisanych Zarucenych tradicnych specialit a zaroveri jednou z 54 zapisa-
nych Zarucenych tradicnych specialit v registri za vsetky krajiny EU.

Ochrana liehovin

~ Okrem ochrany pol'nohospodarskych vyrobkov a potravin v ramci Politiky kvality
EU sU na vnatornom trhu vybranymi druhmi oznaceni chréanené aj vina a liehoviny, pri-
¢om vina mozu byt’ chrdnené ako oznacenie povodu alebo zemepisné oznacenie, lieho-
viny len ako zemepisné oznacenie. Region Spis nema klimatické podmienky na pesto-
vanie viniCa, preto je vyroba vina mimo zaujmu podnikatel'skych subjektov tejto chlad-
nej horskej oblasti. No v registri liehovin je uvedeny a zapisany privlastok spissky pri
liehovine z kategdrie borovicka, preto bude v silade so zameranim ¢lanku na region
Spi$ a jeho tradicné vyrobky chranené niektorymi oznaCeniami v ramci Politiky kvality
EU dalSia cast’ ¢lanku venovana liehovinam.

Ochranu zemepisnych oznaceni lichovin na vnitornom trhu EU upravuje nariade-
nie Eurdpskeho parlamentu a Rady (ES) ¢. 110/2008 o definovani, popise, prezentacii,
oznacovani a ochrane zemepisnych oznaceni liehovin a o zruSeni nariadenia (EHS) C.
1576/89 a vykonavacie nariadenie Komisie (EU) ¢. 716/2013, ktorym sa stanovuju pra-
vidla uplatfiovania nariadenia Eurépskeho parlamentu a Rady (ES) ¢. 110/2008 o defi-
novani, opise, prezentacii, oznacovani a ochrane zemepisnych oznaceni liehovin.
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Clenské staty nemozu zakdazat' ani obmedzit’ dovoz, predaj alebo spotrebu lieho-
vin, ktoré su v sulade s tymto nariadenim.

Podl'a ¢lanku 2 nariadenia Eurdpskeho parlamentu a Rady (ES) ¢. 110/2008 je
liehovina alkoholicky napoj, ktory:

a) je urceny na l'udski spotrebu
b) ma Specifické organoleptické vlastnosti
c) ma obsah alkoholu minimalne 15 obj. %
d) bol vyrobeny:
e  bud’ priamo:
o destilaciou prirodne fermentovanych vyrobkov s pridanymi dochuco-
vadlami alebo bez nich /alebo
o macerovanim rastlinnych surovin v etylalkohole pol'nohospodarskeho
povodu a/alebo destilatoch pol'nohospodarskeho pévodu a/ alebo lie-
hovinach v zmysle tohto nariadenia alebo podobnym postupom
a/alebo
o pridanim dochucovadiel, cukrov alebo inych sladidiel uvedenych
v prilohe I bode 3 a/alebo inych pol'nohospodarskych vyrobkov
a/alebo potravin do etylalkoholu polnohospodarskeho povodu a/alebo
do destilatov polnohospodarskenho pOvodu a/alebo do liehovin
v zmysle tohto nariadenia;
¢ alebo zmieSanim liehoviny s jednym alebo viacerymi:
o inymi liehovinami a/alebo
o etylalkoholom pol'nohospodarskeho pdévodu alebo destildtmi polno-
hospodarskeho povodu a/alebo
o inymi alkoholickymi napojmi a/ alebo
o napojmi.
Liehoviny sa klasifikuju podl'a ¢lanku 4 nariadenia Eurdpskeho parlamentu a Rady
(ES) €. 110/2008 do 46 kategdrii podla definicii ustanovenych v prilohe II spomenuté-
ho nariadenia.

~Spisska borovicka' je nariadenim Rady (EEC) ¢. 110/08 zapisana v registri ako
Chranené zemepisné oznacenie. Podla technickej Specifikacie ide o ,liehovinu s obsa-
hom alkoholu 40 % vol., s charakteristickou vyraznou chut'ou a vonou borievky oby-
cajnej Juniperus communis, pripadne Juniperus oxicedris. Je to Cira tekutina bez usa-
denin a zakalu s obsahom priblizne piatich kusov susenych plodov borievky obycajnej
alebo vetvicky borievky obycajnej. PIni sa do sklenych flias s objemom 0,51a 0,7 | s
uzaverom alkork. Postupnym Ithovanim plodov borievky alebo vetvicky borievky oby-
Cajnej ziskava liehovina bledoZIté sfarbenie. Na vyrobu SpiSskej borovicky sa pouzivaju
len prirodné suroviny — kvalitny obilny lieh, borovitkovy destilat, borievkovy bonifika-
tor, cukrovy sirup, upravena pitna voda a plody borievky obycajnej alebo vetvicky bo-
rievky obycajnej. Voda, ktora sa pouziva na vyrobu Spisskej borovicky, pochadza z
kvalitnych podtatranskych prameriov a ma mimoriadne senzorické vlastnosti” (Technic-
ka dokumentacia. SpiSska borovicka, 2003).

Ako dalej uvadza technicka Specifikacia (Technickd dokumentacia. Spisska boro-
vicka, 2003), ,cely proces vyroby pocnlc vyberom dodavatelov vstupnych surovin a
materialov, pokracujuc ich nakupom, vstupnou kontrolou, mieSanim, medzioperacnou
kontrolou, filtraciou, plnenim, uzatvaranim, etiketovanim, vystupnou kontrolou, bale-
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nim do skupinového balenia (karténov) a skladovanim prebieha vo vymedzenej zeme-
pisnej oblasti”.

Dve tretiny vyroby liehovin v Slovenskej republike predstavuju vodka, borovicka a
liehovina, ktora sa pred vstupom SR do EU nazyvala tuzemsky rum. Vyznamné zastu-
penie maju aj ovocné destilaty, pricom vacSinovy podiel (19 %) na celkovej vyrobe
destilatov ma destilat z borievok, nasleduju destilaty zo sliviek, jablk, hrusiek, marhul’ a

ostatného kostkového ovocia (MPRR SR, 2014).

V rémci uplatfiovania systému Politiky kvality EU poZiadala SR doteraz o ochranu
10 liehovin na vnatornom trhu. V kategorii borovicka je v registri EK zapisanych tychto
5 slovenskych liehovin: Inovecka borovicka, Liptovska borovicka, Slovenska borovicka,
Slovenska borovicka Juniperus, Spisska borovicka. (Desiatku chranenych zemepisnych
oznaceni dopliaju v inych kategoriach Karpatské brandy Special, BoSacka slivovica,
Laugaricio vodka, Deménovka bylinna horkd a Deménovka Bylinny Likér.) Spolu za
vsetky staty EU je v kategorii borovicka zapisanych v registri 19 liehovin.

Zaver

Region SpiS mozno charakterizovat’ ako region atraktivny a bohaty na kultirne
a umelecké pamiatky, uznané a ocenené UNESCOm. K pamiatkam zapisanym do Zoz-
namu svetoveho prirodného a kultirneho dedicstva patria od roku 1993 Spissky hrad,
SpisSska Kapitula, SpiSské Podhradie, Zehra a od roku 2009 Levoca. NajvyznamnejsSie
pamiatky gotiky na SpiSi spaja Goticka cesta, ktora vedie Uzemim SpiSa a Gemera. Na-
chadza sa tu 10 narodnych kultirnych pamiatok a 5 mestskych pamiatkovych rezer-
vacii. Na Slovensku sa nenachadza region, v ktorom by bolo viac mestskych pamiatko-
vych rezervacii ani pamiatok v ramci tychto rezervacii ako na Spisi. Objekty pamiatko-
vych rezervacii fudovej architektlry na Spisi predstavuju takmer polovicu pamiatko-
vych objektov vo vsetkych rezervaciach l'udovej architektiry na Slovensku (Puskar,
2008).

Okresy celého regionu Spis mozno z pohladu demografického vyvoja charakteri-
zovat’ vysokou porodnostou. Okres Kezmarok dosahuje dlhodobo najvyssiu porodnost’
zo vSetkych okresov SR. V roku 2013 dosiahla hodnota ukazovatel'a pérodnosti 15,87
Zivonarodeného dietata na 1 000 obyvatelov, Co predstavuje takmer dvojnasobok
hodnoty v okresoch Komarno, Levice, Nové Zamky, Turcianske Teplice, Snina a v nie-
ktorych dalSich okresoch SR. Okres Kezmarok sa Zial' spaja aj s vysokou nezamestna-
nost'ou, ked’ spolu s okresmi Banskobystrického kraja (Rimavska Sobota, Revica, Po-
Itar) dosahuju jednu z najvyssich hodndt miery evidovanej nezamestnanosti (v roku
2013 to bolo az 27,81, v roku 2014 25,59 a v roku 2015 23,44). V tychto slvislostiach
nemozno nespomenut’ zastlpenie romskeho obyvatel'stva, ktoré je najvacsSie v oboch
krajoch regionu Spi$ v porovnani vSetkych krajov SR (v PreSovskom kraji 5,34 % a
v Kosickom kraji 4,84 %).

Uzemie Spia patri k oblastiam, v ktorych prevazuje horsky charakter s drsnej$im
podnebim. Z pohladu pol'nohospodarstva iSlo aj v minulosti pomerne o chudobny re-
gion, kedZe podne a klimatické pomery umoznovali pestovat’ len obmedzené druhy
plodin. Spis$ bol na Slovensku znamy prevazne ako zemiakarska oblast’. Tieto drsnejsSie
podmienky vsak boli a st vhodné pre borievku obycajnl (Junijperus communis), ktora
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sa vyuziva pri vyrobe tradi¢ného destildtu. Tento pévodom Zalidoc¢ny elixir neostal
znamy len na regionalnej Grovni, ale bol uznany za hodny ochrany na vnitornom trhu
Eurdpskej Unie ako chranené zemepisné oznacenie. Podobne, vd'aka ,zdedenej" a udr-
Ziavanej kvalite, zapisala Eurdpska Komisia do zoznamu zarucenych tradi¢nych Specialit
aj tradicny mdsovy vyrobok, charakteristicky svojou Stavnatostou a chutou po papri-
ke. V registri EK zapisané vyrobky s privlastkom ,spiSsky" — SpiSské parky a Spisska
borovicka tak vdaka svojej vynimocnosti poskytuju prilezitosti aj na zvySenie zamest-
nanosti v oblasti potravinarskeho priemyslu a zaroven propaguju regién Spis aj za hra-
nicami Slovenskej republiky. Naro¢nou Ulohou vSak nad‘alej ostava zapojenie obyvatel™
stva regionu do ekonomického a socidlneho zivota spolocnosti.
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Spotrebitel’'ské spravanie v kontexte online marketingu?

Paulina Krnac¢ova? — Silvia Benkdova3

Consumer Behaviour in the Context of Online Marketing

Abstract

According to the results of research conducted by Miniwatts Marketing Group (2015),
the number of Internet users increase around the world. Compared to the year 2000,
in 2015 the number of users who have Internet access increased worldwide by 806 %,
L.e. about 2 909 million users (45% of the world's population). The greatest boom was
in African countries (6,839.1% increase) and Middle East (3,426.1% increase).
821,555,904 inhabitants lived in Europe, of which 73.5% (604 million) were Internet
users in 2015. On December 31, 2014, Slovakia had 4,507,849 Internet users, i.e.
83.1% of inhabitants. Based on the consumer research, the aim of the presented pa-
per is to identify behaviour and attitudes of Slovak Internet users in context of online
marketing tools. Consumer research was conducted by inquiry method through stand-
ardized online questionnaire during February and March 2016. The results show that
young people use internet several times a day, mostly through cell phones and lap-
tops. They spend most time on social networks; they reply to e-mails, listen to music
or watch videos.

Key words

Online marketing, consumer behaviour, internet user

JEL Classification: M31, M37

Uvod

Podl'a vysledkov prieskumu, ktory realizovala spolocnost’ Miniwatts Marketing
Group (2015), méZzeme pozorovat’' celosvetovy narast pocCtu uzivatel'ov internetu. V ro-
ku 2015 v porovnani s rokom 2000 sa zvysil poCet uZivatelov o 806 %, t. j. 0 2 909
mil. uZivatelov na celom svete. Az 45 % obyvatel'ov sveta ma pristup na internet. Naj-
vacsi rozmach mozeme vidiet' v krajinach Afriky (6 839,1 % narast) a Stredného vy-
chodu (3 426,1 % narast). V roku 2015 Zilo na Gzemi Eurépy 821 555 904 obyvatelov,
z toho 73,5 % t. j. 604 mil. bolo uzivatemi internetu.

K 31. decembru 2014 bolo na Slovensku az 4 507 849 uzivatelov internetu, co
predstavuje 83,1 % obcanov (Miniwatts Marketing Group, 2015). V roku 2000 to bolo
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soch prostrednictvom zavddzania modernych technologii a optimalizacie logistickych cinnosti so zamera-
nim na zniZenie zataze Zivotného prostredia a na zvysovanie kvality Zivota.
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len 12,1 % (Miniwatts Marketing Group, 2010). NajcastejSie pouzivaju internet mladi
l'udia vo veku od 12 do 34 rokov, so stredoskolskym vzdelanim, Zijici v mestach a re-
prezentativnost’ pohlavi je vyrovnana (OMD Slovakia, 2015).

Typickym znakom moderného spotrebitela je, Ze vyuziva viacero zariadeni naraz,
teda multiscreen. Napriklad pocas sledovania televizie si prezera e-mailovu schranku,
chatuje na socialnych sietach alebo dohl'adava informacie, ktoré ho zasiahli vo vysiela-
ni. Odbornici si myslia, Ze pozeranie TV sa posuva do Uzadia a spotrebitelia uz nevypl-
naju Cas pocas pozerania serialu rychlym prezretim internetu, ale prave naopak.

Miklosik (Labska a kol., 2014) vysvetluje multiscreen ako ,situaciu, pri ktorej je
spotrebitel’ vystaveny informaciam a kampaniam na viacerych obrazovkach". Moze ist
pritom o kombinacie pozerania televizie, stolného pocitaca, tabletu, smartfénu a kina.
Prave tato skutocnost’ upozornuje firmy na to, Ze je dolezité uvedomit’ si vSetky spdso-
by, ktorymi méZu svoju ciel'ovd skupinu oslovit'.

Priemerny uzivatel’ stravi ,na obrazovkach" az 7 hodin denne a z toho priblizne 2
hodiny denne sucasne na viacerych obrazovkach. Tento fakt vyplyva zo Studie agentu-
ry Millward Brown (2014), ktora analyzovala spravanie spotrebitelov v 30 krajinach
sveta vratane Slovenska. Z vyskumu d‘alej vyplyva, Ze slovensky uzivatel' travi v prie-
mere najviac ¢asu pozeranim obrazovky laptopu, a to 106 minit, d'alej obrazovka
smartfonu (98 minut) a TV (95 mindt). Za nimi nasleduje tablet, na ktorom spotrebite-
lia travia v priemere 52 minGt. Slovensky trend sa liSi od svetového, kde 147 mindt
denne uzivatelia sleduju smartfén, 113 minat TV, 108 minit laptop a 50 mindt tablet
(Millward Brown, 2014). Mozno vSak predpokladat, Ze podobny vyvoj nastane aj na
Slovensku, kedZe spotrebitelia Coraz Castejsie vyuZivaju mobilné telefény na vyhl'ada-
vanie informacii.

Ako uvadza Trebul'ova (2014), ,rozmach smartfonov a tabletov spdsobil, ze l'udia
moZzu byt’ sucasne v obchode a virtuadlne na webe. Oddel'ovanie online a offline straca
zmysel. Spotrebitelia chcl nakupovat’ v obchodoch aj na internete®. Webova stranka
predajcov zaroven slUzi ako zdroj informacii pre kupujucich, ktori nemusia na internete
hned' nakdpit’, prisli sa informovat’ a nasledny nakup moézu vykonat' v kamennom ob-
chode (web-to-store). Takymto sp6sobom nakupuje 70 % Eurdpanov. Polovica Euro-
panov sa vyjadrila, Ze pouzivaju porovnavace cien pre najdenie najlepsej ponuky. Aj v
tomto pripade zohrava webova stranka velky vyznam (Trebul'ova, 2014).

Cielom online marketingu je zvySenie navstevnosti webovych stranok a zvysenie
predaja predajcu. Pre spravne nastavenie kampane je vSak nutné dobre poznat’ svojich
zakaznikov a dokazat’ ich oslovit’ v spravnom Case na spravnom zariadeni, ktoré vyuzi-
vaju. Z uvedeného vyplyva aj aktualnost’ rieSenej problematiky a vysledkov prieskumu,
ktoré prezentujeme v predkladanom prispevku.

1 Metodika prace

Cielom prispevku je na zaklade realizicie spotrebitel'ského prieskumu zistit’ spra-
vanie a postoje navstevnikov internetu v nadvaznosti na online marketingové nastroje.
V stvislosti s uskuto¢nenim prieskumu sme si stanovili tieto hypotézy:
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H1: Predpokiaddme, Ze viac ako polovica respondentov travi najviac casu na internete
prave na socidlnych sietach.

H2: Predpokiladdme, Ze prevazna vacsina respondentov zacina nakupny proces urcitych
produktov na internete.

H3: Predpokiadéme, Ze prevazna vécsina miladych ludi vo veku 21 — 30 rokov vyuZiva
Instagram.

Pre spracovanie prispevku sme vyuzivali viaceré vedecké metddy, predovsetkym
metddu analyzy a syntézy, metddu indukcie a dedukcie, komparativne metddy. Spo-
trebitel'sky prieskum sme realizovali dopytovanim ako metddou zberu primarnych uda-
jov, formou Standardizovaného dotaznika. Zaroven sme pouzili matematicko-Statistické
a grafické metddy, prostrednictvom ktorych sme vyhodnotili a spracovali vysledky prie-
skumu.

V prieskume, ktory prebiehal od 4. 2. 2016 do 15. 3. 2016, sme oslovili navstev-
nikov internetu — potencialnych spotrebitel'ov prostrednictvom online dotaznika vytvo-
reného v aplikacii Google Docs. Vzorka obsahovala nahodne oslovenych respondentov
a splna podmienky reprezentativnosti, kedZe podl'a vypoctu velkosti vzorky (Richtero-
va a kol. 2013) n = (2% * s?) / H?, kde n — velkost’ vzorky, z — spolahlivost’ odhadu
(95 %, t. j. 1,96), s? — rozptyl (kde s?=p*(1-p)); p — podiel znaku (stanoveny na zakla-
de predprieskumu 0,8) a H — presnost’ odhadu (maximalne rozpatie chyb 8 %) sme
zistili, Ze vysledky budu reprezentativne, ak sa na prieskume zUcastni aspon 97 nahod-
ne vybranych respondentov. Pri realizacii prieskumu sme sa sustredili na nazory l'udi,
ktori klikaju na inzerciu na internete. Realizovany predprieskum ukazal, ze 24 l'udi z 30
oslovenych aspon ojedinele klika na inzerciu na internete.

Nasu vzorku tvorilo 110 respondentov. Z hladiska zlozenia previadali mladi l'udia
vo veku 21 — 30 rokov (pozri graf 1). Zamerali sme sa prave na tuto vekovd kategoriu,
pretoze sU im moderné technoldgie najblizSie, a preto by mohli byt prave oni prvymi
urovatel'mi trendov, ktoré sa budu v online marketingu vyuZivat'.

Graf 1 ZloZenie vzorky podla veku

3; 3%
~

0; 0%

4; 3% 1;1%
® menej ako 21 rokov
m 21 - 30 rokov
31 - 40 rokov
=41 - 50 rokov

mnad 51 rokov

Zdroj: vlastné spracovanie
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Z hladiska pohlavia sa prieskumu z(castnilo 25 % muZov a 75 % Zzien, pricom
najvyssSie zastUpenie (33 %) mali spotrebitelia Bratislavského a Trnavského (33 %)
kraja.

Tab. 1 Kraj, z ktorého respondenti pochadzaju

Kraj pocetnost’ percenta
Banskobystricky 5 5%
Bratislavsky 36 33 %
Kosicky 2 2%
Nitriansky 15 14 %
PreSovsky 5 5%
Trenciansky 4 4%
Trnavsky 36 33 %
Zilinsky 7 6 %
Spolu 110 100 %

Zdroj: vlastné spracovanie

2 Vysledky a diskusia

Prieskum sme realizovali s cielom zistit, ako sa spravaji spotrebitelia — navstev-
nici na internete, tzn. ako Casto internet vyuzivajl, prostrednictvom akého zariadenia
sa pripajaju, ¢o na internete robia a pod. Zistili sme, ze az 96 % spotrebitel'ov vyuZiva
internet viackrat do diia (pozri graf 2).

Graf 2 Pravidelnost’ vyuZivania internetu

3; 3% 1?| 1% 0. 0%

m viackrat do dra
® aspon raz denne
asponh trikrat tyzdenne

o niekol'kokrat za mesiac

Zdroj: vlastné spracovanie

Z Udajov v tab. 2 vyplyva, ze mladi l'udia najCastejSie vyuzivaji na pripojenie
k internetu mobilny telefén a notebook. Tablet a stolny pocitac patria medzi menej ob-
I'lUbené zariadenia. Nepretrzite sa 38 % spotrebitel'ov pripaja prostrednictvom mobilu
a 14 % prostrednictvom notebooku. DalSich 46 % spotrebitelov pravidelne vyuziva
mobil a 37 % notebook na to, aby sa pripojili na internet. Takmer polovica (49 %)
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spotrebitel'ov sa nikdy nepripaja prostrednictvom tabletu a d'alSich 43 % spotrebitel'ov
ani pomocou stolného pocitaca.

Tab. 2 Zariadenia vyuzivané na pripojenie sa k internetu

mobil tablet Notebook stolny pocitac
nepretrzite 42 2 15 3
38 % 2% 14% 3%
pravidelne 51 8 41 10
46 % 7 % 37 9
Casto 12 14 33 13
11 % 13 % 30 % 12 %
zriedkavo 3 32 18 37
3% 29 % 16 % 34 %
nikdy 2 54 3 47
2% 49 % 3% 43 %

Zdroj: vlastné spracovanie

Dalej sme zistili (pozri graf 3), 7e vdetci spotrebitelia vyhladavaji na internete
prostrednictvom vyhl'adavaca Google. Zaroven 6 spotrebitel'ov vyuziva aj Bing, Yahoo

alebo Seznam.

Graf 3 Najpopularnejsi vyhl'adavac

32% 1;1%
L 0;,0%

= Google
® Yahoo
= Bing

B Seznam

miné

Zdroj: vlastné spracovanie

Najviac spotrebitelov vyuZziva internet na navstevu socialnych sieti, na e-mailovd
komunikaciu, na pocivanie hudby alebo pozeranie videi. Najmenej vykonavanymi cin-
nostami su hranie hier a Citanie a/alebo prispievanie do diskusnych for (pozri poradie
dolezitosti v tab. 3). Na zaklade tychto vysledkov sa potvrdila platnost’ hypotézy H1:
predpokiadame, Ze viac ako polovica respondentov travi najviac casu na internete pra-

ve na socialnych sietach.
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Tab. 3 Aktivity, ktorym sa venuju spotrebitelia na internete

naJcaite]sm ca;to zrlec:lakavo ml‘(‘dy priemer | poradie
e-mailova komunikacia 25 65 20 0 105 )
23 % 59 % 18 % 0% !
socialne siete 34 71 4 1 175 1
31 % 65 % 4 % 1% !
Citanie spravodajstva 15 58 32 5 295 5
a blogov 14 % 53 % 29 % 5% !
hranie hier 2 6 32 70
2% 5 % 29 % 64% | > 10
nakupovanie réznych 3 34 69 4 267 7
produktov 3% 31 % 63 % 4 % !
pocuvanie hudby 33 40 28 9 212 3
30% 36 % 25 % 8 % !
pozeranie videi 21 57 27 5 215 4
19 % 52 % 25 % 5% !
sledovanie serialov 23 45 27 15 231 6
alebo filmov 21 % 41 % 25 % 14 % !
Citanie a/alebo pisanie 4 12 57 37 315 8
recenzii 4 % 11 % 52 % 34 % !
Citanie a/alebo 1 5 41 63 351 9
prispievanie do disk. for 1% 6 % 37 % 57 % !

Zdroj: vlastné spracovanie

V dalSej Casti prieskumu nas zaujimalo samotné nakupné spravanie spotrebitel'ov
na internete — ¢i nakupuju prostrednictvom internetu, aké produkty, aké si podla nich
vyhody tohto nakupu, aké produkty by na internete nikdy nenakupovali a aké su ich

obavy pri nakupe cez internet.

Z vysledkov na grafe 4 vyplyva, Ze najviac spotrebitelov (49, t.j. 44 %) nakupuje
cez internet obcas a dalSich 36 % nakupuje pravidelne. 2 % spotrebitelov nakupuje

vylucne cez internet.

Graf 4 Frekvencia nakupovania cez internet
0; 0% % 0% 2; 2% = vyluéne

= pravidelne

m obdas

m vel'mi zriedkavo

m nenakupujem, ale
chcel(a) by som

® nenakupujem, ani
neuvazujem, ze by som
v budticnosti

Zdroj: vlastné spracovanie
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Z hlladiska sortimentu, ktory spotrebitelia nakupuju prostrednictvom internetu
(graf 5), najcastejsie uvadzali oblecenie (56 %), o pravdepodobne vyplyva zo zloZenia
dopytovanej vzorky, ktoru tvorilo 75 % Zien. 48 % respondentov nakupuje cez internet
knihy, 45 % elektroniku, 34 % kozmetiku, 31 % Sportové potreby a 11 % klenoty
a Sperky. DalSich 15 % respondentov uviedlo aj tieto produkty: produkty zo zl'avovych
portalov, nabytok a dekoracie do domacnosti, vstupenky na podujatia, elektricenku,
vyzivové doplnky, nahradné diely na auto, chovatel'ské potreby, kontaktné SoSovky,
zéjazdy, potraviny.

Graf 5 NajcastejSie nakupované produkty cez internet

70

m obledenie

m kozmetika

m knihy

H elektronika

m klenoty/sperky

m Zportové potreby

iné

Zdroj: vlastné spracovanie

Najviac spotrebitel'ov (55 %) vnima vyhodu nakupovania cez internet v tom, Ze
nakupuju v pohodli domova (pozri graf 6). 40 % vyzdvihuje rychlost’ a Setrenie Casu,
35 % vyhodnejSie ceny alebo 25 % prehl'adnost’ a lepsie porovnanie s konkurenciou.

.....

nonstop, vyhl'adanie recenzii, dokladné premyslenie nakupu, dostupnost'.

177



Studia commercialia Bratislavensia Cislo/No.: 34 (2/2016); Ro&./Vol.: 9

Graf 6 Vyhody nakupovania cez internet
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Zdroj: vlastné spracovanie

Zaroven sme zistili, Ze iba 20 % spotrebitel'ov je ochotnych na internete kapit’
vSetko. Zvysnych 80 % spotrebitelov by cez internet nikdy nekupovalo tieto produkty:
lieky (17 %), oblecenie (15 %) a 14 % spotrebitelov aj topanky. Prekaza im najma to,
Ze si produkty nemézu vyskusat, nevedia si vybrat’ spravnu velkost' a vracanim tovaru
sa im predlzuje nakupny proces a aj naklady. Dalej by si nekudpili napr.: potraviny,
Sperky, elektroniku, produkty s vySSou hodnotou, ale aj spodnu bielizen, auto, zvieratd,
kozmetiku, okuliare, spoloCenské Saty, nabytok, parfumy, nehnutelnosti, dopinky vyZi-
vy, kvety, bicykel ¢i produkty pohrebnej sluzby.
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Graf 7 Produkty, ktoré by spotrebitelia na internete nikdy nenakupovali
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Zdroj: vlastné spracovanie

Hoci prevazna vacsina spotrebitel'ov (82 %) nakupuje prostrednictvom internetu,
74 % ma urcité obavy z takéhoto spdsobu nakupu.

Podl'a vysledkov na grafe 8 najviac spotrebitel'ov (35 %) ma obavy, Ze kvalita do-
daného tovaru sa nebude zhodovat’ s ich poziadavkami alebo dodany tovar bude po-
Skodeny.

Graf 8 Obavy z nakupu cez internet
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Zdroj: vlastné spracovanie
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Spotrebitelia sa obavaju aj toho, ze doruceny tovar sa nebude zhodovat' s obraz-
kom na internete alebo opisom (29 %), ale aj, Ze tovar, ktory si objednali, nebude do-
dany vcas alebo sa boja zneuZitia osobnych ¢i platobnych tUdajov (11 %).

Aby sme zistili, akym sp&sobom spotrebitelia nakupuju, resp. kolko spotrebitel'ov
zacina svoj nakupny proces prieskumom na internete, zaujimalo nas, ako postupuju pri
nakupe obuvi. TUto komoditu sme vybrali z toho dévodu, Ze mnoho spotrebitelov sa
obava nakupu prave obuvi cez internet. Zistili sme, ze 28 % spotrebitel'ov zatina svoj
nakupny proces v kamennej predajni. Na druhej strane az 70 % spotrebitel'ov zacina
svoj nakupny proces na internete, z nich 14 % si nasledne tenisky vyskusa v obchode
a ak je na internete cena priaznivejSia, objedna si ich online. Na zaklade toho sa po-
tvrdila platnost’ hypotézy H2: predpokiadame, Ze prevaZna vdcsina respondentov zaci-
na nakupny proces urcitych produktov na internete. Dvandst’ percent spotrebitel'ov si
po prieskume na internete zajde tenisky kupit' do obchodu. Tridsatdva percent res-
pondentov zacéina svoj prieskum cez vyhladavac a 12 % na konkrétnych webovych
strankach, ktoré uz pozna (pozri graf 9).

Graf 9 Postup pri nakupe tenisiek

hl'adém cez vyhl'adavac 35; 32%

idem do predajne ;128%

hladam na intemete, vyskasam v obchode,
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hladam na konkrétnych strankach, ktoré
poznam

hl'adam na intemete a nasledne nakapim v
obchode

hl'adam cez aplikacie

nespecifikované

Zdroj: vlastné spracovanie

V dalSej Casti prieskumu sme sa venovali spravaniu spotrebitel'ov na internete vo
vzt'ahu k online marketingovym nastrojom.

Najskor sme spotrebitel'ov uviedli do situacie: Predpokiadajte, Ze ste sa pred na-
kupom tenisiek rozhodli pozriet’ na internet, Do vyhladdvaca Google ste zadali slovo
tenisky". Na odkaz z ktorej kategorie (1, 2, 3) by ste kiikli ako na prvy (pozri obr. 1)?

Ako vyplyva z Udajov na grafe 10, 65 % spotrebitelov by klikalo na organické vy-
sledky vyhl'adavania (kategéria 3), ktoré by uprednostnili pred platenou PPC reklamou
(kategdria 1). Dvadsattri percent spotrebitel'ov by kliklo na platené vysledky nachadza-
juce sa nad organickymi (t. j. kategdria 1) a 12 % na platené vysledky na pravom
okraji (kategoria 3).
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Graf 10 Vyber z ponuky vysledkov Google pri vybere tenisiek
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Zdroj: vlastné spracovanie
Obr. 1 Vysledky vyhl'adavania na Google*
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Lacné zmackove tenisky - OutletExpert.sk
www outistexpert sk =

Inafkové tentsky za priaznivé ceny v outlete. Pozri si naBu ponuku SPO rtova obuv Deichmann

www deichmann com/ =

WyskiZajte nowi kolekciu

2 ‘ ba v predajniach Deichmann!
¥ Szekeres Richard u. 19

06 (30) 774 211

Tenisky - 3000 modelov - monaliza.sk
www monaliza sk/damske-tenisky =
Démske tenisky - napatiia ponuka. Z nadej ponuky sa Vam zakniti hiaval

Balerinky - Tenisky Vans - Tenisky Converse - Clenkové tenisky 3
. 30tisic produktov, Tenisky
Tenisky - sportaktiv.sk www harsport sk =
W Sponaki skiTenisky ~ ObieEko-Velky wher za malé peniaze
Znackove tenisky v pohodli Vasho - domova - Akcia doprava zadarmo | VEatky dopinky gr_onm znatky

Damske tenisky (botasky) | Topankovo.sk Damske street tenisky

www topankovo skidamska-obuvitenisky htmi =

Pokial patrite medzi Sportové typy, ktors v lodiCkach trpia. alebo si jednoducho k
diinsom a bislemu tnku choate vybral meco miadistve a swede, tenisky sd to
Clenkové - Na platforme - Sportové - Platenky

Sport - Obuy - Tenisky
www deichmann, com/SKiskishopisportisport.. /sport-obuv-tenisky cat =
Obuv na behanie; Te Clenkové tenisky; Detské tenisky; Halovd obuv, Trekingow
sumové EiF uv saunalplad

¥

Panske tenisky - BestSports.sk

www beslsports skipansketenisky =

Kvalitné panske tenisky od renomovanych wiobcov adidas, Nike, Puma a dal3ich za
nagdalatelné ceny. Vyberte si na BestSports. sk 50 zlavou aZ 80%

Kotnikowd tenisky - Plitenné tenisky - Skate tenisky - Tenisky do mesta

www megasport skidamske-tenisky =
Tenisky, ktors si zamilujed
fMavy ai do 80%. Owereny obchod

Panske znackové tenisky
www mall sk Tenisky ~
Diesel, Energia, Gas, Japan Rags
Top penuka, skvelé ceny - Mall sk
¥ Antolska 4, Bratislava

027582 6T3 10

Tenisky/Tramky - Trendove
www trendovo sk *

Napaci wyber damskych tenisok
Tenisky, tramky za nizke cemy!

* Poznamka: V roku 2015 doslo k zmene zobrazovania platenej reklamy, ktora sa uz nezobrazuje na pravom
okraji vysledkov vyhl'adavania. Prieskum bol vSak realizovany pred touto zmenou.

Zdroj: Google.sk

Aby sme zistili, kde (v akom médiu) dokaze reklama spotrebitel'ov zasiahnut’, opi-
sali sme im tlto situaciu: Predstavte si, Ze si nechcete nic nové kupit, cize aktivne ne-
hladdte Ziadny produkt. Zasiahne vas vsak reklama a vy sa o dany produkt zacnete
zaujimat. Kde vas reklama zaujme a vyvold vo vés potrebu nakupu? Na zaklade Udajov
z tab. 4 m6zeme konstatovat’, Ze po zasahu reklamou na socialnych sietach, webovych
strankach a vo vyhl'adavaci maju spotrebitelia tendenciu CastejSie nakdpit’ ako pri za-
sahu reklamou cez iné kanaly. Inzerat v tlaci, radio reklama a reklama na bilbordoch
nevyvolava nikdy potrebu nakupu u najvacsieho poctu spotrebitel'ov.
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Tab. 4 Zasah reklamou a vyvolanie potreby nakupu

vzdy vé:ls::; Casto niekedy nikdy
TV 3 8 19 50 30
3% 7 % 17 % 45 % 27 %
bilbord 1 2 5 54 48
1% 2% 5% 49 % 44 %
inzerat v tladi 2 3 6 40 59
2% 3 % 5% 36 % 54 %
reklamny letak 1 9 14 53 33
1% 8 % 13 % 48 % 30 %
radio reklama 2 4 8 43 53
2% 4 % 7 % 39 % 48 %
vo vyhl'adavadi 1 14 27 44 24
1% 13 % 25 % 40 % 22 %
na webovych strankach 7 24 31 35 13
6 % 22 % 28 % 32 % 12 %
na socialnych sietach 7 29 34 28 12
6 % 26 % 31 % 25 % 11 %
plagat 0 4 20 48 38
0 % 4 % 18 % 44 % 35 %

Zdroj: vlastné spracovanie
Z vysledkov prieskumu zaroven vyplyva, Ze 16 % spotrebitelov nikdy neklika na

internetovu reklamu a 33 % vel'mi ojedinele. Najviac spotrebitel'ov (45 %) klika na in-
zerciu na internete aspon niekedy a 6 % vel'mi Casto. (pozri graf 11).

Graf 11 Frekvencia klikania na inzerciu na internete
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mvzdy
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Zdroj: vlastné spracovanie

Dalej nas zaujimalo, kde na internete zasiahne reklama spotrebitel'ov natol'ko, Ze
na nu kliknd. Vysledky st zobrazené na grafe 12.
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Graf 12 Zaujimava inzercia, ktora vyvola kliknutie
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Zdroj: vlastné spracovanie

Najviac spotrebitel'ov (69, t. j. 63 %) klika na inzerciu na Facebooku (d'alej FB).
Tridsat'Styri percent spotrebitel'ov zaujme inzercia, ak hl'adaju konkrétny produkt a pri
vyhl'adavani vo vyhl'adavaci sa im zobrazi nan inzercia. Tridsat’ percent klika na inzer-
ciu na roznych webovych strankach a 16 % na inzerciu pri vyhl'adavani vo vyhl'adavaci
(nezavisle od toho, ¢o vyhl'adavaju). Vhodné je upriamit’ pozornost’ aj na to, ze len 10 %
spotrebitel'ov klikne na reklamu pred prezeranim videa na Youtube (d‘alej YT).

Tab. 5 Najviac zapamaétatelna reklama

pocetnost’ percenta
TV spot 66 60 %
reklama na FB 47 43 %
promo na evente 31 28 %
reklama na YT 27 25 %
reklama v radiu 26 24 %
reklama na r6znych webovych strankach 19 17 %
reklamny letak v schranke 12 11 %
reklama vo vyhl'adavacoch 10 9 %
reklama na inych socialnych sietach 9 8 %
letak do ruky na ulici 8 7%
plagat 6 6 %
reklama v mobilnych aplikaciach 2 2%
iné 2 2%

Zdroj: vlastné spracovanie

Z hl'adiska zapamétatel'nosti reklamy najviac spotrebitelov (60 %) si zapaméta
TV spot, hoci podla Udajov v tab. 4 TV reklama nevyvolava u spotrebitelov potrebu
nakupit’. Z hl'adiska pocetnosti aj reklama na FB vykazuje vysokl zapamatatelnost’ — u
43 % spotrebitel'ov. Do druhej skupiny mozeme zaradit’ reklamu, ktor( si zapamata
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priblizne Stvrtina spotrebitelov: promo na evente (28 %), reklama na YT (25 %) a v
radiu (24 %). Za najmenej zapamatatel'né reklamy z pohladu spotrebitel'ov mozeme
povazovat' reklamny letak v schranke (11 %), reklamu vo vyhl'adavacoch (9 %) alebo
aj reklamu na inych socialnych sietach (8 %) (pozri graf 13).

Na druhej strane za najotravnejSiu reklamu spotrebitelia povazuju reklamu na YT
(73 %). Pat'desiat percent spotrebitelov otravuje TV spot, 49 % reklama v mobilnych
aplikaciach, 45 % letacik do ruky, 32 % reklama na réznych webovych strankach, 30 %
reklama vo vyhl'adavacoch a 26 % reklamny letdk v schranke. Za menej otravné su
povazované reklama v radiu 18 %, reklama na FB 17 % a reklama na inych socialnych
sietach 13 %. Za najmenej otravné su povazované promo na evente a plagat, oboje
oznacilo 6 % spotrebitel'ov (tab. 6).

Tab. 6 NajotravnejSia reklama

pocetnost’ percenta
TV spot 55 50 %
reklama na FB 19 17 %
promo na evente 6 6 %
reklama na YT 80 73 %
reklama v radiu 20 18 %
reklama na r6znych webovych strankach 35 32 %
reklamny letak v schranke 28 26 %
reklama vo vyhl'addvacoch 33 30 %
reklama na inych socialnych sietach 14 13 %
letak do ruky na ulici 49 45 %
plagat 6 6 %
reklama v mobilnych aplikaciach 54 49 %

Zdroj: vlastné spracovanie

V stvislosti s danymi vysledkami sme d'alej zistili, ze 81 % spotrebitelov vyuZiva
moznost’ preskocenia reklamy, ak sa im naskytne prilezitost’ (pozri graf 13), pricom
ako dbvody uvadzali, Ze nemaji zaujem o ziadnu reklamu (56 %), 27 % ju vypina, ak
ich nezaujme a 9 %, ak uz danu reklamy videli. Osem percent respondentov reklamu
vypina, ked' ich otravuje, zdrzuje a brani v inej ¢innosti na internete (pozri graf 14)

Graf 13 Vypnutie online reklamy
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Zdroj: vlastné spracovanie
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Graf 14 Najcastejsie priCiny preskakovania reklamy
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Zdroj: vlastné spracovanie

® nemém zaujem o
Ziadnu reklamu

m reklama ma neuzajala

danu reklamu som uz

videl/a

miné

n=89

V poslednej Casti prieskumu sme sa zamerali na hodnotenie reklamy na social-
nych sietach YT, FB a Instagram zo strany spotrebitel'ov, ktorého vysledky uvadzame

v tab. 7.
Tab. 7 Hodnotenie reklamy na socialnych siet'ach
Facebook | Facebook
Tvrdenie Youtube na pravom v News Instagram
okraji feed
Vadi mi 73 22 33 13
66 % 20 % 30 % 12 %
Niekedy ma zaujme a niekedy nie 17 37 43 12
16 % 34 % 39 % 11 %
Vobec si ju nevSimam 7 38 19 16
6% 35 % 17 % 15 %
Myslim si, Ze je to dobry sp6sob 4 7 11 8
inzercie, lebo si ju vSetci vSimnu 4% 6 % 10 % 7 %
Nech uz sa mi akokol'vek nepaci, 3 1 1 0
vzdy si ju zapamatam 3% 1% 1% 0 %
Nevyuzivam tdto socialnu siet’ 0 1 1 60
0% 1% 1% 55 %
Mam nainstalovany AdBlock 5 4 2 1
5% 4% 2% 1%

Zdroj: vlastné spracovanie

Zistili sme, Ze vsetci spotrebitelia vyuZivaju YT. Sest'desiatimsiestim percentdm
spotrebitel'ov prekaza reklama na tejto socialnej sieti, ktora sa spusta pred spustenim
videa. Pat’ percent spotrebitel'ov ma nainstalovany AdBlock kvoli reklamam na YT, kto-
ré im vyslovene prekazaju a z toho jeden respondent vyslovil nazor, Ze ho niekedy re-
klama zaujme, ale otravuje ho Casté spUstanie, avsak reklamu si zapamata.

Pokial ide o hodnotenie reklamy na Facebooku, 35 % spotrebitelov si vobec ne-
vSima reklamu na pravom okraji. Zaroven 4 % spotrebitelov danu reklamu nevidia, le-
bo vyuZivaju AdBlock. Na druhej strane reklama v Casti News feed niekedy zaujme
a niekedy nie 39 % respondentov, ale iba 30 % spotrebitel'ov tato reklama prekaza.
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Na rozdiel od predchadzajucich socidlnych sieti Instagram nevyuZiva az 55 %
spotrebitel'ov. Zaroven sa nepotvrdila platnost’ hypotézy H3 , predpokiaddme, Ze pre-
zaklade analyzy vysledkov podla veku respondentov vyplyva, Ze 55 spotrebitelov vo
veku 21 — 30 rokov z celkového ich poctu 102, t. j. 54 %, nevyuZiva socialnu siet’ In-
stagram. Reklamu si vObec nevsima 15 % spotrebitel'ov a 12 % prekaza.

Zaver

Cielom prispevku bolo na zaklade realizicie spotrebitel'ského prieskumu zistit’
spravanie a postoje navstevnikov internetu v nadvaznosti na online marketingové na-
stroje. Zistili sme, Ze 96 % spotrebitel'ov vyuZziva internet viackrat do dna, ¢o sveddi o
tom, Ze internet je miesto, na ktorom mozu firmy svojich potencialnych zakaznikov za-
siahnut’ vhodnou reklamou 24/7. Sedemdesiat percent spotrebitel'ov zacina svoj na-
kupny proces tenisiek na internete. Iba 16 % spotrebitelov na reklamu nikdy neklika.
Prave na zaklade tychto Udajov povazujeme online marketing za jeden z najucinnejsich
spdsobov oslovovania potencialnych klientov.

NajcastejSie sa navstevnici internetu pripajaju prostrednictvom mobilnych zaria-
deni a notebookov, preto by sa firmy alebo marketingové agentury mali zamerat’ prave
na tieto dve zariadenia. Reklamu zacielent na notebooky povazujeme uz za zvladnutd
problematiku online marketingovych agentdr, v mobilnej reklame vSak mézeme vidiet
vyrazné nedostatky.

V d'alSej Casti prieskumu sme zistili, ze 36 % spotrebitelov nakupuje pravidelne
cez internet a dalSich 45 % aspon niekedy. NajCastejSie kupovanymi produktmi si ob-
leCenie, knihy a elektronika. Vyhovuje im najmé pohodlie nakupu z domu, rychlost,,
Setrenie Casu a vyhodnejsSie ceny. Co by nikdy nenakupovali prostrednictvom internetu,
su lieky, potraviny, Sperky a iba v malej miere aj oblecenie. Spotrebitelia sa pri nakupe
cez internet najviac obavaju nedostatoCnej kvality dodanych tovarov a dorucenia
chybnych produktov. Boja sa, Ze produkt sa nebude zhodovat’ s produktom na obrazku
a s popisom na internete. Obavy v nich vyvolava aj to, ze im objednany tovar nebude
dodany.

Kazdy spotrebitel’ pouziva na vyhladavanie informacii na internete vyhl'adavac
Google. Zaujimavé je, ze 65 % spotrebitel'ov klika v prvom rade na organické vysledky
vyhl'adavania, nie na platend PPC reklamu. Potrebu vykonat' nakup po zasiahnuti
reklamou vo vyhl'adavaci ma vzdy iba 1 % spotrebitel'ov, vel'mi Casto 13 % a Casto 25
%. 34 % spotrebitelov najCastejSie zaujme reklama vo vyhladavaci (ak hl'adaju kon-
krétny produkt a zobrazi sa im na neho inzercia) a 16 % spotrebitel'ov reklama vo vy-
hl'adavaci (nezavisle od toho, ¢o vyhl'adavajd) natol’ko, Ze na fiu potom aj kliknd. Prob-
Iémom vsak je fakt, Ze len 9 % spotrebitel'ov si zapamata reklamu vo vyhl'adavacoch.
Na zaklade tychto vysledkov zastdvame nazor, ze PPC reklama vo vyhl'adavacoch, ale
aj samotné organické vysledky, st pri rozhodovani o nakupe produktov pre spotrebite-
l'ov vyraznym prvkom. Musia vSak byt upravené tak, aby na ne navstevnik internetu
hned’ klikol, nakol’ko st pre neho vel'mi tazko zapamatatelné.

65 % spotrebitel'ov navstevuje na internete socidlne siete a 59 % vyuziva internet
na e-mailovd komunikaciu. 53 % spotrebitel'ov Cita spravodajstvo a blogy, 52 % poze-
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ra videa a 37 % pocuva hudbu. Tieto Udaje vypovedaju o tom, ze prave socialne siete,
e-mail, blogy a videa ponikaju obrovské moznosti zasiahnutia potencialnych klientov.
Zo spominanych kanalov (socialne siete, video, e-mail, blogy) sa 63 % spotrebitel'ov
vyjadrilo, Ze ich najviac zaujme inzercia na FB natolko, ze na fiu klikaju. 43 % si za-
pamata reklamu na FB, Co predstavuje druhé najpocetnejSie reklamné médium po TV
spote. 89 % spotrebitelov motivuje k nakupu najcastejsie reklama na socialnych sie-
tach. Na druhej strane 73 % spotrebitel'ov povazuje reklamu na YT za otravnl a 66%
vyslovene vadi, naopak reklamu na FB povazuje za otravn( len 17 % spotrebitel'ov.
Reklama v tzv. Novinkach (News feed) skoncila v hodnoteni lepSie ako reklama na pra-
vom okraji, ktora len niekedy zaujme spotrebitelov, aj to len 39 % z nich. Délezitejsie
je, ze reklamu na pravom okraji si 35 % spotrebitel'ov ani nevsimne. Treba vSak zd6-
raznit, ze az 81 % spotrebitelov preskakuje reklamy, ak sa im naskytne prileZitost'.
Napriek tomu, Ze 93 % spotrebitel'ov bolo vo veku 21 — 30 rokov a 75 % bolo Zien, In-
stagram vyuziva len 45 % spotrebitel'ov.

Na zaver méZzeme zovSeobecnit’ vysledky realizovaného prieskumu tykajlce sa
spravania spotrebitelov na internete v nadvdznosti na online marketingové nastroje
takto: mladi l'udia navstevujl internet viackrat denne, hlavne prostrednictvom mobilov
a notebookov. Najviac ¢asu travia na socidlnych sietach, vybavuju e-maily, pocavaju
hudbu a pozeraju videa. Aspon obcCas nakupuju cez internet (najma oblecenie, knihy a
elektroniku), ¢o povazuju za pohodiné. Nikdy by nenakupovali cez internet lieky. Svoj
nakupny proces zacinaji na internete, hlavne vo vyhl'adavaci Google. Z vysledkov vy-
hl'adavania uprednostiiuju neplatené vysledky. Online reklama v nich vyvoldva potrebu
nakupu a aspon niekedy klikaju na inzerciu na internete. Najcastejsie klikaju na rekla-
mu na FB. Tuto reklamu si aj najviac zapamatajl, hned’ po TV spote. Za najviac otrav-
nd povazuju reklamu na YT. Spotrebitelia sa vyjadrili, ze preskakuji online reklamu, ak
sa im naskytne prileZitost, a to preto, Ze nemaju zaujem o ziadnu reklamu. Reklamu

.....

.....

vobec nevyuziva.
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Problémy suvisiace so sortimentom potravin urcenych pre ce-
liatikov?!

Alica Lackova?

Problems Associated with a Food Range for Celiac

Abstract

Contribution aims to identify issues related to assortment of foods suitable for celiac
patients, to compare price of conventional food and food suitable for celiac persons
and to present consumer views on this category of products. Celiac disease, i.e. glu-
ten-related disorders is now becoming global problem. In Slovakia, we follow increas-
ing number of people with this health problem, what makes the problems of food ade-
guate for people very timely. The results from realized survey highlighted the fact that
range of gluten-free foods is still very limited and its availability is not sufficient be-
cause these foods are mainly sold in specialized stores. Price of gluten-free food in
comparison to conventional food is high, and often does not correspond to the desired

quality.

Key words
Celiac disease, assortment of foods, gluten-free foods, food quality

JEL Classification: Q13

Uvod

Spotrebitel’ pri nakupe potravinarskych vyrobkov predpoklada, Ze tieto produkty
nepredstavujl Ziadne nebezpecenstvo pre jeho zdravie, a pretoZe su k dispozicii na tr-
hu, spliaju povinné poZiadavky pravnych predpisov. Bohuzial, prax ukazuje, Ze na trh
sa obcas dostavaju aj potraviny, ktoré mozu ohrozit' zdravie alebo Zivot spotrebitel'ov,
¢o moze byt sposobené nedodrzanim poziadaviek na hygienu pri vyrobe, nekvalitnymi
surovinami, nevhodnymi podmienkami distriblcie a skladovania surovin aj hotovych
vyrobkov, ktoré sa podielaju na raste a rozmnozovani zdraviu Skodlivych mikroorga-
nizmov (Kosiorowska & Lesidw, 2010) alebo vyvolavaju u spotrebitelov alergie, pri-
padne potravinové intolerancie (napr. celiakiu).

Celiakia, t. j. intolerancia na lepok sa v sUcasnosti stava celosvetovym problé-
mom. Aj na Slovensku neustale narasta pocet I'udi s tymto ochorenim. Pojem celiakia
sa Casto spaja s ochorenim Crevného traktu spOsobeného alergiou na lepok, ale
v skutoCnosti ide o intoleranciu na uvedenu latku. Intolerancia sa prejavuje zakladnymi
znakmi, akymi su oneskorené reakcie, ¢lovek si ju ¢asto nevie diagnostikovat' sam, pri-

v

¢om neohrozuje priamo jeho Zivot. Zatial' ¢o alergie su I'ahko diagnostikovatelné, pre-

! Prispevok vznikol v rdmci rieSenia grantového projektu VEGA ¢. 1/0851/15 Evaludcia integrovaného sys-
tému manaZérstva v kontexte zvysovania konkurencieschopnosti podnikov v SR.

2 doc. Ing. Alica Lackova, PhD.; Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta, Katedra tovarozna-
lectva a kvality tovaru, Dolnozemska cesta 1, 852 35 Bratislava; E-mail: alica.lackova@euba.sk
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javuji sa okamzitou reakciou a su Casto zivotunebezpecné (Murgova, 2010). Gluténova
intolerancia je beznym ochorenim u obyvatel'ov eurépskeho povodu. Zvykne sa vysky-
tovat’ aj v krajinach centralnej Afriky, Ciny, Japonska a aj v inych krajinach Dalekého
vychodu. S celiakiou sa spaja vela inych ochoreni (najmé Diabetes mellitus), a prave
preto sa povazuje za multisystémové ochorenie.

Vyskum v oblasti celiakie sa v sucasnosti sUstreduje na tri kl'iCové oblasti
(Bonder et al., 2016). Prvou je charakteristika populacie, u ktorej sa celiakia vyskytuje
vo zvySenej miere. Vzhladom na naklady a nejasny prospech vySetrenia u jedincov s
minimalnymi priznakmi, nie je v sUcasnosti odporucany celoplosny screening ochore-
nia. Treba preto urcit/, ktori jedinci maju zvysené riziko celiakie, a musia byt’ preto vy-
Setreni. Druhou oblast'ou je vplyv stanovenia diagndzy na liecbu celiakie. Tak ako sa
spektrum klinickych prejavov celiakie rozSiruje, stale viac sa dari diagnostikovat’ jedin-
cov, ktori nemaju klasické komplikacie, ktoré st zname z predchadzajlcich desatrodi.
V pripade l'udi s miernymi priznakmi celiakie je prospech z bezlepkovej diéty menej vi-
ditelny. Poslednou oblastou je vyznam pouzitia réznych sérologickych testov pri diag-
nostike a monitorovani intenzity ochorenia. Nové generacie sérologickych testov maju
vynikajlcu senzitivitu a Specificitu, ale aj v tomto pripade existuju urcité obmedzenia.
Preto vyvoj diagnostickych algoritmov pre celiakiu pokracuje. Spravne pochopenie kaz-
dej z tychto troch oblasti je nevyhnutné pre efektivnu diagnostiku celiakie v zmysle na-
kladov.

Liecenie celiakie spociva predovsetkym v dozivotnom bezlepkovom diétnom rezi-
me a eventualne aj nahradzani chybajlcich nutricnych latok (Ciesarova et al., 2016).
To znamena vylUcenie zo stravovacieho rezimu predovsetkym pSenice, raze a jaCmena,
ktoré s obsiahnuté v bielom chlebe, susienkach, pecive, niektorych druhoch cokolad,
zakuskoch, pive, omackach, zahustenych polievkach a v mnohych inych potravinach.

Celiatikom, z dovodu obmedzeného pristupu k bezlepkovym potravinam z hla-
diska ich sortimentu a ceny, Stat umoznil vydavanie tychto potravin na lekarsky pred-
pis, preto mozu ziskat’ urcité mnozstvo vyrobkov za relativne nizSiu cenu a zvySok dop-
laca zdravotna poistovia.

1 Metodika prace

Ciel'om prispevku je identifikovat’ problémy slvisiace so sortimentom potravin
vhodnych pre celiatikov, uskutoCnit’ komparaciu ich ceny s konvenénymi potravinami
a zistit’ nazory spotrebitel'ov na dany sortiment.

Objektom skiimania bolo 123 respondentov vo veku od 21 do 80 rokov, ktori mali
permanentny intoleranciu na lepok. Pri rieSeni problematiky boli pouzité viaceré empi-
rické, ale aj teoretické metddy. Z teoretickych metdd boli aplikované tieto: abstrakcia,
¢oho vysledkom bola teoreticka kategorizacia celiakie a jej prejavov; analyza a syntéza
v sUlade s dostupnou odbornou literattrou a takisto dedukcia a indukcia.

Z empirickych metdd to bola hlavne metdda dopytovania, tzn. zhromazd'ovania
informacii na zaklade odpovedi skimanych os6b na rozne skutkové podstaty. Primarne
Udaje boli ziskané pomocou Standardizovaného dotaznika, ktory bol respondentom za-
slany elektronickou formou, pricom na vyhodnotenie vysledkov boli pouzité Statistické
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metddy a tabelacia. Vysledky prieskumu boli pre ich prehladnejSiu interpretaciu spra-
cované aj do grafickej podoby.

2 Vysledky a diskusia
2.1 Celiakia a jej zakladné formy

Pojem celiakia pochadza z gréckeho slova koiliakos — trpiaci ¢revnymi t'azkost'ami.
Ide o neznasanlivost’ lepku, Cize gluténu, ktory Uplne niéi sliznicu tenkého creva a ,vy-
hladzuje" klky, ktoré si potrebné na jeho spravne fungovanie. Sliznica sa totiz posobe-
nim lepku méZe zapdlit'. Celiakiu ako autoimunitnd chorobu traviaceho traktu vystihuje
vyvin intolerancie lepku obsiahnutého v niektorych druhoch obilnin, ako si napr. pSe-
nica, raz, jamen a ovos. Je to ochorenie, ktoré sa vyskytuje celosvetovo pri oboch
pohlaviach a v kazdom veku. V minulosti sa 'udia domnievali, Ze ide vylu¢ne o ochore-
nie deti. Dnes je vSak vSeobecne zname, Zze sa moze rozvinut’ v ktorejkol'vek etape Zi-
vota.

Aj v sucasnosti sa eSte stretdvame s viacerymi nespravnymi nazormi na celiakiu.
Za takyto nazor sa povazuje, Ze celiakia sa vyskytuje predovsetkym u deti. Tato choro-
ba, ako bolo uz spominané, sa vSak mo6ze objavit’ v kazdom veku. Nespravnym nazo-
rom, ktory je Casto povazovany za pravdivy, je aj, Ze z celiakie sa vyrastie alebo, ze sa
da vyliecit. Symptomy celiakie sa vSak daju iba obmedzit’ a to dodrziavanim prisnej
bezlepkovej diéty. Dalsim takymto nazorom je, Ze po poruseni bezlepkovej diéty sa nic
nestane, a preto sa nemusi prisne dodrziavat. Porusenie diéty sa sice hned’ nemusi
prejavit’ avsak tazkosti sa méZu u celiatika prejavit’ skor ¢i neskér. Dihodobé poruso-
vanie diéty, alebo nezistena celiakia m6zu mat’ az fatdlne nasledky. DalSim nesprav-
nym nazorom je, Ze celiakia je pri¢inou chudnutia alebo, naopak, priberania. Chudnutie
pri bezlepkovej diéte méze byt vSak sposobené aj vynechanim niektorych potravin vy-
robenych zo surovin obsahujlcich lepok, ako st napr. pecivo, chlieb, kedZe zvyknut’ si
na ich bezlepkovu verziu niektorym 'udom trva o nieCo dlhSie. Priberanie je potom skor
nahradzaju si to konzumaciou niektorych inych potravin vo vacsom mnozstve. Do jed-
ného az dvoch rokov od nasadenia lieCby by sa vSak hmotnost’ mala vratit’ na pévodnu
hodnotu. Nespravnym nazorom je aj to, ze negativne krvné testy Uplne vylucuju celia-
mysli, Ze v pripade ich negativneho vysledku je choroba vylicena. No asi u 5 % ludi su
testy negativne napriek tomu, Ze tito l'udia trpia celiakiou. Je vSak potrebné, aby bol
pacient s pretrvavajucimi tazkostami a negativnymi protilatkami nastaveny na nejaky
Cas na bezlepkovu diétu, a pripadne je tu moznost’ zrealizovania genetického vySetre-
nia, ktoré vsak moze, ale aj nemusi pomoct'.

Vo vyspelych krajinach byva celiakia Casto tazko diagnostikovatelna z dovodu
vel'mi roznorodych symptémov ochorenia, ako aj klinického obrazu. V roku 1991 zavie-
dol do terminoldgie celiakie pojem I'adovcovej hory R. Logan (obr. 1), pricom vel'mi vy-
stizne vyjadruje skutoCnost, Ze s vynimkou klinicky symptomatickych pacientov (vidi-
tel'ny vrchol I'adovca) je enormné mnozstvo pacientov asymptomatickych a ¢asto ne-
diagnostikovanych (masa ladovca pod vodnou hladinou).
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Z hl'adiska rozmanitosti klinickych prejavov rozliSujeme viacero foriem celiakie
(www.celiak.sk, 2014), ktorymi su:

- typicka (symptomaticka) celiakia,
- atypicka (subklinicka) celiakia,

- ticha (asymptomaticka) celiakia,
- potencialna celiakia,

- latentna celiakia.

Obr.1 Celiakdlny 'adovec

Symptomaticka

celiakia —)- Poskodena

sliznica

3
M"b““""ﬂ.-.-.-.»"""\

Ticha celiakia

Normalna
Latentna celiakia sliznica

Pozitivne: DQ2, DQ8

Pozitivna sérolégia

Zdroj: http://glutenfreeworks.com/gluten-disorders/celiac-disease/

Typicka (symptomaticka) celiakia sa zacina vyvijat' uz velmi skoro po zave-
deni potravin s obsahom lepku do stravy. Zacnu sa objavovat’ pre celiakiu typické
symptdmy: nedostatok vapnika a Zeleza, poruchy rastu, nechutenstvo, nevolnost’ a
iné. Tento typ celiakie sa v Eurdpe vyskytuje s frekvenciou 1 : 200 - 1 : 250. Zacne sa
vyvijat’ vel'mi skoro, uz u dojciat a batoliat zvyc¢ajne po niekol'kych mesiacoch od ukon-
Cenia ich dojcenia.

Atypicka (subklinicka) celiakia sa zaCina prejavovat’ az neskorsie, a to vel'mi
Casto prave priznakmi mimo traviaceho traktu, ako napr.: chudokrvnostou z nedostat-
ku Zeleza, neznasanlivostou laktdzy, opakujicimi sa bolestami brucha, defektmi zub-
nej skloviny, poruchami plodnosti, koZznou formou celiakie a poruchami rastu v Skol-
skom veku. Vyskyt typickych priznakov chyba.

Ticha (asymptomaticka) celiakia je diagnostikovana nahodne v rdmci krvné-
ho vysetrenia alebo gastroenterologického vysetrenia, pretoze nema zretel'né priznaky.
Jej pritomnost’ sa da zistit’ az po vySetreni protilatok alebo pri odbere vzorky sliznice
tenkého Creva pocas gastrofibroskopie. Aj napriek tomu, Ze sa pri tejto forme celiakie
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zrejme najprv nevyskytuju Ziadne t'azkosti, faktom zostava, ze hned’ ako pacienti zac-
nu s bezlepkovou diétou, zlepsi sa ich telesna aj dusevna vykonnost'.

Potencialna celiakia sa vyskytuje vtedy, ked' sa v krvi dokazu prislusné proti-
latky, ale nalez z biopsie Creva je nenapadny a na prvy pohlad nemusi jasne poukazo-
vat’ na celiakiu. Pri osobach, ktoré vykazuju tato formu celiakie, sa méze v priebehu
Casu v tenkom Creve vyvinut’ zretelné poskodenie. Potencialna celiakia sa Casto diag-
nostikuje aj pri osobach, ktoré trpia autoimunitnym ochorenim, predovsetkym diabe-
tom 1. typu a chorobami Stitnej Zl'azy, resp. trpia genetickymi syndromami ako napr.
Downovym, Turnerovym a Williamsovym alebo nedostatkom imunoglobulinu A (syn-
drém nedostatku protilatok).

Latentna celiakia je ochorenie, ktoré nema este Uplne rozvinuté priznaky. Je si-
ce charakterizované normalnou sliznicou, ale stcasne su pozitivne protilatky v krvi.

2.2 Vyskyt celiakie v krajinach Eurdpskej tnie

Za jeden z dovodov vzniku celiakie sa m6ze povaZovat’ aj geneticka modifikacia
pSenice, pretoze prave celiakia patrila pred desatroCiami k menej beznym ochoreniam.
V sUcasnosti sa nad'alej stretdvame s problematikou nespravneho alebo nedostatocné-
ho diagnostikovania celiakie. Medzi obyvatel'ov s najvacSou pravdepodobnostou vysky-
tu celiakie sa zarad'uju prave l'udia eurdpsko-etnického povodu.

Prevalencia celiakie v okolitych eurdpskych krajinach, ale aj severnej Afrike a USA
sa pohybuje v rozmedzi 1 celiatik na 700 obyvatelov (Thompson & Simpson, 2015).
Toto Cislo vSsak moze dosiahnut’ aj hodnotu 1 z 550. Odhaduje sa, Ze v Eurdpe trpi na
tuto chorobu 1 % dospelych a deti. Vo vyskyte celiakie su velké rozdiely: vo Finsku vo
vekovej skupine od 30 do 64 rokov je osemkrat vyssi (2,4 %) ako v Nemecku (0,3 %),
na ¢om sa pravdepodobne podielaji genetické faktory aj Zivotné prostredie (EUFIC,
2012).

Na Slovensku sa predpoklada, Ze tymto ochorenim trpi 0,5 aZz 1 % obyvatel'stva.
Znamena to, Ze u nas sa zvysila celkova prevalencia z jedného celiatika pripadajiceho
na 250 obyvatel'ov az na jedného celiatika na 100 obyvatel'ov. Pracovna skupina pre
celiakiu, ktora posobi pri Slovenskej gastroenterologickej spolo¢nosti, na zaklade prie-
skumu v gastroenterologickych ambulanciach pre deti aj dospelych uviedla, Ze v roku
2012 bol pocet pacientov s celiakiou vySsi nez 15 000. Tym, Ze sa neustale zlepsuje
diagnostika toto Cislo narasta a v skutocnosti je predpokladany pocet celiatikov na Slo-
vensku v stcasnosti az 50 000.

Narast poctu celiatikov moze slvisiet' aj s tym, ako uz bolo uvedené vysSsie, ze
pSenica je v sUcasnosti dosledkom genetického inzinierstva az prilis odliSna od pSenice
z patdesiatych rokov minulého storocia. V snahe zvysit' zisky z produkcie psenice bolo
potrebné zabezpecit', aby bola plodina odolna voci suchu, plesniam a inym patogénom,
Co vyZadovalo geneticky zasah do procesu pestovania pSenice.

Zasadny problém spociva v tom, Ze hoci doslo k velmi vyznamnym zmenam v ge-
netickej Struktire psSenice, nerealizovali sa ziadne testy jej zdravotnej bezpecnosti na
l'ud'och ani na zvieratach. Medzi zakladné ucinky lepku zo pSenice na fudsky organiz-
mus patria:
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e pobsobenie exorfinov, ktoré maju rusivy Gcinok na mozog,

e stimulacia chuti do jedla,

e zvySovanie hladiny krvného cukru, ktory spusta cykly, ked" sa nasytenost’
rychlo strieda so zvySenou chutou do jedla,

e sposobuje proces glykacie, ktory urychl'uje starnutie a choroby,

e spOsobuje celiakiu, neurologické ochorenia, cukrovku, srdcové choroby, artri-
tidu, vyrazky a schizofréniu.

Eliminaciou pSenice zo stravy sa pocas niekolkych mesiacov da zabezpedit' pokles
hmotnosti 0 15 — 25 kg. Z tohto faktu teda moZno usudit/, Ze ucinky pSenice sa najviac
prejavuju na zmene hmotnosti. Uroven tychto Gcinkov vyrazne ovplyviuje glykemicky
index. Napr. glykemicky index bieleho chleba je 69, celozrnného 72, cukru 59 a tyCinky
Snickers 41. Cim vysSia je hladina glukdzy v krvi, tym vysSSia je hladina inzulinu
a v organizme sa uklada viac tuku. Po vylGcCeni pSenice zo stravy, dokaze l'udské telo
tuk spracovat’ rychlejSie a efektivnejsie (Davis, 2014).

PSenicny lepok je takisto pévodcom ochorenia nazyvaného cerebeldrna ataxia,
ktora 'udom znemoziuje normalne sa pohybovat’, udrzat’ rovnovahu a nemaju kontro-
lu nad svojimi pohybmi. Tieto funkcie su riadené ¢astou mozgu, ktora sa nazyva cere-
Zivacieho traktu — teda Ziadne varovné signaly oznamujuce citlivost’ na lepok. Sym-
ptomy vyvolané lepkom sa zacinaju prejavovat’ medzi 48. a 53. rokom Zivota. Vysade-
nim lepku zo stravy uz neddjde k zlepSeniu stavu, len sa prestane zhorSovat'.

2.3 Oznacovanie bezlepkovych potravin a ich sortiment

Eurdpska Unia prijala v januari v roku 2009 nariadenie Komisie (ES) ¢.41/2009, v
ktorom su Specifikované kritéria pre potraviny uréené na osobitné vyZzivové Ucely so
Specialnym zlozenim, vhodnym najma pre osoby trpiace neznasanlivostou gluténu. Na-
riadenie Komisie (ES) €. 41/2009 definuje dve zakladné kategodrie potravin urcenych
pre osoby s neznasanlivost'ou lepku, na ktoré sa vztahuji odliSné poZiadavky na obsah
aj oznacovanie lepku:

- potraviny oznatené vyrazom ,BEZLEPKOVY" — obsah lepku mdze byt maxi-
malne 20 mg/kg, )

- potraviny oznacené Udajom ,VEL'MI NIZKY OBSAH LEPKU" — obsah lepku mo-
Ze byt maximalne 100 mg/kg.

Oznadenie ,,BEZLEPKOVY" je priméarne uréené pre potraviny, ktoré neobsahuijt
pSenicu, jaCmen, raz, ovos alebo ich krizencov a obsahuju iné zlozky nahradzajlce
pSenicu, jaCmen, raZz a ovos (tzn. prirodzene bezlepkové suroviny). Obsah lepku musi
byt max. 20 mg/kg v potravine vo forme, v akej sa predava konecnému spotrebitel'ovi.

Oznacenie ,VELMI NizKY OBSAH LEPKU" je vyhradené pre potraviny zo
Specialne upravenych zloZiek vyrobenych z pSenice, raze, jaCmena, ovsa alebo ich kri-
Zencov, u ktorych bol obsah gluténu spravidla znizeny technologickou Upravou. Takéto
oznaCenie nemozno pouzit' pri potravindch, ktoré neobsahuju Ziadnu zlozku
z uvedenych obilnin alebo ich krizencov. Obsah lepku musi predstavovat’ max. 100
mg/kg v potravine vo forme, v akej sa predava konecnému spotrebitelovi. Identické
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pravidla platia aj pre potraviny, ktoré obsahuju tak zlozky nahradzajlce pSenicu, jac-
men, raz a ovos, ako aj zloZky so Specialne upravenym obsahom lepku.

Oznacenia uvedené vySSie podla nariadenia Komisie (ES) ¢. 41/2009 — ,BEZLEP-
KOVY" a ,,VELMI NIZKY OBSAH LEPKU":

- musia byt’ uvedené v blizkosti nazvu, pod ktorym sa potravina predava,
- nemOzu byt nahradené alternativnymi vyznamovo rovnocennymi vyrazmi
(napr. ,bezlepkova bageta").

Alternativne spbdsoby oznacenia tykajlce sa obsahu lepku alebo vhodnosti potra-
viny pre osoby s neznasanlivostou gluténu mozno uvadzat’ ako dobrovol'né daje nad
ramec poziadaviek platnych pravnych predpisov, za predpokladu, ze st doplnené ozna-
¢enim ur¢enym Nariadenim (ES) €. 41/2009 (tzn. vyrazom ,bezlepkovy" a ,vel'mi nizky
obsah lepku") a za podmienky, Ze spotrebitela nezavadzaju.

Od 13. 12. 2014 zacali platit’ nové pravidla oznacovania potravin podia Nariadenia
EP a Rady (EU) ¢. 1169/2011 vyzadujuce, aby boli obilniny a vSetky alergény v zozna-
me zloziek vyrobku zvyraznené tuc¢nym, Sikmym, podCiarknutym, Citatelnym pismom
alebo kontrastnou farbou na viditelnom mieste. Vyrobcovia méZu pouzivat’ na obaloch
svojich vyrobkov symbol ochrannej znamky — preciarknuty klas psenice (obr. 2).

Konzumdcia potravin prirodzene bezlepkovych je povolena. Potraviny, ktoré sa za
beznych okolnosti vyrabaji z muky, ak si bezlepkové, musia byt’ vyrobcom oznacené
na etikete preskrtnutym klasom (znak bezlepkovych vyrobkov). Podla slovenskej legis-
lativy je vyrobca povinny na kazdom potravinarskom vyrobku oznacit’ jeho presné zlo-
Zenie. Pacient s celiakiou ma tak dostupné informacie o zlozeni vyrobku. Na oznaCova-
nie balenych potravin su vypracované legislativhe postupy, tie sa vSak nevztahuju na
volne predavané potraviny a potraviny predavané v zariadeniach rychleho obcerstve-
nia.

Obr. 2 Symbol preciarknutého klasu

Zdroj: http://www.zdraviebezliekov.sk/wp-content/uploads/2012/09/logo51.gif

Pre celiatikov si zakazané vsetky potraviny obsahujice muku z raze, pSenice,
ovsa a jaCmena, ktoré su ich primarnou sucastou alebo sa pridavaju do potravin
v ramci ich technologickej Upravy, ak nie su oznacené ako bezlepkové. Obsah lepku
zavisi od vyrobcu. V pripade niektorych uvedenych potravin vyrobca garantuje ich bez-
lepkové zloZenie, Co znamena, Ze bol pouzity pri ich vyrobe alternativny postup bez
pouZitia lepku (Javor & Javorova, 2012). Medzi zakazané potraviny patria hlavne:

- obilniny — psenica, Spalda, ja¢men, ovos, raz a vyrobky z nich vyrobené
(pSenicny skrob, muka, chlieb a pecivo),
- madsové vyrobky — parky, klobasy, salamy,
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- konzervované potraviny — pastéty a masové konzervy,

- napoje — niektoré piva, whisky, vodka z raze alebo jatmena,

- instantné jedla - polievky a omacky,

- sladkosti — karamelky, ty€inky, zmrzlina,

- koreniny a ochucovadla — niektoré kypriace prasky do peciva, sojova
omacka, worchesterova omacka,

- ostatné - pridavné latky na zahustovanie a ochucovanie potravin z derivatov
pSenice, raze, jaCmena a ovsa vratane sladu a modifikovaného potravinarske-
ho skrobu.

Celiatici by sa mali predovsetkym zamerat’ na bezgluténové obilniny, ku ktorym
patri okrem ryze aj pSeno, pohanka a menej znama quinoa, ktora pochadza z oblasti
Peru, ¢i amarant znamy uz v dobach starych Inkov. V strave celiatika by okrem bez-
lepkovych obilnin mali zohravat' doleZitd ulohu aj strukoviny, semenda, ovocie
a zelenina.

V poslednych rokoch dochadza k postupnému zvySovaniu zaujmu o bezlepkové
produkty u spotrebitelov, bez ohl'adu na to, ¢i ide o celiatikov, alebo I'udi, ktorym ce-
liakia nebola diagnostikovana a rozhodli sa pre zdravsi sposob Zivota. Aj bezni spotre-
bitelia totiz vnimaju bezlepkové produkty ako l'ahsie stravitel'né. Podl'a poslednych stu-
dii sa vSak neodporica l'udom, ktorym nebola celiakia diagnostikovana, aby prestali
konzumovat’ lepok, pretoZe organizmus si od neho odvykne, co mdze neskor sposobo-
vat’ zdravotné problémy (www.euromonitor.com, 2015).

Rastuci pocet spotrebitel'ov trpiacich celiakiou a aj ich rastice zdravotné povedo-
mie sa stali zakladom podpory rozvoja vyroby a predaja bezlepkovych potravin na Slo-
vensku. Obchodnici zacali postupne ponukat’ produkty potravinovej intolerancie v Spe-
cializovanych maloobchodnych predajniach. Cena produktov zostava nadalej dolezitou
otazkou pre spotrebitel'ov, pretoze cenovy rozdiel medzi Standardnou a zdravsSou alter-

.....

2.4 Vysledky prieskumu zameraného na zistenie nazorov respondentov na
sortiment potravin urcenych pre celiatikov

Spotrebitel'sky prieskum bol zamerany na identifikaciu stcasnej Grovne informo-
vanosti celiatikov o bezlepkovych potravinach na slovenskom trhu a ich nazorov na
skiimanu problematiku. Ako nastroj zberu primarnych Udajov bol v rdmci prieskumu
vyuzity Standardizovany dotaznik, ktory bol zaslany jednotlivym respondentom
v elektronickej podobe prostrednictvom emailov v textovom formate. Objektom sku-
mania boli tie osoby, ktoré maju permanentnl intoleranciu na lepok, t. j. nemézu vo-
bec konzumovat' potraviny obsahujuce tuto latku. Na prieskume sa zlcastnilo 123 ce-
liatikov vo veku od 21 do 80 rokov. Ziskané udaje boli spracované a vyhodnotené po-
mocou Statistickych metdd. Vystupy prieskumu boli v nadvdznosti na to upravené do
podoby grafickej, tabul'kovej a pisomnej interpretacie odpovedi na jednotlivé otazky
dotaznika.

V stvislosti s klasifikatnymi Udajmi respondentov boli zistené tieto skutoCnosti.
Z celkového poctu 123 respondentov predstavovalo 81 % (t. j. 99) Zien a 19 % (t. j.
24) muzov. S ohladom na ich vekov( Struktdru bol najvyssi pocet respondentov za-
znamenany vo vekovej kategorii 21 — 31 rokov (57 %, ¢o celkovo predstavovalo 70
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respondentov). Z hl'adiska Cistého prijmu do domacnosti za mesiac najvacsi podiel opy-
tanych dosiahlo rozpatie 501 — 1000 Eur (55 %).

Z celkového poctu oslovenych respondentov az 39 % uviedlo, Ze ma celiakiu len 1
— 2 roky, 20 % 3 — 6 rokov a 17 % uviedlo, Ze ma celiakiu uz od detstva. 7 — 10 rokov
uviedlo 15 %, pricom najmenej frekventovanou odpoved'ou bolo 10 a viac rokov (9 %).
diagnostikovana v poslednom c¢ase. Dovodom moze byt’ fakt, Zze sa diagnostika celiakie
zacala u nas exponencialne rozsirovat’ len pred asi desiatimi rokmi. Celiatici sa niekedy
o svojej diagnéze dozvedia aZ v dospelosti, pretoze lekdri im casto nevedia tdto
diagndzu jednoznacne urdit'.

Graf 1 Percentudlne zastUpenie dizky trvania celiakie

9% 15%

O od detstva

M 1-2roky

O3 - 6 rokov

[0 7- 10 rokov

M 10 a viac rokov

39%

20%

Zdroj: vlastné spracovanie

Z grafu 2 vidiet, Zze az 53 % celiatikov bezlepkov( diétu nikdy neporusuje, 36 %
niekedy a len 11 % respondentov bezlepkovu diétu pravidelne nedodrziava. Na zaklade
delne dodrziavat’ bezlepkovu diétu, lebo sa pocas jej dodrZiavania citia vyrazne lepSie.
Pri miernom poruseni bezlepkovej diéty sice nedochadza k vyraznému zhorSeniu stavu,
ale moze dojst’ k doCasnému navratu niektorych priznakov celiakie. Ako sa dalo zo zis-
kanych udajov zistit, existuju aj celiatici, ktori s pri dodrziavani bezlepkovej diéty
velmi benevolentni, ¢o sa aj potom odraza na ich zdravotnom stave. Tento stav moze
sprevadzat’ nielen opatovny navrat vsSetkych priznakov celiakie, ale urcité zhorsSenie
imunitného systému, ¢im sa stavaju nachylnejSimi aj na iné ochorenia. Prieskum
v tomto pripade len potvrdzuje, Ze sa sucasni celiatici stavaju k svojmu ochoreniu zod-
povedne, ¢im prispievaju k zvySovaniu povedomia o pozitivnych Ucinkoch bezlepkovej
diéty nielen v ramci svojej komunity, ale aj Sirokospektralne pre beznych l'udi, ktori
moZzu byt’ skrytymi celiatikmi a po zacati dodrZiavania bezlepkovej diéty sa citia lepsie.
Svoje referencie zaCnu Sirit’ d'alej, a tak sa zvysi aj povedomie o bezlepkovej diéte.
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Graf 2 Percentualne zastUpenie respondentov porusujucich bezlepkovu diétu

11%
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H Nie

O Niekedy

Zdroj: vlastné spracovanie
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produktov (1 %). Zo zistenych Udajov mozno usudit, ze aj napriek pomerne vysokej
kvalite bezlepkovych vyrobkov, je ich cena vysoka, ¢o nemusi vyhovovat’ najmé celiati-
ment bezlepkovych potravin, ktoré si k dispozicii, v lekarfiach pre pacientov — drZite-
lov preukazov ZTP, pripadne zvysit' percento preplacania zdravotnou poistoviiou.
DalSou moznostou je celoplosné znizenie DPH bezlepkovych potravin.

Bariéra obmedzeného sortimentu by sa mohla riesit’ pomocou investicii do vy-
skumu a vyvoja v oblasti bezlepkovych potravin s cielom vytvorit’ nové druhy bezlep-
kovych vyrobkov, pripadne prieskumom trhu zistit', ktory konkrétny bezlepkovy vyro-
bok je nedostatkovy. KedZe kvalita ako bariéra pri kiipe bezlepkovych potravin ziskala

.....

spokojni so stcasnou kvalitou bezlepkovych potravin.

V sucasnosti je na Slovensku nedostatok vyrobcov zameranych na vyrobu kvalit-
nych a cenovo dostupnych bezlepkovych vyrobkoy, a preto sa vacSina z nich musi do-
vazat' zo zahranicia, najma z Talianska, Pol'ska a Ceskej republiky.
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Graf 3 Percentualne zastUpenie bariér pri kiipe bezlepkovych potravin
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M Kvalita produktov

Zdroj: vlastné spracovanie

Z prieskumu vyplyva, Ze vacSina respondentov pri kupe bezlepkovych produktov
preferuje taliansku znacku Schar (81 %). Dalsie znacky uz u respondentov nerezono-
vali tak ako znacka Schér (Bezgluten 11 %, Nutrifree 6 % a Glutenex 2 %). Na zaklade
tychto zisteni mozno usudit, Ze Schér patri medzi najCastejSie kupované znacky bez-
lepkovych potravinarskych vyrobkov (graf 4). Tato znacka zabezpecuje primerany po-
mer ceny a kvality, ¢im sa len potvrdzuje skutocnost, Ze prave v Taliansku dochadza
k neustalemu vyvoju v oblasti sortimentu bezlepkovych produktov, a tym k flexibilné-
mu prispdsobovaniu sa potrebam trhu. Percento znalosti pol'skych znaciek priblizne ko-
reSponduje s percentom kupy bezlepkovych produktov tychto znaciek. Hoci st pol'ské
bezlepkové produkty (znacky Bezgluten a Glutenex) jednoznacne najlacnejsie, ich kipu
preferuje len 13% respondentov, o mo6ze byt' sposobené ich nizSou kvalitou (horsie
chut'ové vlastnosti, zhorsenie kvality vyrobkov na druhy den po ich otvoreni, nepritaz-
livy dizajn obalu a iné).

Graf 4 Percentualne zastipenie znaciek uprednostiovanych pri kipe bezlepkovych

produktov
6% 2% O Schir
11%
H Bezgluten
O Nutrifree
81% O Glutenex

Zdroj: vlastné spracovanie
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V rdmci skimania danej problematiky bola tiez uskutocnena komparacia cien vy-
branych konvencnych a bezlepkovych potravin v obchodnom ret'azci Tesco a Speciali-

zovanom obchode Celia v Bratislave (tab. 1).

Tab.1 Porovnanie cien konvenénych a bezlepkovych potravin

Nazov polozky

Cena vyrobku s lep-
kom vratane DPH

Cena vyrobku bez
lepku vratane DPH

Piskoty

0,59 € (Sedita)

1,29 € (Glutaline)

Spagety

0,99 € (Idedl)

1,25 € (Sam Mills)

Mrazena pizza

2,19 € (Dr. Oetker)

3,99 € (Selection)

Toastovy chlieb

0,79 € (Penam)

2,79 € (Novalim)

Struhanka

0,59 € (Tesco Value)

4,49 € (Novalim)

Paradajkova omacka na ces-

toviny

0,95 € (Trattoria Verdi)

2,99 € (Sam Mills)

Polomacané susienky

0,49 € (Opavia)

0,99 € (Glutaline)

Pohankova muka

1,69 € (Mlyn Sturovo)

2,35 € (Smajstrla)

Kypriaci prasok do peciva

0,13 € (Dr. Oetker)

0,20 € (Labeta)

Kukuri¢né lupienky

1,39 € (Bona Vita)

2,50 € (Schar)

Zmes na pripravu babovky

1,79 € (Dr. Oetker)

2,79 € (Labeta)

Zdroj: vlastné spracovanie

Na zaklade tejto komparacie mozno konstatovat, ze bezlepkova diéta je skutocne
finan¢ne narocna, pricom jednou z moznosti eliminovania tohto problému by mohlo
byt' zniZenie zavislosti slovenského trhu od zahrani¢nych dodavatelov bezlepkovych
potravin a investovanie do rozvoja trhu v tejto oblasti na Slovensku.

Zaver

Ako dokazuju vyskumy, pocet celiatikov na Slovensku, ale aj v ostatnych kraji-
nach sveta neustale narasta. KedZe lieCba si vyzaduje dodrziavanie bezlepkovej diéty
a zvySuje sa dopyt po potravinarskych vyrobkoch urcenych pre celiatikov, vyrobcovia
sa snazia rozsirovat’ sortiment a ich vyrobu.

Vysledky realizovaného prieskumu vSak poukazali na skutocnost, Ze sortiment
bezlepkovych potravin je na Slovensku stale velmi obmedzeny, jeho dostupnost’ nie je
postacujuca, nakol'ko sa tieto potraviny predavaju najma v Specializovanych predaj-
niach, ich cena je pomerne vysoka a velakrat nezodpoveda kvalite tychto vyrobkov. Aj
uskutocnena komparacia cien konvencnych a bezlepkovych potravin potvrdila, Ze po-
traviny uréené pre celiatikov su drahsie, pricom v mnohych pripadoch je ich cena nie-

.....

dovaza zo zahranicia.

Na zaver mozno konstatovat, Ze sa informovanost’ verejnosti z hl'adiska celiakie
kazdym rokom zvysuje. Obsah alergénov podla platnej legislativy si povinni uvadzat
na spotrebitel'skom obale potravinarskych vyrobkov vsetci vyrobcovia a prevadzkovate-
lia zariadeni spolo¢ného stravovania na jedalnych listkoch. Tieto informacie su dolezité
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nielen pre celiatikov, ale aj pre ostatnych spotrebitel'ov, ktori maji intoleranciu aj na
iné zlozky nachadzajlce sa v potravinach.
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Trendy v potravinarskom priemysle!

Vanda Rogovska?

Trends in Food Industry

Abstract

The aim of the article is based on results from the primary survey of representatives of
European Union countries that participated in the Expo 2015 find out which traditional
regional food and drinks they produce, by which events they consume these foodstuffs
and at the same time to identify which domestic food companies across European un-
fon countries are successful on international markets and which are the most im-
portant factors contributing to their competitiveness. The research was mainly focused
on the investigation opinions of representatives of European Union countries to inno-
vations in food industry and to the comparison these opinions with basic priorities of 7-
year European union research program Horizon 2020 and with goals of food research
in the coming period in the Slovak Republic.

Key words

Food, traditional and regional food, quality, innovation, EXPO, European Union

JEL Classification: M31, Q13

Uvod

Oblasti potravin a vyZivy sa v su¢asnom obdobi priklada Coraz dolezitejSi vyznam.
Podl'a Organizacie Spojenych narodov vzrastie do roku 2050 pocet obyvatelov Zeme
na 9,6 miliardy a je nutné vyriesSit' nasytenie rastucej populacie. Potravinova sebestac-
nost’ je jednou z aktualnych kl'GCovych priorit Eurdpskej tUnie (EU) a je na nu vynakla-
danych viac ako 40 percent z eurdpskeho rozpoctu.

Za poslednych dvadsat’ rokov sa potravinarsky priemysel na celom svete vyrazne
zmenil. S rychlym nastupom novych technoldgii, vyvojom novych ingrediencii sa zmenil
aj charakter potravin. Vznikaju tzv. funkéné potraviny, ktoré maju Casto okrem sytiacej
funkcie aj charakter lieku a maju pomahat’ l'ud'om pri réznych problémoch. Patria me-
dzi ne napriklad potraviny s vysokym obsahom vlakniny, pripadne s obsahom roznych
vitaminov. Zmena charakteru prace a celkovo Zivotného Stylu takisto vplyva na Struktu-
ru produkovanych potravin. Pracu l'udi nahradzuju stroje, Coraz vacsia Cast’ obyvatel-
stva ma oproti minulosti sedavé zamestnanie, a tym sa meni aj spésob stravovania.
V poslednom obdobi silneji trendy vratit’ sa opat’ k regionalnym a tradicnym potravi-
nam, a to z viacerych dovodov. Potraviny vyrobené v blizkosti miesta konzumacie sa
nemusia prepravovat’ stovky kilometrov, kym sa dostani od vyrobcu ku konecnému

! Prispevok vznikol v rdmci rieSenia grantového projektu VEGA ¢. 1/0635/14 Stav a perspektivy rozvoja trhu
biopotravin, tradicnych a regionalnych potravin na Slovensku.

2 Ing. Vanda Rogovska; Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodnd fakulta, Katedra tovaroznalectva
a kvality tovaru, Dolnozemska cesta 1, 852 35 Bratislava; E-mail: vrogovska@yahoo.com
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spotrebitel'ovi, a preto nemusia byt’ Specialne oSetrované chemikaliami, teda su zdrav-
Sie. Narasta vyskyt potravinovych alergii, a preto niektori odbornici argumentuji, ze
Clovek by mal konzumovat’ len stravu vyprodukovanu v jeho okoli, lebo 'udska konsti-
tlcia nie je zvyknuta na produkty zo vzdialenych svetovych regiénov. Medzi takéto po-
traviny patria citrusy, sdja, morské plody. Ekonomické hl'adisko je d'alSim dévodom pre
konzumaciu domacich produktov. Potraviny vyrobené doma netreba totiz prevazat,
¢im sa usetria naklady za prepravu. Zaroven narasta etické povedomie spolocnosti.
V snahe ¢o najviac podporit’ domacich vyrobcov potravin siahaju konzumenti po miest-
nych produktoch.

Potravindm a vyzive bola venovana aj posledna vystava EXPO 2015. Svetova vy-
stava alebo EXPO je velkou medzinarodnou expoziciou priemyslu a kultiry jednotlivych
krajin. Prva vystava sa konala v polovici 19. storoCia v Londyne. EXPO sa organizuje
kazdych pat’ rokov a trva vzdy Sest’ mesiacov.

Problematikou EXPA 2015 bol koncepcny pristup k téme ,Uzivit' planétu, energia
pre zivot" (,Feeding the planet, energy for life"). Vystava sa konala v talianskom Mila-
ne a trvala od 1. maja do 31. oktdbra 2015. Uskutocnila sa na ploche nového vystavi-
ska Rho-Pero s rozlohou viac ako 1,1 milibna m2. Viac ako stoStyridsat’ oficialnych
Ucastnikov sa prezentovalo samostatnymi expoziciami priblizne na sedemdesiatich per-
centach vystavného aredlu alebo v tematicky zameranych deviatich tzv. clusters. Vy-
stavu navstivilo asi dvadsat’ miliénov l'udi a viac ako jedna miliarda online navstevni-
kov.

Hoci Ustrednou témou bola vyziva l'udstva, vystava sa zamerala aj na tieto ciele s
nou suvisiace:

¢ starostlivost’ o zivotné prostredie, v ktorom zijeme, a o miesta na zemi, odkial
potraviny pochadzaju,

e prirodzen( biologick( Ulohu zabezpedit' vyZivu nielen pre seba, ale aj pre
d'alSie generacie s prihliadnutim na zivotné prostredie a jeho vyvoj.

Jednotlivi UCastnici vystavy sa prezentovali inovativnymi rieSeniami sUvisiacimi s
vyZivou planéty a l'udstva a aj s pristupom k Zivotnému prostrediu.
Na obrazku 1 sa nachadza logo vystavy EXPO 2015.

Obr. 1 Logo vystavy EXPO 2015

=%XPO

MILANO 2015

Zdroj: www.expo2015.org/archive/en/learn-more/the-theme/the-institutional-logo.html
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1 Metodika prace

Cielom prispevku je na zaklade spracovania primarneho prieskumu medzi kraji-
nami EU, ktoré sa zucastnili EXPA 2015, zistit, aké tradicné a regionalne potraviny
a napoje vyrabajd, pri akych prileZitostiach ich konzumuju. Zaroven identifikovat’, ktoré
domace potravinarske spolo¢nosti jednotlivych krajin EU su UspeSné na medzinarod-
nych trhoch a ktoré najddlezitejSie faktory prispievaju k ich konkurencieschopnosti.
V zavere prieskumu sme zistovali ndzory zastupcov jednotlivych Statov EU na inovacie
v oblasti potravin a ich stanoviska sme porovnali so zakladnymi prioritami 7-ro¢ného
vyskumného programu EU Horizont 2020 (Eurdpska Unia, 2014) a sucasne so sloven-
skymi ciel'mi potravinarskeho vyskumu v nadchadzajicom obdobi (Ministerstvo podo-
hospodarstva a rozvoja vidieka slovenskej republiky, 2014).

Hlavnou metédou pouzitou pri spracovani rieSenej problematiky bolo dopytovanie
formou Standardizovaneho dotaznika, ktory sme jednotlivym zastupcom krajin EU odo-
vzdali osobne na vystave EXPO 2015. Pocas vyplfiania dotaznika sme vyuZzili metodu
hibkovych rozhovorov. Pri vyhodnocovani vysledkov sme uplatnili vSeobecné teoretické
metddy (analyza, syntéza, indukcia, dedukcia) a metddu komparacie.

Na EXPO 2015 sa zUlastnilo devétnast’ krajin EU: Ceské republika, Pol'sko, Slo-
venska republika, Mad'arsko, Belgicko, Estonsko, Franclzsko, Grécko, Holandsko, Ir-
sko, Litva, Malta, Nemecko, Rakusko, Rumunsko, Slovinsko, Vel'kd Britania, Spanielsko,
Taliansko; pricom dotaznik vyplnilo Sest’ z nich: Ceska republika, Slovenska republika,
Belgicko, Holandsko, Rumunsko, Slovinsko a Taliansko.

Osoby, ktoré dotaznik vyplnili, boli manazérmi jednotlivych pavilénov — okrem Ho-
landska, kde dotaznik vypracoval student univerzity, ktory bol beznym zamestnancom
pavilonu.

2 Vysledky a diskusia

Dotaznik bol rozdeleny do dvoch tematickych celkov a obsahoval vylu¢ne otvore-
né otazky. Na Uvod sme sa zamerali na traditné a regionalne potraviny, napoje
a prilezitosti, pri ktorych sa tieto produkty v jednotlivych krajinach konzumuja. V d'alSej
Casti prieskumu sme sa skumali konkurencieschopnost’ a inovacie potravinarskych spo-
locnosti v jednotlivych krajinach EU.

Vprvej Casti dotaznika sme zistovali, aké tradicné a regionalne potraviny
a napoje sa v jednotlivych krajinach EU vyrabaju a pri akych prileZitostiach sa konzu-
muju. Zastupcovia jednotlivych krajin Eurdpskej Unie uviedli tieto odpovede:

Ceskd republika

Medzi tradi¢né Ceské jedla zaradila manazérka pavilonu gulas, pe¢end kacku a ,knedlo-
vepro-zelo“; z napojov oznacila pivo. Konzumuju sa pri rodinnych zhromazdeniach.

Belgicko

Podl'a pana Knapena z belgického pavildnu medzi typické tradicné pokrmy patria hra-
nolceky (vyprazané zemiaky), musle s vyprazanymi karbonatkami s CereSnami, salamy
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so ,stoemp" (zemiakova kasa s mrkvou alebo inou zeleninou); typickym napojom je
pivo. Uvedené jedla a napoje sa v Belgicku konzumuju denne.

Holandsko

Typickym tradicnym holandskym jedlom je ,,Boerenkoo/ met worst" — zemiakova kasa,
klobasa a Salat; z napojov bol oznaceny holandsky gin (,Jenever"). Podavaju sa na
Vianoce alebo pri Specialnych prileZitostiach.

Rumunsko

V Rumunsku sa konzumuje ,sarmale®, ¢o je kapusta plnend bravéovym a hovddzim
masom, s kdskom slaniny, a ,mititei® — grilované rolky z jahnacieho, bravcového
a hovéadzieho masa. Tradicnym rumunskym napojom je ,tuica“, s obsahom alkoholu 28
— 50 %, ktory je vyrobeny zo sliviek. Tieto pokrmy sa konzumuju pri vianocnych
a novoroc¢nych sviatkoch, na svadbach a oslavach.

Slovensko

Zastupkyna slovenského pavilénu uviedla ako typické slovenské tradicné jedlo bryn-
dzové halusky (pokrm z muky s jedinecnym slovenskym syrom), z napojov oznacila vi-
neu, nealkoholicky napoj z hrozna, a kofolu, nealkoholicky kolovy napoj. Tieto jedla
a napoje sa na Slovensku konzumuju denne.

Taliansko

V Taliansku sa konzumuju tieto tradi¢né jedla a napoje: ,arancini® — vyprazana ryza
s mdsom, so syrom mozarella a paradajkami, ,mpanatigghi® — tasticky z cesta plne-
né ¢okoladou, mandl'ami, cukrom a nasekanym hovadzim masom, a ,cannolo" — ces-
toviny so syrom ricotta, s cukrom a kdskami pistacii. Typickym napojom je ,limoncello®
— alkohol s citrénovou prichut'ou a Cervené vino ,cerasuolo", vyrobené z hrozna juznej
Sicilie. Podavaju sa pri Specidlnych prilezitostiach a pri stretnutiach s rodinou
a priatel'mi.

V daldej Casti dotaznika sme sa venovali konkurencieschopnosti a inovaciam po-
travinarskych spolocnosti v jednotlivych krajinach EU.

Zistovali sme, ktoré domace spoloc¢nosti si podla zastupcov pavilénov Uspesné aj
na zahrani¢nych trhoch. Uvedené boli tieto odpovede:

Tab. 1 Potravinarske spolocnosti, ktoré sa presadili aj na medzinarodnych trhoch

Belgicko Lutosa (hranolceky), Godiva (Cokolada), Leonidas (Cokolada), Callebaut (Co-
kolada), AB Inbew (pivo), Stella Artois (pivo), Leffe (pivo), Duvel (pivo)

Cesko Madeta (syry), Kunin (mlie¢ne vyrobky), Karlovarska oblatka (sladké pecivo)

Holandsko Unilever (mrazené vyrobky, Caje, korenie, tuky), Friesland — Campina (mra-
zené vyrobky)

Rumunsko Sergiana (mésové vyrobky)

Slovensko neuviedlo Ziadnu

Taliansko Cioccolato di Modica (Cokolada), Arancia Rossa di Sicilia (citrusy — pomaran-
¢e), Pomodoro Pachino (zelenina — paradajky)

Zdroj: vlastné spracovanie
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NajdéleZitejsie faktory, ktoré podla zastupcov jednotlivych krajin EU prispievajl k
presadeniu sa domacich potravinarskych spolocnosti v zahranici, st zhrnuté v tabulke
2:

Tab. 2 NajdoleZitejSie faktory, ktoré prispievaju ku konkurencieschopnosti domacich
potravinarskych spolocnosti v zahranici

Belgicko ,dobré" a kvalitné vyrobky

Cesko kvalita a tradicia

Holandsko holandska ,,obchodna mentalita"
Rumunsko nizke ceny a dobra kvalita vyrobkov
Slovensko neuviedlo Ziadne

Taliansko kvalita (chut’, marketing)

Zdroj: vlastné spracovanie

Z odpovedi vyplynulo, e &tyri zo Siestich krajin EU povazujui za jeden
z najdolezitejSich faktorov konkurencieschopnosti kvalitu potravin; Holandsko uviedlo
svoju ,obchodnd mentalitu® a Slovensko sa k faktorom konkurencieschopnosti nevy-
jadrilo.

V dalSej otazke sme zistovali, ktoré inovacie v oblasti potravinarskej vyroby su
podl'a zastupcov jednotlivych pavildnov v sicasnosti najdolezitejsie.

Tab. 3 NajdoleZitejSie inovacie v oblasti potravinarskej vyroby v sti¢asnosti

Belgicko vakuové balenie

Cesko ,bio" kvalita, geneticky modifikované vyrobky

Holandsko konzumacia hmyzu, permakultira

Rumunsko neuviedlo Ziadne

Slovensko typické domace vyrobky a Specidlna starostlivost’ o vernych zakaznikov
Taliansko spracovanie potravin a balenie

Zdroj: vlastné spracovanie

Najvacsi doraz v oblasti inovacie potravinarskej vyroby je prikladany baleniu vy-
robkov (Belgicko a Taliansko); podla Cechov a Holand'anov su najdolezitejSimi inova-
ciami tzv. ,nové" potraviny — geneticky modifikované vyrobky, konzumacia hmyzu, bio-
potraviny. Slovensko prikladad dbraz k navratu konzumacie typickych domacich vyrob-
kov a Specialnej starostlivosti o vernych zakaznikov. Rumunsko sa k tejto otazke nevy-
jadrilo.

V tabulke 4 sa nachadzaju odpovede na otazku tykajucu sa budlcnosti potravi-
narskeho priemyslu. Zaujimalo nas, ako ma podla zastupcov jednotlivych krajin EU vy-
zerat’ buducnost’ potravinarskeho priemyslu pri zachovani narodnej kulttry a tradicii.
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Tab. 4 Budlcnost’ potravinarskeho priemyslu reSpektujic narodnu kultdru a tradicie

Belgicko vyuZivanie vodnej energie

Cesko Setrenie jedlom, prerozdel'ovanie medzi bohaté a chudobné Staty

Holandsko konzumacia hmyzu, permakultira

Rumunsko vacSia konzumacia nespracovaného jedla a vyuzivanie mensieho mnozstva
pesticidov

Slovensko zachovanie unikatnosti tradi¢nych a miestnych jedal a ich ochrana

Taliansko zachovanie tradi¢nych jedal (vratane jedal malych dedin)

Zdroj: vlastné spracovanie

Najvacsi doraz je prikladany zachovaniu tradi¢nych a miestnych jedal (Slovensko
a Taliansko). Odpovede d‘alSich krajin boli réznorodé: vyuZzivanie vodnej energie pri vy-
robe potravin (Belgicko), Setrenie jedlom, pouZivanie mensieho mnoZstva pesticidov,
prerozdel'ovanie potravin medzi chudobné a bohaté staty.

Na zaver sme dali ¢lenskym $tatom EU moznost’ vyjadrit’ d'alsie podnety ku sku-
manej problematike. Ziskali sme tieto zaujimavé pripomienky:

Tab. 5 Dalsie pripomienky a podnety k problematike

Belgicko vSeobecnd udrzatelnost’

Cechy l'udia chcll dobré/lepsie jedlo

Holandsko hmyz a permakultira

Rumunsko neuviedlo Ziadne

Slovensko Cerstvost, réznorodost’ vol'by, starostlivost’ o zakaznika

Taliansko vytvorenie siete medzi malymi vyrobcami a velkymi potravinarskymi spoloc-
nostami

Zdroj: vlastné spracovanie

Doraz na kvalitu potravin je doleZity pre Slovensko a Cesko; d‘al$imi vyznamnymi
faktormi v oblasti vyroby potravinarskych produktov je vSeobecna udrzatelnost (Bel-
gicko) a vytvorenie siete medzi malymi vyrobcami a velkymi potravindrskymi spoloc-
nostami (Taliansko). Pre Holandsko je dolezZité zvySovanie konzumacie hmyzu ako po-
traviny budicnosti a vyuzivanie permakultdry. Rumunsko sa k otazke nevyjadrilo.

V naSom prieskume sme sa zaoberali tradiCnymi a regionalnymi potravinami jed-
notlivych Clenskych Statov EU, ktoré sa zUcastnili na EXPO 2015. Zaroven sme identifi-
kovali faktory konkurencieschopnosti ich UspeSnych potravinarskych spolocnosti.
V zavere sme zistovali nazory zastupcov jednotlivych Statov EU na inovacie v oblasti
potravin. Najvacsi doraz v oblasti inovacii potravin treba podla jednotlivych predstavi-
tel'ov krajin EU prikladat’ tymto oblastiam:

e inovaciam v oblasti balenia potravinarskych vyrobkov,

e inovaciam v oblasti vyroby tzv. ,novych" potravin — geneticky modifikované
vyrobky, konzumacia hmyzu, biopotraviny,

e navratu ku konzumadcii typickych domacich vyrobkov,
e Specialnej starostlivosti o vernych zakaznikov.

Vysledky z dotaznika tykajlce sa inovacii potravin sme porovnali so zamermi Slo-
venskej republiky a Eurdpskej Unie v tejto oblasti.
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Ciele Slovenskej republiky boli publikované v dokumente Stratégia aplikovaného
vyskumu v podohospodarstve (Ministerstvo podohospodarstva a rozvoja vidieka Slo-
venskej republiky, 2014).

Stratégia aplikovaného vyskumu v pédohospodarstve vychadza zo skutocnosti, ze
podohospodarstvo je sektorom celospoloCenskej dolezitosti. Na zaklade vyvoja sucas-
nej populacie sa odhaduje, Ze do roku 2050 stipne o 60 percent celosvetovy dopyt po
potravinach, krmivach, vlaknine, biomase a biologickych surovinach. Tato progndza
nevyhnutne vyvola reakciu pédohospodarov aj v EU intenzifikovat’ vyrobu. Aby nedoslo
k dalsiemu poskodzovaniu prirodnych zdrojov, zivotného prostredia, ohrozenia bioto-
pov, biodiverzity, funkénosti pdd a vodnych zdrojov, bude potrebné najst’ vedecky pod-
loZzené rieSenia. Zakladnym strategickym ciel'om aplikovaného podohospodarskeho vy-
skumu je prispiet’ k zvySeniu kvality Zivota slovenského obyvatel'stva tvorbou a zava-
dzanim inovativnych a vedecky podloZenych postupov udrzatelného obhospodarovania
pol'nohospodarskej a lesnej pody vratane implementacie ekosystémovych sluzieb a po-
znatkovou podporou zvysenia kvality a konkurencieschopnosti potravin a lesnych pro-
duktov.

Tieto inovacie v potravinarstve povazuje Ministerstvo podohospodarstva a rozvoja
vidieka Slovenskej republiky v sic¢asnosti za kl'GCové:

e vyvoj novych postupov a technoldgii na ochranu vyZivovej a hygienickej
kvality produktov, ¢im sa vyznamne znizia straty spOsobené chemickou a
biologickou kontaminaciou v celom potravinovom ret'azci od prvovyroby az po
spotrebitela,

e rozvoj efektivnych analytickych a diagnostickych postupov na zabezpecenie
vysledovatelnosti, alergénnosti a zdravotnej bezpecnosti potravin, ¢im sa
zvysi komfort a bezpeCnost’ spotrebitela, obmedzi sa falSovanie potravin, a
tym sa podporia poctivi domaci vyrobcovia,

e zavedenie systémov predizujlcich trvanlivost’ potravin, prostrednictvom
ktorych sa zvysi konkurencieschopnost’ doméacich vyrobcov v dodavkach do
obchodnych sieti, predizi sa obdobie predaja, a tym moznost ponuky
sezéonnych vyrobkov,

e aplikacia funkénych obalovych materidlov, ktoré prispeju k vysSej Zivotnosti
potravin a eliminacii Skodlivych vplyvov na Zivotné prostredie. Zaroven
prispeju k lepSiemu vyuzitiu kapacit slovenskych vyrobcov obalov a obalovych
materialov na vyrobu funkénych biodegradabilnych obalov,

e realizacia novych procesov a postupov ziskavania cennych prirodnych latok s
vysokou pridanou hodnotou, ¢im sa rozsiri ich vyuZitie v potravinarstve, vo
farmacii, v kozmetike,

e aplikacia novych informacnych a komunikacnych technoldgii v potravinarstve
s cielom vysledovatelnosti v celom potravinovom ret'azci, prostrednictvom
ktorych sa zvysi objektivna informovanost’ spotrebitela, obmedzi sa falSovanie
pOvodu a kvality potravin,

e rozSirenie vyroby a predaja tradi¢nych, regionalnych potravin, ¢im sa zvysi
prijem a zamestnanost' vidieckych regiénov,

e vyvoj novych inovativnych vyrobkov, ktory zabezpeli senzoricky atraktivne
potraviny s vy$Sim obsahom biologicky cennych latok.

Inovacie patria aj medzi kl'iCove priority stratégie EU v st¢asnom obdobi. V janu-
ari 2014 EU spustila svoj najnovsi 7-rocny vyskumny program Horizont 2020 (Eurdpska
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Unia, 2014), v ramci ktorého je do roku 2020 k dispozicii takmer 80 miliard eur. Jed-
nym zo zakladnych cielov programu je potravinova bezpecnost’ a zabezpecenie dostat-
ku potravin. V tejto oblasti boli stanovené tieto opatrenia:

o radikdlna zmena pristupu k vyrobe potravin, ich spotrebe, spracovaniu,
skladovaniu, recyklacii a likvidacii potravinového odpadu,

e Usilie o minimalizaciu vplyvu na zZivotné prostredie,

e snaha o rovnovahu vo vyuZivani energie z obnovitelnych a neobnovitel'nych
zdrojov z pddy, mori a oceanov,

e vyraznejSie vyuzivanie potravinarskeho odpadu pri premene na cenné zdroje
energie,

e udrzatel'nd vyroba potravin a krmiv zalozena na biotechnoldgiach a
bioenergii,

e zavadzanie biohospodarstva ako kli¢ového posunu smerom k novej
spolo¢nosti nezavislej od ropy,

o systematické zmeny v spolo¢nosti, ktord postupne prijme trvalé zmeny
Zivotného Stylu a vyuzivanie zdrojov na vsetkych Urovniach spolocnosti a
hospodarstva.

Po porovnani vysledkov z prieskumu na vystave EXPO 2015 s prioritami EU
a Slovenskej republiky v oblasti potravin v nastavajucom obdobi mozno konstatovat)
Ze stanovené ciele su rovnaké, ¢o je dané Spoloc¢nou polnohospodarskou politikou EU
(Eurdpska komisia, 2013). Konkrétne opatrenia su rozpracované podla potrieb regio-
nov prihliadnuc na miestne Specifika. V inovaciach potravin mozno pozorovat' tri hlavné
oblasti: inovaciu obalov, inovaciu potravinarskych technoldgii a snahu o udrzatel'nost’
Zivotného prostredia.

Zaver

Vysledky, ktoré vyplynuli z ndsho prieskumu, dokazujd, Ze jednotlivé krajiny EU si
uvedomuju délezitost’ a vyznam potravinarskeho priemyslu a jeho inovacii ako jednej
z priorit v si¢asnom obdobi.

Potravinova bezpecnost,, udrzatelné pol'nohospodarstvo, lesnictvo a bioekonomi-
ka su kl'i¢ovymi ciel'mi aj v europskom programe Horizont 2020. SU zaradené medzi
spolocenské vyzvy, o podciarkuje ich celospolocensky vyznam.

Progndzy dostupnosti zdrojov potravy pre l'udstvo v budicnosti nie su priaznivé.
Dosiahnutie stanovenych zakladnych ciel'ov bude vyrazne ovplyvnené udskym sprava-
nim a pristupom k Zivotnému prostrediu a k starostlivosti o nasu planétu.
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Prospects for the EU-US Trade Relations in the Light
of the TTIP?

Viera Ruzekova?

Abstract

7o success on international markets, individual economies are trying to take measures
to increase their efficiency, flexibility and competitiveness. There is a liberalization of
tariff and non-tariff barriers mainly due to trade based on regional integration. Among
such agreements belong also the Transatlantic Trade and Investment Partnership
(TTIP) between the EU and the USA, which represent the largest economies in the
world. The paper analyses developed scientific studies that assess the economic im-
pact, advantages and disadvantages of closer economic cooperation. However, it re-
flects not only the economic but also foreign policy importance of this partnership. In
the case of signing the TTIP, it would become the most important bilateral trade
agreement ever, both in terms of international trade as well as in terms of the impact
on international trade as a whole.

Key words

European Union, USA, regional integration, trade liberalization, Transatlantic Trade and
Investment Partnership (TTIP)

JEL Classification: F1, F4, F5, F6

Introduction

Changes of international trade went through various stages of development. Due
to the development of capitalism in the 19th century, the centres of trade were gradu-
ally interconnected and the international trade emerged into the current economic
terms. Developed was a dense network of business, financial, monetary and capital
relations as well as economic and political relations. Later, in the 80s of the 20th cen-
tury, due to the influence of the global economic climate, several governments began
to liberalize their mutual economic and trade relations, which contributed to changes in
the global economic climate characterized by a removal of barriers preventing the free
flow of goods flows. Globalization thus contributed to the growth of production, trade
and competitiveness internationally. This established trend persists. To succeed on in-
ternational markets, individual actors in this process are constantly forced to take
measures to increase their efficiency, flexibility and competitiveness. One of the ways
to resist this pressure successfully is to form closer and stronger cooperation based on
regional integration. New free trade agreements (FTA) are formed in aim to remove
barriers to mutual exchange of goods and services, capital and people. Such agree-

! The paper is a part of research project of Ministry of Education, Family and Sports of the Slovak Republic
VEGA for years 2014-2016, N° 1/0550/14: New Challenges In European Energy Security And Their Impact
on EU Competitiveness in Horizon by 2020.
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partment of International Trade, Dolnozemska cesta 1, 852 35 Bratislava; E-mail: viera.ruzekova@euba.sk
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ments include also the transatlantic free trade agreement and investment partnership
between the EU and the USA (Transatlantic Trade and Investment Partnership, further
TTIP). The effects of FTA on individual economies are different and depend on multi-
ple variables. The biggest effect possesses from the wide FTA which liberalize not only
tariffs, but also trade in services, investments, governmental procurement, environ-
mental and labour standards (KasSt'akova & Ruzekova, 2014).

They determine growth of GDP, export capability, welfare growth, and new work-
ing opportunities. These are the main reasons why those agreements are supported by
governments, even despite of multiple obstacles which are to be solved during the
treatment process. The aim of the article is to analyse the impact of the TTIP agree-
ment on US-EU and Slovak economy, as well.

1 Methodology

In the research was used the GTAP Computable General Equilibrium (CGE mod-
el), by which authors assess the potential impacts of the agreement, represents the
‘state-of-the-art’ in economics. The authors consider that there is not any better tool
by which to estimate the long-term impacts of such a complicated trade agreement.
This approach also has several advantages. First, CGE allows modelling the behaviour
of different subjects in several markets in the entire economy, including many sectors.
Second, the GTAP-8 database (which has been used) provides a powerful and reliable
set of data. This matters a lot because the data requirements for many countries (in
this case, 40), many sectors (20), for several types of markets and for the baseline
scenario are extremely demanding.

2 Literature review
2.1 Liberalization of international trade and regional integration

Due to intensifying globalization, the current world economy is characterized by a
rapidly increasing volume of cross-border transactions of goods, services, capital and
rapid dissemination of technology. These facts give rise to an objective need for liber-
alization of international flows of goods and services. There is a rationalization of im-
port and export through the elimination of tariff and non-tariff barriers to trade. In
parallel with the process of globalization, which leads to a kind of "universalization" of
the world economy, active is a process of fragmentation leading to degradation of a
larger whole into smaller economic units. Its territorial manifestation is of the regional-
ism with specific economic, social, cultural and political elements of association and
cooperation (Balaz et al., 2010).

In international trade, the common feature is liberalization and forming closer ties
between two or more countries within which there is a barrier removal to mutual ex-
change of goods, services, capital and people.
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The EU considers regionalism as a tool to promote growth of investment, compet-
itiveness and to strengthen a multipolar world system (Lamy, 2002). The present pro-
cess of regional integration is associated with several changes in the world economy
which started at the turn of the 80s and 90s of the last century and is related to the
disappearance of the bipolar world. This opened the way for implementation of liberal-
ization processes in a wider, indeed global scale and is characterized by a boom in in-
ternational trade and foreign investment, recovery of defunct regional arrangements
and establishing new ones. A distinguished American economist, professor J. Bhagwati
named this wave of integration as "new regionalism" while a Swedish economist B.
Hettne concisely summed up the difference between the old and the new regionalism
saying that "while the old regionalism was promoting trade supported by a regional
agreement, the new regionalism is a comprehensive multidimensional program includ-
ing economic, safety, environmental and other issues”.

Many current liberalization processes in the global economy are associated with
the concept of new regionalism. In terms of quality, they are intended beyond the
original regional integration (Cihelkova, 2010). Except for free movement of goods,
liberalized is also the intellectual property, trade with services, investment, govern-
ment procurement, intellectual property protection as well as basic environmental and
labour standards and several non-tariff barriers. Created are new-generation agree-
ments called “comprehensive free trade agreements”. Such agreements might include
for example The Free Trade Agreement between the EU and the Republic of Korea (ef-
fective from 1 July 2011), the Comprehensive Economic and Trade Agreement be-
tween the EU and Canada (signed in 2014) as well as the Transatlantic Partnership
Agreement on trade and investment between the EU and the USA (Transatlantic Trade
and Investment Partnership, TTIP).

2.2 Negotiations on the Transatlantic partnership in trade and investment
between the EU and the USA

The EU market is the largest market in the world with the United States as the
largest trading partner. The USA is the main destination of exports of the EU and the
third largest source of EU imports. As for the US, the EU represents the second most
important export market as well as the second most important source of imports. The
intensity of mutual exchange of goods for the last ten years is increasing and its de-
velopment is clearly presented in Figure 1, supplemented with the following chart (fig-
ure 2) illustrating the commodity structure of exports and imports between the EU and
the USA.
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Figure 1 Development of commodity exchange between the EU and the USA in the
years 2004-2014 (in bill. €, the EU perspective)
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Source: Adapted from European Commission (2015). Retrieved from

http://ec.europa.eu/index_sk.htm

Figure 2 Commodity structure between the EU and the USA in 2013

(export/import/share)
TS Share on Expor Share on
. . 2014 . 2014
SITC classification . import . export
(mil. (%) (mil. (%)
EUR) EUR)
Machinery and transport equipment 74 406 37,96 122 750 42,59
Chemicals 43 467 22,18 62 107 21,55
Manufactured goods 25031 12,77 35745 12,40
Mineral fuels 18933 9,66 17 331 6,01
Miscellaneous manufactured articles 12 736 6,50 27 428 9,52
Crude materials 8 845 4,51 2 561 0,89
Food and live animals 5909 3,01 5874 2,04
Commodities and transactions not 3578 1,83 2 426 0,84
classified
Beverages and tobacco 1533 0,78 7 934 2,75
Others 1271 0,65 3330 1,16
Animal oils and fats 280 0,14 754 0,26
Total 195 989 100,00 288 239 100,00

Source: European Commission, 2015, retrieved from http://ec.europa.eu/index_sk.htm

As the above reports suggest, it is obvious that the intensity of economic and
trade relations is high and therefore it is logical that the idea of closer linking between
American and European markets is not new. The European Union and the United
States have been preparing to create a free trade area for almost two decades. In the
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past, there were at least two serious attempts to their mutual trade liberalization. In
1998, the European Commission proposed an agreement entitled "The New Transat-
lantic Market". However, this agreement was vetoed by France because of concerns
about their audio-visual industry. Shortly afterwards the European Commission pre-
pared so called "Action Plan for the Transatlantic Partnership", known as TEP, which
was less ambitious and did not bring the desired improvement of bilateral trade. All
subsequent initiatives were mostly aimed at eliminating the negative impact of admin-
istrative and regulatory barriers through partial agreements on mutual recognition and
harmonization. However, these attempts did not produce any significant positive im-
pact.

Under the influence of several factors in recent years, there has been a reinvigor-
ation of the idea of linking the EU and the USA, based on liberalization. Although,
there were several economic reasons, the main accelerators launched negotiations
concerning the global economic crisis and dissatisfaction with the progress of negotia-
tions in the WTO. Another important incentive to start negotiations was the reform of
the Common agricultural policy of the EU and high commodity prices. These reasons
led the EU and the USA to creation of “High Level Working Group” (led by the EU
Commissioner for Trade and the US Trade Representative), which was to analyse the
economic benefits of liberalization for both parties. In the conclusions of the study,
both parties were clearly recommended to start the negotiations on a Transatlantic
Partnership Agreement on trade and investment between the EU and the USA (TTIP)
(Ki¢ina, 2014). It happened at the 39th G8 summit, where the EU and USA leaders an-
nounced that formal negotiations on TTIP would start in aim to eliminate tariff and
non-tariff barriers to trade.

Steps leading to the Agreement are therefore a logical result of many years of ef-
forts to deepen cooperation between the European Union and the United States. Trade
relations between these countries are among the most important in the world. Togeth-
er they contribute by 33% in the world trade with goods and 42% in the world trade
with services, almost 60% of global GDP and support more than 13 million jobs on
both sides of the Atlantic. They represent the largest and richest market in the world,
constituting more than three-quarters of the world financial market. Up to 91.3% of
global financial transactions are made in dollars (61.7%), euro (25.7%) or pounds
(3.9%). (Eurostat. 2014). Despite these figures, many observers argue that the exist-
ing cooperation has not yet reached its full potential, mainly because of the range of
regulatory, technical and other obstacles. Therefore, the main emphasis in the negoti-
ations on TTIP will focus on solving these issues.

3  Key results and discussion
3.1 A brief analysis of conducted studies

A number of studies, aimed to use scientific methods to quantify, analyse and
evaluate the advantages and disadvantages of liberalization in the framework of a
transatlantic free trade zone and investment for both parties had been elaborated be-
fore the negotiations. They were subsequently subjected to public debate. Among the
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largest studies of TTIP may be included the study by ECORYS (from 2009), CEPR
(2013), CEPII (2013) and Bertelsmann / IFO (2013). Results and prognosis in individu-
al studies slightly vary due to the use of different analytical approaches and models.
(OFSE, 2013) However, a common feature of all the studies is that they expect posi-
tive effects for both, the EU economy as well as the USA. However, real benefits for
both parties will crucially depend on the extent of the removal of non-tariff barriers.

Bertelsmann analysis in Germany was prepared for the purposes of the EU, quan-
tifying and analysing the potential effects of the agreement based on two possible
scenarios. The first is a reduction of non-tariff barriers to trade by 10% and almost a
complete elimination of tariff rates (about 98%), the second is based on a reduction of
non-tariff barriers of 25% and full liberalization of tariff barriers. After their application,
the TTIP should bring to both economic powers a nhew development momentum. There
should be a growth in the EU GDP in the range from 68 to 119 billion EUR and in the
USA from 50 to 95 billion EUR. These figures represent an increase in the average an-
nual disposable income of households in the EU by 545 EUR and 655 EUR in the case
of American households (European Commission. 2013).

Other studies have worked with several scenarios of liberalization, subsequently
from which unrolled analyses of potential real GDP growth as well as exports. For ex-
ample, a study of London's Centre for Economic Policy Research (CEPR) worked with
three scenarios of liberalization (see figure 3). The first scenario assesses the impact of
the elimination of tariff barriers only on GDP growth and exports in the EU and USA.
Such liberalization would, given the relatively low level of existing customs burden,
have only a minimal impact on the growth of exports and GDP. The second, so called
"less ambitious" scenario, which in addition to a complete reduction of tariffs also
counts with a partial reduction of non-tariff barriers to trade, represents a higher in-
crease of export and GDP. The third, the most ambitious scenario, considers a signifi-
cant reduction of tariff and non-tariff barriers to trade and by 2027 assumes already
more significant contributions of GDP growth. However, the highest effect is reflected
in the growth of exports.

Figure 3 Results of the CEPR study on export growth and GDP for the EU and the
USA (under various scenarios)
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EU Exports Tariffs
|
i Only
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Source: Adapted from Austrian Foundation for Development Research (2014). Assessing the Claimed Bene-
fits of the TTIP
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The authors of the study point out that by the introduction of only tariff liberaliza-
tion, the GDP growth would not be so high with the level at about 25 billion EUR for
the EU and 9 billion EUR in the USA. A key factor of economic growth (and growth of
demand and supply) within the context of TTIP would come particularly in the case of
the removal of non-tariff barriers to trade. For example, the cost of dealing with un-
necessary administrative formalities may add to the price of goods an equivalent of
duties in amount between 10-20% while these costs are born by the consumer. Ac-
cording to the calculations of the London Centre for Economic Policy Research (CEPR)
and their analysis published under the title "Reducing barriers to transatlantic trade",
almost 80% of the economic benefits of the transatlantic partnership would come from
reducing costs unnecessarily spent due to bureaucracy and regulations, including the
liberalization of trade with services and procurement procedures in government. There
would be a reduction in the prices of imported goods, the growth of commodity ex-
change consequently leading to investment growth. These would be profitable for
both, consumers in the USA and the EU member states. The elimination of tariff barri-
ers as well as other trade barriers should ensure economic growth of about 0.5% per
annum for the EU and 0.4% per annum for the United States. New jobs could be stim-
ulated in the EU at the level of about 1.3 million and in the case of the USA 1.1 million.
This agreement could contribute to enhancing global growth of 1.5% - 2% without
further stimulus spending from the state budget.

However, as expected, TTIP will not only mean the expansion of trade between
the EU and the USA. It is important to note that the US and the EU are important trad-
ing partners of other regions so further liberalization of transatlantic relations could al-
so have a positive impact on the rest of the world. Due to the increased demand for
raw materials, components and other inputs to production, the volume of exports from
the EU to the third countries would increase too.

Despite the countless advantages of conclusion of the transatlantic partnership in
trade and investment between the EU and the USA, there are observations predicting
negative impacts. Studies indicate that by the conclusion of the agreement there will
be a growth in GDP in all countries, but this increase will not be equitable. The largest
profit of the agreement should have the United Kingdom, Sweden or Spain, while
France and the Czech Republic might not reach even the European average. Economy
of Slovakia is moving in the zone above the European average. It is assumed, for ex-
ample, that the volume of trade between Germany and the countries of southern Eu-
rope would be reduced by up to 30% and between Germany and France by 23%. TTIP
will also affect the change in the commodity structure of mutual trade among member
states of the European Union. Within the EU, there will be in particular producers so
far being protected by import duties, who will lose.

Signing TTIP may have a negative impact on the economy, located outside the
region of liberalization. Confirmed will be a well-known fact that protectionist measures
between integrative states automatically discriminate participants in international trade
trading outside the integration group. Their imports are not subject to liberalized trade
conditions and so they slowly will be displaced from the international trade. In the
theory two known effects of such integration will reflect - after removal of trade barri-
ers among integrative entities a growth of intraregional trade occurs and, in contrary
occurs also the decline of trade with the third countries. This Transatlantic agreement
on trade should have a negative impact on trade with countries such as Mexico, Cana-
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da, Norway and several developing countries. Expected is also a possible disadvantage
of African States and the Central Asian states where the trade with the USA might be
reduced by 3.3% (Lipkova, 2013). It is assumed that the mentioned countries will re-
port a decline of competitiveness in the EU and US markets, reduced will be the vol-
ume of their production, income and more jobs will be cancelled.

In addition to these "obvious disadvantages" arising from studies, there are some
objections that the negotiation of the Agreement contains several outstanding issues,
with possible negative effects. For example, a British organization Corporate Europe
Observatory warns that the decision-making mechanism of the European legislation
(which includes besides others also food safety standards, environmental standards,
bank regulation or the consumers” rights) and the dispute settlement mechanism be-
tween states and investors, known by under the abbreviation ISDS (investor-state dis-
pute settlement) will give extraordinary powers to multinational companies, which can,
in trials, defeat states trying to protect their citizens against business practices which
might be harmful to them. " 7hey could, for example, sue the governments preventing
the extraction of mineral resources in protected areas, banks could defend against at-
tempts to financial regulation. ISDS would give transnational corporations unprece-
dented privileges and rights in formulating and commenting European legisiation con-
cerning, for example, food safety, environmental standards, consumer rights and the
like. They could sue virtually everything they would assume as threatening the 'free
trade"”, states the British organization. ISDS would give transnational corporations un-
precedented privileges and rights in formulating and commenting European legislation.

3.2 Process of negotiations on TTIP

Negotiations began in July 2013 in Washington. At the negotiations were identi-
fied the priorities, agreed technical procedures and subsequently were identified priori-
ty areas of liberalization while the greatest attention should be paid to the following
topics:

- Elimination of tariffs on all products (average tariffs in the USA are 3.5 % and
in the EU even 5.3 %);

- Harmonization of standards and regulations for manufactured products;

- Harmonization of the regulatory process at products approval and compliance
with health and safety standards;

- Harmonization of sanitary standards, which are too often used to cover the
artificial barriers to market access;

- Opening the public procurement for transatlantic trade;

- Others’.

The process of negotiation of TAFTA has three parts (Lipkovda, 2013). The first
part contains negotiations on the elimination of import duties which at present achieve
a low level due to MFN clause, with the exception of import duties on agricultural

3 The other identified areas of liberalization within TTIP belong the following topics: - market ac-
cess for agricultural and industrial goods - investments - energy and raw materials - regulatory
issues - sanitary and phyto-sanitary measures - services - intellectual property - sustainable
development - SMEs - dispute resolution - simplification of customs procedures, - state enter-
prises.
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products in the European Union. The second part of the negotiations should lead to
the elimination of non-tariff barriers that restrict cooperation not only in trade coopera-
tion, but also in other areas (such as construction, personal, recreational, cultural ser-
vices, biotechnology and others). The third part of the negotiation includes the harmo-
nization of laws and regulations on markets of the USA and the EU which varies in
many ways. The result should be a mutual recognition of certificates and simplifying
the licensing procedures (PAS, 2014).

Initial expectations were that the agreement could be signed in term of two
years. It is already clear, however, that the original plan was too optimistic. The main
reason of postponing the negotiations is a huge amount of potential problems and pit-
falls stemming from efforts to harmonize the two quite different regulatory systems. At
first glance, it seems that every round, out of the five conducted so far, has been
marked by disputes over whether a particular controversial area should or should not
be included in the negotiations on TTIP. More and more voices are heard claiming that
the trade agreement will hardly manage to take the form originally proposed. On the
other hand, there are several factors that increase the chances of acceptance TTIP
even in its current form. The first is a positive experience with South Korea, where a
comprehensive free trade agreement (signed as the first of a new generation of
agreements) produced positive results. During the first two years of the entry into
force of the Agreement, the European exports increased significantly. In 2012, for the
first time in 15 years, the EU had a trade surplus with South Korea, where the year to
year EU exports to South Korea increased by 16.2% (from 32.5 billion EUR to 37.8 bil-
lions) (euPASnewsletter, 2013).

Conclusion

Transatlantic Partnership Agreement on Trade and Investment between the EU
and the USA may be in this spirit welcomed and encouraged. In the light of elaborated
studies, trade and its liberalization will definitely become a factor of economic growth.
This free trade agreement would be unprecedentedly the most important bilateral
trade agreement in general, both in terms of the volume of international trade, as well
as its impact on international trade as a whole. The EU and USA now represent 900
million-consumer market, which is about 12% of the world population with the eco-
nomic power of over a half of global GDP and 30% of the world trade. Due to the
elimination of tariff and non-tariff barriers, economic growth and new jobs positions
will be ensured while lowering the prices of goods and increasing the volume of in-
vestments. A new liberalized area will be created in the world economy.

Furthermore, TTIP has the potential to contribute to the development of multilat-
eral negotiations within the World Trade Organization, which for several years has not
shown any expected results. Following the example of South Korea and Canada, which
have already signed a comprehensive free trade agreement with the EU, the joint trad-
ing block among the EU-USA with a unified and mutually recognized standards would
have a high chance of becoming a model for global technology standards. For these
reasons, the free trade agreement between the EU and the USA would be the most
important bilateral trade agreement at all, either in terms of volume of international
trade as well as in terms of the impact on international trade as a whole.
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In addition to these economic aspects, it is important to emphasize that the
agreement is of a fundamental aspect of foreign policy. The economic crisis on both
sides of the Atlantic pointed out the importance and interdependence of transatlantic
economic ties. Moreover, at the time of escalating economic and political influence of
Asian and Latin American countries and also demonstration of political, military and
energy forces of Russia, the EU and the USA can show that the establishment of
Trans-Atlantic free trade pact is not only possible but in terms of geopolitical situation
even necessary. The Transatlantic free trade area could contribute to the strengthen-
ing of the EU and USA in the global business world and to create a space for moving
the economic centre back towards the Euro-Atlantic area.
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RECENZIE/BOOK REVIEWS

BEBIAKOVA, D. — PETRIKOVA, H. — SOPKOVA, G. — STEINHAU-
SER, D. 2015. Vyvoj globalizovaného sveta v 21. storoci
s akcentom na jeho specifické oblasti. Bratislava: Vydavatel'-
stvo EKONOM. 94 s.

Miroslava Cukanova 1

Svet v 21. storodi je poznaceny globalizaciou, ktora je kl'G¢ovym procesom novo-
dobej historie. Globalizacia je odrazom spolo¢ensko-technologickych zmien, ktoré neu-
stale prebiehaju v spolocnosti a to v Coraz rychlejsich Casovych intervaloch. Je vnimana
ako zlozity a komplexny problém, ktorého cielom, zjednodusene, je zblizovanie krajin
a ekonomickych subjektov. Definicii pojmu globalizacia existuje viacero, avsak ciel'om
autorov tejto monografie nebolo rozsirit' portfélio jej definicii. Cielom recenzovanej
monografie bolo identifikovat’ prejavy globalizacnych procesov v Styroch vybranych ob-
lastiach, ktoré tvoria samostatné kapitoly monografie.

V prvej kapitole sa autori zameriavaji na analyzu pojmu rozvojovych krajin, prob-
lému chudoby aj na identifikovanie rozvojovych krajin a zaClefiovanie krajin medzi roz-
vojové krajiny. Ich historicky vyvoj a sucasny stav v slvislosti s agendou rozvojovej
pomoci v 21. storo¢i s dorazom na najmenej rozvinuté krajiny. Rozvojové krajiny su
determinované znacnymi rozdielmi v politickej, ekonomickej aj socidlnej oblasti.
Z dovodu asymetrického vyvoja svetového hospodarstva a globalizacie autori vnimaju
podporné rozvojové programy ako snahu o ovladnutie globalizacného procesu.

Predmetom druhej kapitoly je analyza ekonomickych dosahov vojenského konflik-
tu Ruska s Ukrajinou na vyvoj zahrani¢noobchodnych vzt'ahov Eurdpskej Unie a Ukraji-
ny. V rdmci tejto kapitoly autori identifikuju obchodné vztahy a zmluvni zakladhu me-
dzi vybranymi krajinami a systematizuji poznatky o komoditnej a teritorialnej Struktire
zahrani¢ného obchodu. Ukrajina je v medzindrodnom kontexte ovplyviiovana globali-
zacnym procesom v podobe intenzivneho zblizovania s Eurdpskou Uniou. Zaroven je
vSak toto zblizovanie utlmované zo strany Ruska. Autori poukazuju na nevyhnutnost’
prijat’ zdsadné rozhodnutia v tomto procese.

Vyzvy slovenskych podnikatel'skych subjektov expandujlcich na srbsky trh v kon-
texte uplatfovania vybranych prvkov medzinarodnej marketingovej stratégie tvoria ob-
sah tretej kapitoly. Internacionalizacia podnikatel'skych subjektov nie je len jednou
z moznosti podnikania, ale stala sa ich nevyhnutnou podmienkou pre rast a prosperitu.
Z tohto dévodu autori v prvej Casti kapitoly poskytuju Citatel'om komplexny teoreticky
zaklad pre tvorbu medzinarodnej marketingovej stratégie, a to od analyzy prostredia,
cez segmentaciu zahrani¢ného trhu, swot analyzu, metédy vstupu az po medzinarodny
marketingovy mix. Zahrani¢nd expanzia slovenskych podnikatel'skych subjektov by
nemala byt zamerana len na susedné trhy strednej Eurdpy. Autori tejto monografie
davaju do pozornosti aj iné perspektivne regiény ako zapadny Balkan a to konkrétne

! Ing. Miroslava Cukanovd; Ekonomickd univerzita v Bratislave, Obchodnd fakulta, Katedra sluZieb
a cestovného ruchu, Dolnozemska cesta 1, 852 35 Bratislava; E-mail: cukanova.miroslava@gmail.com
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Srbskd republiku. Jej potencial a analyza podmienok obchodovania medzi Slovenskom
a Srbskom tvori jadro tejto kapitoly. Autori poskytuju prehl'ad o ekonomickej situacii
v Srbsku a poukazuju na moznosti expanzie vzajomnych zahrani¢noobchodnych vzta-
hov.

Stvrta zavere¢na kapitola sa zameriava na tému Corporate governance — pokrizo-
vy nastroj riadenia firiem. Corporate governance hovori o dobrej sprave spolocnosti,
teda nie iba o riadeni, resp. manazovani. Autormi je povazovany za prorastovy nastroj
na mikroekonomickej, ako aj na makroekonomickej Urovni. Potreba a nutnost’ imple-
mentovania Corporate governance je vyzdvihnuta v kazdej kapitole tejto monografie.
Zavere€na kapitola poskytuje prehladnu analyzu existujucich nazorov na problematiku
Corporate governance, pricom sa autori opieraju o Nov( institucionaln ekonomicku
tedriu. Potrebu uplatnenia Corporate governance analyzuju pomocou Ekonomickej evo-
lucnej tedrie. Tento historicky a teoreticky prehlad je doplneny aktudlnymi zmenami
v pohl'adoch na Corporate governance. Globalizacia vplyva na vSetky hospodarske sub-
jekty a preto sU viac vzajomne zavislé. Preto sa autori d'alej v tejto Casti monografie
venuji analyze Corporate governance v oblasti danovej discipliny aj prostrednictvom
regresnych a korela¢nych analyz danovych prijmov Statu v podmienkach Slovenskej
republiky. Tym, Ze sa firmy vyhybaji danovej povinnosti, ni¢ neziskavajl, ale sa to
v kone¢nom dosledku prejavi v zhorSenom institucionalnom prostredi, ktoré nakoniec
negativne poskodi dany subjekt, spoloCnost’ ale aj jednotlivca.

Autori sa vo svojej monografii pokusili priniest’ kompletny obraz o vyvoji globali-
zovaného sveta v 21. storoCi s akcentom na jeho Specifické oblasti. Osobitne analyzuju
rozvojové a najmenej rozvojové krajiny. Dalej historicky a aktualny stav ¢i vyvoj zahra-
ni¢noobchodnych vztahov na Ukrajine a v Srbsku. Naprie¢ celou monografiou sa zao-
beraju problematikou Coroprate governance, kde ju v zavere komplexne vysvetluju
a vyzdvihuju potrebu jej implementovania. Corporate governance povazujl za nastroj
na prekonanie hospodarskych poruich, pricom uvedenymi prikladmi toto tvrdenie doka-
zuji. Vedecka monografia poskytuje Citatel'ovi nielen zakladné informacie, ale aj vy-
svetlenie z hl'adiska aktualneho diania v kontexte historického vyvoja, ¢im sa stala
nadstandardnym prinosom nielen pre odborn( verejnost’, ale aj kvalitny podklad pre
dalSie vedecké badanie.
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CUNDERLIK, M. 2015. Trhova transparentnost’ a zneuZivanie
kapitalového trhu v korelacii poskytovania investicnych sluzieb,
vykonu investicnych cinnosti a organizovania regulovaného tr-
hu. Bratislava: Vydavatel'stvo Wolters Kluver. 254 s.

Dusan Holub!

V roku 2015 sa na nasom kniznom trhu v ponuke pravnickej literatiry objavila
vedeckd monografia s ndzvom: Trhova transparentnost’ a zneuzivanie kapitalového tr-
hu v korelacii poskytovania investiCnych sluzieb, vykonu investicnych Cinnosti
a organizovania regulovaného trhu autora doc. JUDr. ubomira Cunderlika, PhD., Clena
Katedry financného prava Pravnickej fakulty UK v Bratislave. Autor vo svojej monogra-
fii nadviazal na svoju doterajSiu vedecku a publikacnl Cinnost' zamerani na oblast’
pravnej Upravy financného trhu.

Recenzovanda monografia predstavuje suhrnné vedecké spracovanie a komplexné
zhodnotenie doteraz nedostatocne spracovanej problematiky sucasnej pravnej regula-
cie informac¢ného spravania sa vybranych trhovych subjektov kapitalového trhu a jed-
notlivych foriem zneuzivania kapitalového trhu v eurépskom a narodnom ramci. Moti-
vaciou na spracovanie tejto témy je podla vlastnych slov autora dlhodoby vedecko-
vyskumny ako aj osobny zaujem o tdto oblast’.

Zakladnou hypotézou autora pri spracovani tejto témy je myslienka, Ze pre fun-
govanie efektivneho regulovaného kapitalového trhu a zachovanie jeho déveryhodnosti
je nutné:

a) aby jeho Ucastnici boli rovnocenne, bez akéhokol'vek zvyhodnenia informova-
ni o vSetkych trhovo podstatnych skuto¢nostiach, ktoré mézu mat’ vplyv na
ich investi¢né spravanie,

b) aby sa predchadzalo ziskavaniu neopravneného majetkového Ci iného prospe-
chu v doésledku trhovo diskriminacného spravania niektorych subjektov, &i uz
zneuzivanim ich pristupu k neverejnym informaciam (dispozicie s dévernymi
informaciami), alebo manipulaciou s trhom.

Odpovedou autora na tato hypotézu je zhodnotenie informacnej povinnosti na
regulovanom trhu, miery regulacie zneuzivania trhu a efektivity sankéného mecha-
nizmu pri uplatfiovani postihu za zneuzivanie trhu a jeho najblizsi vyvoj na Grovni EU.

Monografia je rozdelena do Siestich samostatnych kapitol. Jednotlivé kapitoly tvo-
ria uceleny tematicky ramec, v ktorom sa nachadza teoreticka Cast’ s relevantnou ar-
gumentaciou, prepojena s priebeznymi hodnotiacimi zavermi autora.

V prvej kapitole s ndzvom ,Vybrané aspekty verejnopravnej regulacie kapitalové-
ho trhu" autor dospieva k zaveru, Ze podstatna Cast’ pravnej Upravy kapitalového trhu
je v zaujme ochrany financnej stability klientov a udrzania déveryhodnosti trhu deter-
minovana verejnopravnou ingerenciou Statu do podnikania vybranych subjektov kapi-
talového trhu. Po identifikacii obsahovej naplne investi¢cného bankovnictva autor defi-

1 JuDr. Dusan Holub, PhD.; Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta, Katedra obchodného
prava, Dolnozemska cesta 1, 852 35 Bratislava; E-mail: holub@euba.sk
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nuje regulovany trh ako miesto stretdvania sa ponuky a dopytu po investi¢nych titu-
loch a v sulvislosti s regulovanym trhom analyzuje pravne povinnosti vo vztahu
k trhovo vyznamnym informaciam, ktorych plnenie spdja s tzv. regulovanym emiten-
tom. Dalej autor v tejto kapitole analyzuje alternativny obchodny systém MTF, ktory
porovnava s Burzou cennych papierov v Bratislave, a na zaklade jeho praktického vyu-
Zitia emitentov konstatuje nezaujem praxe o tento systém.

V druhej kapitole s nazvom ,Trhova transparentnost’ a slvisiace problémy" autor
analyzuje vyznam informacie na kapitalovom trhu, ktora je rozhodujucim faktorom, pre
ktory sa investor rozhoduje vstipit' na kapitalovy trh. Autor v tejto kapitole konstatuje,
Ze efektivnost’ trhu je priamoumerna rozsahu poskytovanych informacii o investicnych
tituloch a hospodarskej situacii ich emitentov. Dalej autor predklada komplexnu klasifi-
kaciu existujucich informacnych povinnosti a druhov informacii, ktoré sa viazu
k regulovanému trhu. V zavere tejto kapitoly autor poukazuje na problémy informacnej
discipliny na trhu, ktoré spocivaju najma v sukromnopravnom vynucovani jej dodrzia-
vania.

Tretiu, najrozsiahlejSiu kapitolu s ndzvom ,Analyza aktualneho pravneho stavu
zneuzivania trhu v eurdpskom a narodnom kontexte" rozdelil autor do troch casti:
pravnu analyzu dovernych informacii, pravnu analyzu manipulacie s trhom a pravnu
analyzu regulacie poskytovania investicnych odporucani. V prvej Casti autor vystizne
konsStatuje holy fakt, Ze praktiky investicného bankovnictva a finan¢nych agentov v su-
Casnosti predbiehaju svojou rozmanitostou a vynaliezavost'ou teoreticko-vedné rozpra-
covanie tejto oblasti. Autor v tejto Casti formuluje argumenty pre regulaciu insider dea-
lingu, ktory deli na dve kategdrie, venuje sa otazke dovernych informacii, formulovaniu
deliktov v tejto oblasti a prevenénému posobeniu niektorych organizacnych opatreni,
ktoré sa vyskytuji v praxi. V ramci pravnej analyzy manipulacie s trhom formuluje jeho
charakteristické pravne Crty a manipulativne praktiky. V tretej Casti tejto kapitoly ana-
lyzuje pravidla vypractivania a Sirenia verejne prezentovanych investi¢nych odporacani.

Vo Stvrtej kapitole s nazvom ,Ochrana pred zneuzivanim trhu a povolené vynimky
z jej rozsahu“ skima autor problematiku zneuZitia trhu a trhovl transparentnost’
v sUvislosti s problematikou investicnych sluzieb a investicnych cinnosti realizovanych
na regulovanom trhu. V ramci tejto kapitoly autor inovativne deli vynimky z p6sobnosti
regulacie zneuzitia trhu na tzv. vSeobecné a osobitné vynimky. Opodstatnenie ich exis-
tencie vidim autor v odstraneni bariér pre efektivny vykon cinnosti vykonavanych tak
verejnymi autoritami vo verejnom zaujme (sprava verejného dlhu, vykon menovej ale-
bo devizovej politiky), ako aj sikromnym sektorom v zaujme ochrany zaujmov investo-
ra a emitenta (buy-back programy, stabilizacia financnych nastrojov).

V piatej kapitole s nazvom ,Sank¢ny mechanizmus pre zneuZivanie trhu® autor
analyzuje sucasny stav narodného a eurdpskeho verejnopravneho postihu, ako aj no-
voprijaté, eSte neuplatfiovanych eurdpskych nastrojov harmonizacie a priamej aplikacie
v Clenskych Statoch v tejto oblasti. Autor v tejto slvislosti konstatuje, Ze eurdpsky za-
konodarca vyhodnocuje mieru ucinnosti narodnych administrativnopravnych sankénych
rezimov Clenskych Statov ako nedostatocnu, ale unifikaciou pristupuje k sprisneniu
Upravy smerom k postihu pre pokus o manipulaciu s trhom a pre niektoré omisivne
konania v insider dealingu. Autor pozitivne hodnoti snahu o harmonizaciu trestnych
sankcii s ustanovenim minimalnej vymery trestov pre fyzické osoby, kedZe v nasej
pravnej Uprave stale absentuje zavedenie skutkovych podstat zneuZitia trhu v porov-
nani so zahrani¢im. Zaroven vsak zdoraznuje, Ze paralelne s nastupom penalizacie je
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délezité hladat’ perspektivy rozvoja domaceho kapitalového trhu, pretoze inak sa eu-
ropska iniciativa bude javit' v naSej Uprave ako vysledok zahrani¢nych negativnych
skdsenosti, nutene transponovany do nasho pravneho systému. Posledna Siesta kapi-
tola s nazvom ,Prinos rozhodovacej praxe SD EU" obsahuje prvé analytické spracova-
nie vystupov rozhodovacej praxe SD EU k danej problematike s pouzitim literatury,
ktoré vedie k autorovmu vyvodeniu zasad a spravnej interpretacie niektorych spornych
aspektov regulacie zneuzitia trhu.

V ramci zhrnutia autor konstatuje skutocnost’, Ze eurdpska a na jej zaklade prijata
sucasna slovenska pravna Uprava zneuZitia trhu je v prostredi slovenského kapitalové-
ho trhu v zasade dostatocnd, eurdpsky vyvoj vsak vyrazne prekracuje aktualne potreby
nasho pravneho prostredia. Nedostatky slovenskej pravnej Upravy mozno odstranit’
Ciastkovymi zmenami a doplneniami za Ucelom zvySenia prevencného posobenia.

Na zaver autor vseobecne zhodnocuje skér uvedené okruhy a dospieva k potvr-
deniu svojej hypotézy. Monografiu doplfia zoznam pouzitych skratiek, zoznam pouzi-
tych prameriov a literatlry, vecny register vybranych pojmov a priloha, ktora predsta-
vuje prehlad vSetkych, pre tému pravne relevantnych obchodnych miest v EU, na kto-
ré ma priamy dosah pravna Uprava zneuzivania trhu a ktoré su tomuto Skodlivému ko-
naniu najviac exponované. Vo svojom vyskume autor reflektuje aj na vedeckd ekono-
mickd literaturu, pretoze predmet jeho zamerania ma predovsetkym ekonomickd po-
vahu.

Vedecké monografia doc. JUDr. Lubomira Cunderlika, PhD., je origindlnym vedec-
kym spracovanim problematiky, ktorej nasa stcasna pravna veda doteraz nevenovala
pozornost’. Odbornost’ problematiky bola autorom uchopena a zvladnuta na vysokej
arovni. V monografii je zjavny osobny prinos autora, nejde len o kompilaciu dostupnej
literatdry. Je to o precizne a podnetné dielo, ktoré moze okrem iného prispiet’
k prehodnoteniu aktualneho pravneho stavu v tejto oblasti.
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